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Uvod

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 predstavuje stresny
strategicky dokument urcujlci smerovanie rozvoja cestovného ruchu v Uzemi Trnavského kraja.
Dokument predstavuje vychodisko pre koordinovany rozvoj destinacie zalozeny na principoch
moderného destinaéného manazmentu, udrzatelnosti, regionalnej identity a konkurencieschopnosti
cestovného ruchu.

Potreba spracovania koncepcie vychadza z aktudlneho vyvoja cestovného ruchu na regionalnej,
narodnej aj eurdpskej urovni. V poslednych rokoch vzniklo na Uzemi Trnavského kraja viacero
strategickych dokumentov zameranych na cestovny ruch, kultdru, regiondlny rozvoj, mobilitu,
regiondlne produkty ¢i destinaény marketing. Existujlce strategické dokumenty vytvaraju odborny
zaklad pre rozvoj cestovného ruchu v kraji. Zaroven vznikla potreba ich koordinacie a prepojenia do
jednotného koncepéného ramca pre strategické riadenie destinacie, produktovy rozvoj a marketing.

Koncepcia nepredstavuje novu stratégiu cestovného ruchu, ale streSny dokument prepdjajuci
existujuce stratégie a doplfiajuci ich o aktudlne principy destinaéného manazmentu, udrzatelnosti a
digitalizacie. Dokument zdroven respektuje kontinuitu doterajSieho smerovania rozvoja cestovného
ruchu v Trnavskom kraji a stanovuje smerovanie pre implementaciu rozvojovych linii, marketingovych
aktivit a rozvojovych opatreni.

Koncepcia zdroven resSpektuje strategické dokumenty a politiky cestovného ruchu na narodnej a
eurépskej urovni. Dokument vychddza z pripravovanej Stratégie rozvoja udrzatelného cestovného
ruchu SR do roku 2035. Koncepcia zaroven reflektuje aktudlne smerovanie eurdpskej politiky
cestovného ruchu reprezentované iniciativami European Agenda for Tourism 2030 a Transition
Pathway for Tourism, ako aj pripravovanou EU Sustainable Tourism Strategy, ktorej prijatie Eurdpska
komisia avizuje v roku 2026.

Koncepcia reflektuje vyznam cestovného ruchu ako déleZitej sucasti regiondlneho rozvoja, ktora
prispieva k ekonomickému rastu, tvorbe pracovnych prilezitosti, podpore lokdlnej ekonomiky, ochrane
kultdrneho a prirodného dedicstva a zvySovaniu kvality Zivota miestnych obyvatelov. Sucasne reaguje
na meniace sa trendy cestovného ruchu, rastuci vyznam autenticity, zaZitkovosti, udrZatelnosti a
inteligentného riadenia destinacii.

Trnavsky kraj disponuje vyznamnym potencidlom rozvoja cestovného ruchu zalozenym na
kultirnom dedicstve, kipelnictve, vodnom potenciali, vinohradnictve, vidieckom prostredi a vyraznej
regionalnej rozmanitosti jednotlivych subdestinacii. Vyznamnou konkurenénou vyhodou kraja je jeho
geograficka poloha v blizkosti Bratislavy, Viedne a Budapesti, dobra vonkajsia dopravna dostupnost a
vysokd koncentracia atraktivit na relativne malom Gzemi. Cielom koncepcie je vytvorit funkény a
dlhodobo vyuzitelny dokument, ktory zosuladi strategické dokumenty na Urovni kraja, respektuje
strategické dokument na urovni Slovenska aj Eurdpskej Gnie a bude sluzit ako zéklad pre:

- koordinaciu aktivit Krajskej organizacie cestovného ruchu Trnavsky kraj a subjektov

zainteresovanych na rozvoji cestovného ruchu,

- strategické riadenie destinacie,

- pripravu projektov a investi¢nych zamerov,

- planovanie rozvojovych aktivit v cestovnom ruchu,

- tvorbu produktov cestovného ruchu,

- destinacny marketing,

- zvySovanie kvality Zivota miestnych obyvatelov.
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Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 nadvéazuje na Stratégiu
rozvoja cestovného ruchu na Uzemi TTSK na roky 2023 — 2027 a prebera jej zakladné rozvojové
smerovanie. Zarovef reaguje na potrebu zabezpedit kontinuitu rozvoja cestovného ruchu po skonéeni
platnosti stratégie a vytvara spolocny ramec pre koordinaciu rozvoja destinacie Trnavsky kraj do roku
2030. Stratégia rozvoja cestovného ruchu na Gzemi TTSK na roky 2023 — 2027 predstavuje sektorovu
analyzu pre rozvoj cestovného ruchu na uzemi TTSK. Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského
kraja na roky 2026 — 2030 je aktudlny koordinacny a strategicky rdmec destindcie Trnavsky kraj do roku
2030.

Kym Stratégia rozvoja cestovného ruchu na Uzemi TTSK na roky 2023 — 2027 predstavuje strategicky
dokument zamerany na rozvoj cestovného ruchu v rdmci kompetencii Trnavského samospravneho
kraja, Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 je orientovana na
rozvoj destinacie Trnavsky kraj ako celku. Prepaja aktivity Krajskej organizacie cestovného ruchu
Trnavsky kraj, oblastnych organizacii cestovného ruchu, samosprdv, kultdrnych institdcii,
podnikatelského sektora a dalSich partnerov p6sobiacich v cestovnom ruchu.

Koncepcia rozpracuva strategické priority v oblasti destinaéného manaZmentu, rozvoja ponuky,
marketingu, partnerstiev, mobility a navstevnickej infrastruktury a vytvara rdmec pre pripravu akénych
planov jednotlivych subdestinacii. Po skonceni platnosti Stratégie rozvoja cestovného ruchu na uzemi
TTSK na roky 2023 — 2027 bude Koncepcia predstavovat hlavny strategicky a koordinaény dokument
rozvoja cestovného ruchu v Trnavskom kraji az do roku 2030.
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Metodika spracovania koncepcie

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 bola spracovana ako

koncepcny a strategicky dokument zaloZeny na principoch destinacného manazmentu, udrzatelného

rozvoja a koordinovaného planovania cestovného ruchu na regiondlnej Urovni. Metodika spracovania

dokumentu vychadzala z potreby vytvorit dlhodobo vyuZitelny streSny dokument, ktory prepdja

existujuce strategické dokumenty, reflektuje aktudlne trendy cestovného ruchu a slizi ako poklad pre

dalsi rozvoj destinacie Trnavsky kraj. Spracovanie koncepcie bolo zalozené na:

analyze existujucich strategickych a rozvojovych dokumentov,
analyze Statistickych Udajov cestovného ruchu,

identifikacii rozvojového potencidlu jednotlivych subdestinacii,
implementacii rozvojovych linii cestovného ruchu,

zohladneni aktudlnych trendov cestovného ruchu,

konzultacii a zapracovanim pripomienok zainteresovanych subjektov.

Pri spracovani dokumentu boli vyuzité najma:

Stratégia rozvoja cestovného ruchu na Uzemi TTSK na roky 2023 — 2027,

Mapovacia studia regiondlneho znacenia a regionalnych vyrobkov na Uzemi Trnavského kraja
(2022),

Integrovand Uzemna stratégia TTSK 2021 — 2027,

Program hospodarskeho rozvoja a socidlneho rozvoja TTSK 2023 — 2030,

Stratégia rozvoja kultiry na izemi Trnavského samospravneho kraja v rokoch 2023 — 2027,
strategické dokumenty oblastnych organizacii cestovného ruchu v kraji,

rozvojové dokumenty subdestinacii Trnavského kraja,

narodné a regionalne dokumenty v oblasti kultiry, mobility, cyklodopravy, rozvoja vidieka.

Metodicky pristup spracovania dokumentu bol zaloZeny na:

1.

o v s~ W N

identifikacii identity a charakteru destinacie,

definovani atraktivnosti, unikatnosti a ciefovych trhov,

formulovani vizie, misie a strategického smerovania destindcie,

uplatneni horizontalnych principov rozvoja destinacie,

prepojeni strategickych cielov s tematickymi rozvojovymi liniami cestovného ruchu,

navrhu systému monitorovania a hodnotenia rozvoja cestovného ruchu.



Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030

1. Identita a charakter destinacie Trnavsky kraj
Historické a kulturne sSpecifika destinacie Trnavsky kraj

Trnavsky kraj patri medzi historicky najvyznamnejsie regiény Slovenska. Jeho Uzemie predstavuje
priestor s mimoriadne bohatym kulturnym dedi¢stvom, vysokou koncentraciou historickych sidiel,
sakralnych pamiatok, kupelnej tradicie, vinohradnickej kultiry a rozmanitych regionalnych identit.
Strategicka poloha kraja medzi Bratislavou, Viedriou, Budapestou a Nitrou historicky podmieriovala
intenzivne obchodné, kulturne a spolocenské kontakty, ktoré sa premietli do charakteru krajiny aj
sidelnej Struktury. Historické a kulturne dediéstvo predstavuje jednu z najvyznamnejsich
konkurenénych vyhod Trnavského kraja v cestovnom ruchu.

Zdroje regionu vytvdraju predpoklady pre rozvoj kulturneho, poznavacieho, sakrdlneho,
gastronomického, vidieckeho a zazitkového cestovného ruchu. Sucéasne tvoria zadklad regionalnej
identity a autenticity destinacie.

Uzemie dne$ného Trnavského kraja bolo osidlené u? v praveku a postupne sa stalo vyznamnou
sucastou Velkej Moravy, Uhorského kralovstva a neskdr Habsburskej monarchie. Strategicka poloha
regionu pri Dunaji a na vyznamnych obchodnych trasach podporovala vznik miest, obchodnych centier
a kultdrnych institucii. Mimoriadne vyznamnu uUlohu zohrala Trnava, ktora ako prvé slobodné kralovské
mesto na Uzemi dneSného Slovenska predstavovala centrum vzdelanosti, cirkevnej spravy a kultury.
Vyznam Trnavy sa eSte zvysSil po presidleni ostrihomského arcibiskupstva v 16. storoci, ¢o viedlo
k rozvoju sakralnej architektury a vzniku pocetnych kostolov a klastorov. Mesto si dodnes zachovalo
charakter historického a duchovného centra regiénu.

Historicky vyvoj regionu vyrazne ovplyvnili aj vinohradnicke tradicie Malych Karpat, rozvoj
polnohospodarstva na Podunajskej niZzine, kdpelnictvo a kultdrna rozmanitost Gzemi obyvanych
slovenskym, madarskym, chorvatskym a dal$im obyvatelstvom.

Trnavsky kraj je zaroven destindciou vyraznej vnutornej rozmanitosti, ktoru reprezentuju
subdestinacie Zahorie, Trnava a okolie, Pie$tany, Zitny ostrov a Matt$ova zem.
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Mapa subdestindcii Trnavského kraja

Skalica

A

ieStany
*BEee
YY) | | A
(X ]
@ ohovec

Trnava

Galanta

Zdroj: https://krajzazitkov.sk/

Pozicia Trnavského kraja na trhu cestovného ruchu

Trnavsky kraj patri medzi atraktivne regidny cestovného ruchu Slovenska s vyznamnym
potencidlom v domdcom aj zahraniénom cestovhom ruchu. Konkurenénou vyhodou kraja je jeho
geograficka poloha v blizkosti Bratislavy, Viedne a Budapesti, dobra vonkajsia dopravna dostupnost a
rozmanitd ponuka produktov cestovného ruchu zaloZenych na kultirnom dediéstve, kupelnictve,
vodnom potenciali, vinohradnictve a vidieckom prostredi.

Pozicia Trnavského kraja na trhu cestovného ruchu je dand kombinaciou etablovanych subdestinacii
s medzindrodnym vyznamom a mensich autentickych regiéonov s potencidlom dalSieho rozvoja.
Vyznamné postavenie v rdmci cestovného ruchu kraja majui najma Piestany ako medzindrodne zndma
kipelnad destindcia, Trnava ako historické a kultirne centrum regiénu a Uzemia Zitného ostrova
orientované na vodny, rekreacny a Sportovy cestovny ruch.

Trnavsky kraj sa na trhu cestovného ruchu v sucasnosti profiluje ako destinacia:
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- kultdrneho a poznavacieho cestovného ruchu,

- kupelného a wellness cestovného ruchu,

- vodného a cyklistického cestovného ruchu,

- vidieckeho a gastronomického cestovného ruchu,
- kratkodobych pobytov a vikendového cestovania.

Vyznamnym faktorom konkurencieschopnosti kraja je vysoka koncentrdcia atraktivit na relativne
malom Uzemi a moznost prepdjania viacerych typov zazitkov do komplexnych produktov. Potencial
destindcie spociva aj v prepdjani kultdrnych, prirodnych a gastronomickych prvkov do tematickych
rozvojovych linii a v budovani autentickych zaZitkov zaloZenych na regionalnej identite.

Z hladiska dopytu ma Trnavsky kraj silnu poziciu predovietkym v segmente domdaceho cestovného
ruchu a kratkodobych pobytov navstevnikov z Bratislavského kraja, zdpadného Slovenska a
prihraniénych regiénov Rakuska, Ceskej republiky a Madarska. St¢asne disponuje potencidlom na
rozvoj zahrani¢nej ndvstevnosti najma v oblasti kidpelného, kultirneho a zazZitkového cestovného
ruchu. Uzemie kraja je vhodné na rozvoj horskej cykloturisitky (najma v Malych Karpatoch) ako aj
cestnej cykloturistiky.

Na trhu cestovného ruchu celi Trnavsky kraj konkurencii silnych slovenskych destindcii,
predovietkym Bratislavského, Zilinského a PreSovského kraja, ktoré disponuji vyraznou
medzindarodnou znackou alebo dominantnymi prirodnymi atraktivitami. Konkurencna vyhoda
Trnavského kraja preto spociva najma v autenticite regiénu, dobrej vonkajSej dopravnej dostupnosti,
rozmanitosti produktov, kvalite prostredia a moznostiach udrZatelného rozvoja cestovného ruchu.

Pocet disponibilnych 16zok v krajoch SR
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\ —— /
10 000
rok 2019 rok 2020 rok 2021 rok 2022 rok 2023 rok 2024 rok 2025
= Bratislavsky kraj 44 574 40158 40 643 35078 40 508 47 529 40971
= Trnavsky kraj 20494 19119 18 529 18 310 17 938 19 463 20 321
Trenciansky kraj 18 886 16 650 16 098 16 005 15614 15361 17 311
= Nitriansky kraj 21317 18 472 16 480 16 264 16 707 16 335 22 965
= 7ilinsky kraj 52 625 50742 49 953 50 664 52584 51715 62 007
= Banskobystricky kraj 27 754 27 110 25 605 27 216 26 816 28 218 30431
Presovsky kraj 39986 38 186 39770 39 456 40 164 39485 42 497
Kosicky kraj 24 225 19 307 19325 19 026 19 388 20716 23052

Zdroj: Vlastné spracovanie podla tdajov SUSR, 2026.
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Pocet navstevnikov v ubytovacich zariadeniach
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Zdroj: Vlastné spracovanie podla tdajov SUSR, 2025.

Trzby za ubytovanie v krajoch SR (tis. EUR)
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Zdroj: Vlastné spracovanie podla tudajov SUSR, 2026.
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140245
79597
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2021
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e
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224158 249761 253272 255786
138376 167659 193204 202357
111726 133562 144073 140361
605428 707759 708374 782893
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2022 2023 2024 2025
89 381 118528 130212 144 707
39052 49 467 54 869 62 969
25 306 33057 35043 42130
17 026 24 023 26 156 28 305
95993 121 804 129918 168 552
50 067 67 340 75 896 84923
90 623 117 408 125483 137 861
26 308 31258 35246 39635
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Porovnanie vysky vybratej dane za ubytovanie v krajoch Slovenska (rok 2024)

Kraj Vybrata dan Podiel na vybratej dani za Sadzba dane
za ubytovanie (Eur) ubytovanie v SR (%) za ubytovanie
- krajské mesto (Eur)
Bratislavsky 8 654 609,59 31,62 3,50/3,00
Trnavsky 2 366 098,06 8,64 2,00
Trenciansky 1418 597,58 5,18 2,00
Nitriansky 1129 166,03 4,13 2,00
Zilinsky 4 496 969,33 16,43 2,00
Banskobystricky 2 274 364,65 8,31 2,00
PreSovsky 5282 982,49 19,30 2,20
KoSicky 1748 292,52 6,39 2,50
Spolu 27 373 303,35 100,00 -

Zdroj: Spracované podla udajov datacentra MFSR, 2025.

Vyvoj vynosu dane za ubytovanie podla krajov
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Zdroj: Spracované podla udajov datacentra MFSR, 2025.
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Vyvoj podielu domacich a zahraniénych navstevnikov v Trnavskom kraji

B Domaci navstevnici

2025 57%

2024 56%

2023 57%

2022 62%
2021 68%
2020

2019 56%

Zdroj: Vlastné spracovanie podla tdajov SUSR, 2026.

Zdrojové trhy zahrani¢nych navstevnikov

Krajina 2019
Ceska republika 96 149
Nemecko 15430
Pol'sko 9231
Madarsko 7 657
Rakusko 6790
Francuzsko 5393
Izrael 4181
Taliansko 3674
Rusko 3596
Spojené kralovstvo 3367
Ostatné azijské staty 3362
Ukrajina 2796
Rumunsko 2111
Spanielsko 1822
Spojené staty americké 1808
Belgicko 1747
Cinska ludova republika 1341
Holandsko 1304
Svajciarsko 1184
Chorvatsko 1087
Srbsko 1039
Slovinsko 977
Iné 12 147

2020

6 166
2618
2131
3323
824
194
909
1012
706
220
713

367
152

31
260
464
D

D
466
2071

W Zahrani¢ni navstevnici

2021
32403
5872
2 826
2421
3318
641
558
1492

686
719
457
355
402
289
D

D
470
320
D
334
1969

2022
69 361
10537
6 689
D
5434
1736
2854
2170
288
1553
2192
2716
1183
792
969
732
197
D
781
651
901
557

6 340

Zdroj: Vlastné spracovanie podla tudajov SUSR, 2026. D — neposkytnuty Gdaj

2023
95521
14 478
8753
6584
6376
3663
3129
2835
282
1683
2118
3813
1245
1209
D
1001
301
1042
941
834
D

D

8 446

43%

44%

43%

38%

44%

32%

2024
97 956
14941
9545
7410
6 549
2797
2257
3386
369
1964
2344
3634
1638
778
1346
1006
604
1171
973
959
1255
967
9803

2025
98 037
15688
9601
6 949
7 059
1947
2940
3333
457
2137
2636
3636
1670
910
1517
1079
901
1084
1109
987
1215
835
10189

Z hladiska kapacit ubytovacich zariadeni patri Trnavsky kraj medzi stredne velké regidny cestovného

ruchu na Slovensku. Najvyssie kapacity a navstevnost dlhodobo dosahuju Bratislavsky, Zilinsky a

Presovsky kraj, ktoré predstavuju najsilnejSie regiény cestovného ruchu Slovenska. Trnavsky kraj si

udrziava stabilnu poziciu najma vdaka kipelnému cestovnému ruchu a rozmanitej ponuke produktov

cestovného ruchu.
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Vyvoj navstevnosti poukazuje na vyznam domdcich navstevnikov, ktori predstavuju viac ako
polovicu navstevnosti kraja, ¢o je z hladiska odolnosti cestovného ruchu a idedlneho pomeru domacich
a zahrani¢nych ndvstevnikov (60:40) pozitivne. Po poklese navstevnosti v obdobi pandémie COVID-19
doslo k postupnému obnoveniu domaceho aj zahrani¢ného dopytu a navratu rastového trendu.

Vyvoj trzieb za ubytovanie zdroven naznacuje rasttci ekonomicky vyznam cestovného ruchu v kraji.
Z pohladu zahrani¢nej navitevnosti patria medzi najvyznamnej$ie zdrojové trhy Ceskd republika,
Nemecko, Polsko, Madarsko a Rakusko. Dominancia navstevnikov zo stredoeurdpskeho priestoru
potvrdzuje vyznam geograficke] blizkosti a dobrej vonkajsej dopravnej dostupnosti regiénu.

Vyska vybratej dane za ubytovanie predstavuje doleZity ukazovatelov ekonomickej vykonnosti
cestovného ruchu v jednotlivych regiénoch Slovenska. V roku 2024 dosiahol Trnavsky kraj vynos z dane
za ubytovanie vo vyske 2,37 mil. Eur, ¢o predstavovalo 8,64 % z celkového vynosu dane za ubytovanie
v Slovenskej republike. V porovnani s ostatnymi krajmi sa Trnavsky kraj zaradil medzi regiény so
stredne silnou ekonomickou vykonnostou cestovného ruchu. Dominantné postavenie si dlhodobo
udrZiava Bratislavsky kraj s podielom viac ako 31 %, nasledovany Pre$ovskym a Zilinskym krajom, ktoré
profituju najma z horského a rekreaéného cestovného ruchu. Vyska vybratej dane v Trnavskom kraji
odrdZa vyznam kupelnictva, mestského cestovného ruchu a rekreaénych pobytov.

Konkurencieschopnost subdestinacii Trnavského kraja

Bratislava
[

Region Vysoké Tatry
o

pocet navstevnikov, prenocovani a I6Zok; uroven financovania

Liptov
-]
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atraktivnost’ a Urover spoluprace

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2026.

Hoci Trnavsky kraj nedosahuje Uroven najvyznamnejsich turistickych regiénov Slovenska, v rdmci
zapadného Slovenska patria jeho subdestindcie medzi stabilné a konkurencieschopné destinacie
s potencidlom dalSieho rozvoja najméa v oblasti kupelného, kultirneho, zazitkového a vikendového
cestovného ruchu. Vysledky analyzy konkurencieschopnosti naznacuju, Ze subdestinacie Trnava a
okolie, Pietany, Zitny ostrov, Matisova zem a Zahorie sa nachadzaju v relativne priaznivej pozicii z
hladiska kombinacie atraktivnosti, Urovne spoluprace aktérov cestovného ruchu, navstevnosti,
prenocovani, l6zkovej kapacity a finanénych zdrojov. NajvyraznejSie postavenie z hladiska vykonovych
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ukazovatelov a financovania dosahuju Piestany, ktoré profituju z rozvinutého kidpelného cestovného
ruchu. Trnava ma dobré predpoklady z hladiska atraktivnosti a Urovne spoluprace.

Dominantné postavenie na Slovensku si udrziavaju Bratislava, Regidn Vysoké Tatry a Liptov. V rdmci
ostatnych destindcii Slovenska predstavuju subdestindcie Trnavského kraja konkurencieschopnu
skupinu destinacii, ktord na zdpadnom Slovensku patri medzi vykonnejSie a rozvojovo perspektivne
regidny cestovného ruchu.

Osobitostou destinacii Trnavského kraja je rozmanitost jednotlivych subdestindcii, ktoré spolu
dokazu ponuknut navstevnikovi komplexny zaZitok. Koordinacia spoluprace oblastnych organizacii
cestovného ruchu, ktoré zastupuju tieto subdestinacie, dokaze vytvorit synergicky efekt. Spolupracou
je moiné lepsie vyuZit potencial subdestinacii. Aktivity KOCR tak majd vyrazny potencial posilnit
konkurencieschopnost regiénu vo vztahu k ostatnym vyznamnym destinaciam na Slovensku.
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Regionalne subdestinacie Trnavského kraja

Trnavsky kraj je charakteristicky vnitornou rozmanitostou, ktord je vhodnym predpokladom pre
rozvoj konkurencieschopného a autentického cestovného ruchu. Jednotlivé subdestinacie disponuju
Specifickymi prirodnymi, kultdrnymi, historickymi a spolo¢enskymi charakteristikami, ktoré vytvaraju
predpoklady pre tvorbu diferencovanych produktov cestovného ruchu a zaroven umoziuju budovanie
komplexnej a tematicky rozmanitej destinacie na Urovni kraja.

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja je strategicky dokument zamerany na
smerovanie rozvoja destinacie, tematické rozvojové linie, partnerstva a destinaény manazment. Jej
cielom nie je vytvarat uplny zoznam atraktivit, lokalit alebo zariadeni cestovného ruchu. Uvedeny
zoznam by bol rozsiahly, ¢asom premenlivy a nevyhnutne by vyvolaval otdzky reprezentativnosti
jednotlivych lokalit. Jednotlivé subdestinacie zahfnaju Siroké spektrum kultdrnych, prirodnych,
rekreacnych a inych atraktivit. Koncepcia ich neidentifikuje jednotlivo, ale pracuje s nimi na drovni
nosnych tém, tematickych rozvojovych linii a strategickych rozvojovych potencialov.

Subdestinacie Trnavského kraja

Subdestinacie

B Zihorie

[ Trnava a okolie
B Piestany

P Matusova zem
I Zitny ostrov

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2026.
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Subdestinacia

Identita a
charakter

Ktacové produkty

Jedineéné prvky

Tradiéné
subdestinacie

gastronomicky,

gastronomicky,

Kupele Smrdaky, Vinna cesta

Region L religiézny a vidiecky Zahorie, skalicky trdelnik,
I kapelny, putnicky a ) e o
Zahorie ) . cestovny ruch, putnické miesta, technické a

pozndavaci regiéon L i ]
kupelnictvo sakralne pamiatky
» . L . kultdrny, mestsky, historické jadro Trnavy,
Region historické, kultirne L | .
3 gastronomicky a sakralne dedi¢stvo,
Trnava a aduchovné | 3 . o .
i . kongresovy cestovny univerzitné prostredie,
okolie centrum kraja L .
ruch vinarska tradicia
L 3 ) kupelnictvo medzinarodného
medzinarodna zdravotny, wellness, ) .
Rezort L, L . | vyznamu, balneolégia,
el kupelna a wellness | kongresovy a Sportovy L, . 3
Piestany kuapelny ostrov, rieka Vah a

destinacia

cestovny ruch

Sinava

Matusova zem

vidiecky, kultdrny,
rekreacny a agrarny
region

agroturistika,
gastronémia,
rekredcia privode

polnohospodarska tradicia,
termalne kupaliska, kastiele
a vidiecke prostredie, vodné
mlyny

Zitny ostrov

vodna, termalna a
rekreacna krajina

vodny, wellness a
Sportovy cestovny
ruch, cykloturistika,
rekredcia pri vode,

dunajska vodna krajina,
termalne zdroje, vodné
ramena Dunaja, Sportova
infrastruktdra, multikultarne
prostredie

Strategicky vyznam subdestinacii Trnavského kraja

Region Zahorie

e region s vyraznym potencialom vinneho, gastronomického, kipelného a pozndvacieho

cestovného ruchu,

e rozvojvidieckeho, cyklistického a cezhrani¢ného cestovného ruchu zalozeného na

prirodnom a kultirnom dedicstve,

e vyznamna uloha pri rozvoji tematickych produktov spojenych s vinom, gastrondmiou,

putnickymi miestami a regionalnou identitou.

Region Trnava a okolie

e kulturne, historické a duchovné centrum Trnavského kraja,

e vyznamny potencial mestského, kulturneho, gastronomického a MICE cestovného ruchu,
e rozvoj kratkodobych pobytov, podujati a gastrondmie v prepojeni s historickym prostredim

regionu.

Rezort Piestany

e medzindrodne etablovana kupelna a wellness destinacia Slovenska,

e centrum zdravotného, wellness, MICE a Sportového cestovného ruchu,

e vyznamny potencial zahrani¢nej navStevnosti a budovania prémiovej zna¢ky cestovného

ruchu Trnavského kraja.
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Matidsova zem

e vidiecke a rekreacné zazemie Trnavského kraja s dérazom na lokalne produkty a tradi¢né
prostredie,

e potencidl pre rozvoj agroturistiky, kultirneho cestovného ruchu, gastronémie a rekreacie pri
vode,

e vyznamna Uloha pri podpore lokalnych producentov, regionalnych produktov a mensich
zazitkovych aktivit.

Zitny ostrov

e destinacia zaloZzena na vodnom potenciali, termalnych zdrojoch a rekreaénom vyuziti krajiny
Podunajska,

e potencial pre rozvoj vodnej turistiky, cykloturistiky, Sportového cestovného ruchu, wellness
arekreacie privode,

e vyznamna uloha pri rozvoji udrzatelného cestovného ruchu zaloZzeného na prirodnych
zdrojoch, gastronémii a pomalom cestovani.

Strategicka uloha subdestinacii v ramci kraja

Subdestinacia Strategicka uloha v ramci kraja

o rozvoj vinneho, gastronomického a poznavacieho cestovného ruchu s cezhrani¢nym
Region Zahorie L,
potencialom

Region Trnava kultdrne, mestské a gastronomické centrum destinacie
Rezort Piestany kupelna destinacia medzinarodného vyznamu

Zitny ostrov rekreadné a vodné zazemie kraja

Matiusova zem kultura, autentické vidiecke zazemie a lokalne produkty

Atraktivnost, unikatnost a autenticita destinacie

Atraktivnost Trnavského kraja je zaloZzend na kombindcii kultirneho dediéstva, prirodného
potencialu, kupelnej tradicie, regiondlnych produktov a rozmanitosti jednotlivych subdestinacii.
Vyznamnou konkurenénou vyhodou kraja je vysoka koncentrdcia atraktivit na relativne malom tzemi,
dobrd vonkajsia dopravna dostupnost kraja a moznost prepajania viacerych typov zdazitkov do
komplexnych produktov cestovného ruchu. Destindcia Trnavsky kraj disponuje pestrou ponukou
atraktivit, ktoré zahrfiaju historické mesta, sakralne pamiatky, kipelné a wellness zariadenia, vodné
plochy, cyklotrasy, vinohradnicke oblasti, vidiecke prostredie a kultirne podujatia. Atraktivnost kraja
je zaroven posilnend jeho geografickou polohou v blizkosti vyznamnych stredoeurdpskych centier
a dobrou vonkajsou dostupnostou pre domacich aj zahrani¢nych navstevnikov.

Unikatnost Trnavského kraja spocliva predovsetkym vkombindcii kultirnej rozmanitosti,

kupelného cestovného ruchu a vodného potenciadlu Gzemia. Vynimocné postavenie maju historicka
Trnava ako centrum sakrélnej a kultirnej identity regiénu, Piestany ako medzindrodne znama kuipelna
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destindcia, ako aj Uzemia Zitného ostrova a MatU3ovej zeme s charakteristickou rie¢nou krajinou,
vodnymi mlynmi a rekreacnym potencidalom.

Autenticita Trnavského kraja vychadza z kombinacie regionalnych tradicii, lokalnej gastrondmie,
vinohradnictva, remesiel, kultdrnych podujati a zachovaného charakteru viacerych vidieckych oblasti.
Autenticita predstavuje vyznamny predpoklad pre rozvoj zdaZitkového, kulturneho a vidieckeho
cestovného ruchu, ktory je zalozeny na jedineénych lokdlnych skidsenostiach a kontakte navstevnika
s lokdlnym prostredim, regiondlnymi producentmi a miestnymi obyvatelmi.

Z pohladu dalSieho rozvoja destinacie predstavuju atraktivnost, unikatnost a autenticita zakladné
predpoklady budovania konkurencieschopnej a udrzatelnej destinacie. Strategickym zdmerom rozvoja
cestovného ruchu v Trnavskom kraji preto ma byt ochrana a rozvijanie regionalnej identity, podpora
autentickych produktov cestovného ruchu a prepdjanie kultirneho a prirodného potencidlu regiénu
do ponuky destindcie.
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Cielové trhy destinacie Trnavsky kraj

Cielové trhy Trnavského kraja vychadzaju z:

- geografickej polohy destinacie,

- charakteru ponuky a produktov cestovného ruchu,

- existujucej Struktuiry navstevnikov,

- potencidlu dalSieho rozvoja domaceho a zahrani¢ného cestovného ruchu.

Z pohladu trhu cestovného ruchu predstavuje Trnavsky kraj destinaciu orientovanu predovsetkym

na kratkodobé a vikendové pobyty v kultirnom a zazitkovom cestovnom ruchu. DIhodobé pobyty sa

uplatiiuju v kipenom a wellness cestovnom ruchu. Vyznamné postavenie v ramci cielovych trhov ma

domadci cestovny ruch (57 %), ktory predstavuje stabilny a z pohladu odolnosti destinacie, déleZity
segment.

Prioritné zahranicné cielové trhy

Ceska republika
Nemecko
Pol'sko
Madarsko
Rakusko

V zahrani¢nom cestovnom ruchu patria medzi prioritné cielové trhy predovsetkym krajiny strednej

Eurdpy, ktoré dlhodobo predstavuju najvyznamnejsie zdrojové trhy navstevnikov Trnavského kraja.

Perspektivne zahranicné trhy

=
T
=

Francuzsko =
Taliansko
Izrael

Spojené kralovstvo
GCC trhy
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Vzhladom na zdrojové trhy zahrani¢nych ndvstevnikov patria k perspektivnym trhom najma
Francuzsko, Taliansko, Izrael a Spojené kralovstvo. Osobité postavenie maju aj GCC trhy (najma
Saudska Arabia, Kuvajt, Spojené arabské emiraty), ktoré sice nie su dostatocne reflektované v oficidlnej
Statistike, ale vzhladom na vysoku kupnu silu, rastuci zaujem o zdravotny cestovny ruch a dlhsie pobyty
maju vyrazny rastovy potencial.

Z pohladu produktovej orientacie destinacie su prioritnymi segmentmi:
- ndvstevnici kulturneho a pozndvacieho cestovného ruchu,
- wellness a kupelni klienti,
- Ucastnici kratkodobych a vikendovych pobytov,
- cykloturisti a aktivni ndvstevnici,
- navstevnici vidieckeho a gastronomického cestovného ruchu,
- rodiny s detmi,
- seniori,
- navstevnici orientovani na autentické zazitky a regiondlne produkty.

Pre d'al$i rozvoj destinacie je déleZité posilfiovat najma:
- predlfovanie dizky pobytu,
- opakované navstevy,
- prepdjanie rozvojovych linii,
- rozvoj celoroéného cestovného ruchu,
- budovanie silnej znacky destinacie Trnavsky kraj.

Cielové trhy destindcie by sa mali rozvijat diferencovane podla charakteru jednotlivych
subdestinacii, pricom Piestany predstavuju najvyznamnejsi medzinarodny produkt kraja, Trnava a
okolie kultirno-pozndvaci produkt a Uzemia Zitného ostrova, MatuSovej zeme a Zahoria najmé
produkty rekreacného, vodného, vidieckeho a zazitkového cestovného ruchu.

Trendy na trhu cestovného ruchu relevantné pre Trnavsky kraj

Trnavsky kraj disponuje predpokladmi na vyuZitie viacerych aktudlnych trendov na trhu cestovného
ruchu, ktoré su v sulade s jeho identitou, ponukou a charakterom subdestindcii. Dokumenty
a prieskumy medzinarodnych (UN Tourism, WTTC), eurdpskych organizacii (Eurépska komisia, ETC)
cestovného ruchu a pripravovana Stratégia rozvoja udrzatelného cestovného ruchu SR do roku 2035
poukazuji na rastuci vyznam autentickych zazitkov, udrZatelnosti, zdravého Zivotného Stylu a
individualnych foriem cestovania. Z pohladu Trnavského kraja su najperspektivnejSie nasledovné
trendy:

1. Longevity a healthy ageing
Silver tourism
Slow tourism
Farm-to-table a regionalne produkty
Zazitkovy cestovny ruch
Regenerativny cestovny ruch

No ukkowN

Digitalne planované, fyzicky autentické cestovanie
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Uvedené trendy vhodne nadvézuju na to, ¢im Trnavsky kraj disponuje a nevyzaduju vytvarat Uplne
novu identitu destinacie. Trnavsky kraj ma potencial postupne rozvijat sa aj ako destinacia zdravia,
vitality a aktivneho starnutia.

Longevity a healthy ageing (dlhovekost a zdravé starnutie - v si¢asnosti jeden z najsilnejsich
trendov v Eurépe)

- prevencia a zdravy Zivotny Styl,

- regeneracia,

- wellness,

- mentalne zdravie,

- aktivne starnutie.
Najvdcsi potencidl: Piestany.

Silver tourism (cestovanie seniorov)

- rastdca skupina ndvstevnikov 55+,

- vySsia kupnassila,

- zaujem o kulturu, wellness, kupelnictvo a poznavanie.
Najvdacsi potencidl: Piestany, Trnava a okolie, Zdhorie.

Slow tourism (pomalé cestovanie)
- dlhsi pobyt v destinacii,
- objavovanie miestnej kultury,
- cykloturistika,
- peSie spoznavanie krajiny,
- vodna turistika na Malom Dunaji,
- vidiecke a lokdalne zazitky.
Najvécsi potencidl: Zitny ostrov, Matusova zem, Zdhorie.

Farm-to-table a lokalna gastronémia

- regionalne potraviny,

- lokalni producenti,

- vinohradnictvo,

- remeselnd vyroba,

- kratke dodavatelské retazce.
Najvdési potencial: MatusSova zem, Zdhorie.

Zazitkovy cestovny ruch (navstevnici sa odklanaju od pasivneho prehliadania pamiatok)
- ochutnavanie,
- vyrabanie,
- objavovanie,
- ucenie sa.
Najvdacsi potencidl: cely Trnavsky kraj.
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Regenerativny cestovny ruch
- ochrana a zveladovanie Zivotného prostredia,
- obnova pamiatok,
- podpora lokalnych komunit,
- predaj regiondlnych produktov.
Najvdcsi potencidl: cely Trnavsky kraj.

Digitalne planované, fyzicky autentické cestovanie

- vyhladavanie, rezervovanie, navigovanie online,

- ocakavanie autentického zazitku offline - na mieste.
Najvdcsi potencidl: cely Trnavsky kraj.
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2. Vizia, misia a horizontalne principy

Vizia rozvoja cestovného ruchu

Trnavsky kraj je:
e destindcia autentickych zazitkov a kvalitného Zivota,
e zaloZena na:
- kultdrnom dediéstve,
- kupelnictve,
- prirodnom potenciali,
- regionalnej rozmanitosti,
ktora prepadja:
e moderné pristupy destinacného manazmentu,
e principy udrzatelného cestovného ruchu,
e principy konkurencieschopnosti destinacii cestovného ruchu.

Misia KOCR Trnavsky kraj

Misiou Krajskej organizacie cestovného ruchu Trnavsky kraj je koordinovat a rozvijat:
e konkurencieschopny,
e udrzatelny,
e autenticky cestovny ruch
na principoch:
e moderného destinacného manazmentu,
e regiondlnych partnerstiev,
e tematickych rozvojovych linii,
e budovania silnej znacky destinacie.
s cielom zvySovat:
e atraktivnost destinacie,
e  kvalitu zazitku navstevnikov,
e  kvalitu Zivota miestnych obyvatelov.

Horizontalne principy rozvoja destinacie

Horizontalne principy predstavuju prierezové témy uplatfiované naprie¢ vSetkymi strategickymi
piliermi, strategickymi ciefmi a opatreniami Koncepcie rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na
roky 2026 — 2030. Ich cielom je zabezpecit koordinovany rozvoj cestovného ruchu, ochranu
regionalnych hodnét, posilfiovanie identity destindacie a vytvdranie kvalitného prostredia pre
navstevnikov aj miestnych obyvatelov. Horizontdlne principy zdroven podporuju prepdjanie
kultdrnych, prirodnych, ekonomickych a spolocenskych aspektov rozvoja Uzemia.
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Partnerstva a spolupraca

Rozvoj destinacie je zaloZzeny na spolupraci Krajskej organizacie cestovného ruchu Trnavsky kraj,
Trnavského samospravneho kraja, Krajskej inovacnej a rozvojovej agentury, oblastnych organizacii
cestovného ruchu, kultdrnych institucii, podnikatelského sektora, regionalnych producentov a dalSich

aktérov regionalneho rozvoja.

Regionalna identita a autenticita

Rozvoj destindcie je zaloZzeny na jedinec¢nych hodnotdch Trnavského kraja, jeho kultdrnej
rozmanitosti, tradicidch, regionalnych produktoch, lokalnych komunitach a autentickych zazitkoch.
Sucastou budovania regionalnej identity je aj koordinovany systém destinacnych znaciek a nazvoslovia
zabezpecujuci jednoznacénu identifikaciu Trnavského kraja a jeho subdestindcii na domacich a
zahrani¢nych trhoch.

Kvalita a konkurencieschopnost destinacie

Rozvoj cestovného ruchu smeruje k zvySovaniu kvality destinaénej ponuky, sluzieb, infrastruktury a
navstevnickeho zazitku s cielom posilfiovat konkurencieschopnost Trnavského kraja na domacom aj
medzindrodnom trhu cestovného ruchu.

Inteligentny rozvoj a inovacie

Pri rozvoji cestovného ruchu sa vyuZivaju inteligentné a inovativne technoldgie a datovo
orientovany destinacny manazment s cieflom monitorovania a hodnotenia rozvoja cestovného ruchu
a prijimania vcasnych manazérskych rozhodnuti.

Udrzatelnost

Rozvoj cestovného ruchu reSpektuje principy environmentalnej, ekonomickej a socialnej
udrzatelnosti s dorazom na ochranu prirodného a kulturneho dediéstva, efektivne vyuzivanie zdrojov
a zachovanie autenticity Uzemia.

Kvalita Zzivota miestnych obyvatelov

Cestovny ruch sa rozvija ako sucast kvalitného Zivotného prostredia miestnych obyvatelov
s dérazom na podporu lokalnej ekonomiky, verejného priestoru, sluzieb a komunitného rozvoja.
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3. Strategickeé ciele a rozvojové linie ponuky destinacie

Strategické ciele rozvoja destindcie Trnavsky kraj nadvazuju na existujuci strategicky rdmec Krajskej
organizdcie cestovného ruchu Trnavsky kraj a reSpektuju kontinuitu doterajSieho smerovania rozvoja
cestovného ruchu v Uzemi. Koncepcia nadvazuje na existujuce strategické dokumenty Trnavského kraja
a prepaja ich do jednotného ramca rozvoja cestovného ruchu zaloZzeného na principoch moderného
destinaéného manaimentu, udrZatelnosti a konkurencieschopnosti. Navrhnuté strategické ciele
vychddzaju zo strategického ramca definovaného v dokumente Mapovacia Studia regiondlneho
znacenia a regionalnych vyrobkov na Gzemi Trnavského kraja (2022). Ich Struktdra zaroven reflektuje
potrebu dlhodobej koordinacie rozvoja cestovného ruchu na krajskej Urovni a stanovuje smerovanie
pre implementaciu rozvojovych linii, marketingovych aktivit, partnerstiev a rozvojovych opatreni
realizovanych KOCR Trnavsky kraj a subjektmi zainteresovanymi na rozvoji cestovného ruchu.

Hlavny strategicky ciel KOCR Trnavsky kraj

Formovat Trnavsky kraj ako jedinecnu, kultirne rozmanitu, kreativhu a udrzatelnl destinaciu
so silnou vnutornou aj vonkajsou identitou vytvaranim podmienok pre rozvoj fudskych, vzacnych
kulturnych a prirodnych zdrojov (Mapovacia studia regiondlneho znacenia a regionalnych vyrobkov na
uzemi Trnavského kraja, 2022).

Tematické rozvojové linie ponuky destinacie Trnavsky kraj

Tematické rozvojové linie ponuky destinacie Trnavsky kraj predstavuju potencial kraja pre rozvoj
cestovného ruchu a charakter atraktivit, ktoré sd hlavnym motivom navstevy Trnavského kraja. Pri
analyze rozvojovych linii ponuky Trnavského kraja vychadza Koncepcia z preferencii cielovych trhov
Trnavského kraja, analyzy pripravovanej Stratégie rozvoja udrzatelného cestovného ruchu SR do roku
2035 a European Travel Commision (Monitoring Sentiment for intra-european travel Spring/ Summer,
2026). Tematické rozvojové linie ponuky destindcie Trnavsky kraj rozliSujeme z hladiska rekreacnych
a nerekreacnych foriem cestovného ruchu.

POTENCIAL TRNAVSKEHO KRAJA
pre rozvoj cestovného ruchu

2

ATRAKTIVITY + MOTiVY NAVSTEVY

2

TEMATICKE ROZVOJOVE LINIE PONUKY DESTINACIE TRNAVSKY KRAJ

N2

REKREACNE + NEREKREACNE FORMY CESTOVNEHO RUCHU

N2

KREATiVNA TVORBA PRODUKTOV CESTOVNEHO RUCHU
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Rozvojové linie ponuky Trnavského kraja v rekreacnych formach cestovného ruchu

Rozvojova linia Vybrané podmienky a atraktivity Trnavského kraja
Kultdra a pamiatky - hmotné a nehmotné kultdrne dedicstvo
- mestské pobyty (city - dedi¢stvo zapisané na reprezentativnom zozname UNESCO
break) - umelecké organizacie a osobnosti

- mestska kultira medzindrodného vyznamu
- religidézne a putnické atraktivity

- festivaly a kultdrne podujatia

- iné Specializované institucie a atraktivity

Spoznavanie prirody a aktivity - podmienky pre spoznavanie prirody a krajiny a prirodnych procesov
v prirode - navsteva jaskyn
»Nature & Outdoors” - podmienky pre letné a mimo sezénne Sporty a aktivity v prirode:
- priroda a vidiek - turistika, nordic-walking a menej naro€né prechadzky v prirode (peSia
turistika)

- cykloturistika
- vodna turistika
- $porty privodnych plochéach a v otvorenych arealoch vodnych $portov
- iné.
- podmienky pre spoznavanie vidieckej krajiny a regionalnej produkcie:
- apituristika
- agroturistika
- podmienky pre spozndvanie inej lokalnej produkcie a vyroby.

Gastronomia - podmienky pre ochutnavanie miestnych gastronomickych Specialit
- kulinarstvo, jedlo a vino - vinna turistika (vinne cesty)
- iné
Letna rekreacia pri vode - vodné plochy urcené na kupanie

- termalne/netermalne vody na kipanie

Wellness a relax - Specializované wellness pobyty v kipeloch a inych zariadeniach

Rozvojové linie ponuky Trnavského kraja v nerekreacnych formach cestovného ruchu

Rozvojova linia Vybrané podmienky a atraktivity Trnavského kraja
Zdravotny cestovny ruch - prirodné liecebné pramene

- kupelny cestovny ruch - infrastruktira pre zdravotny/kupelny cestovny ruch
MICE - kongresy a konferencie,

- obchodné podujatia,

- Sportové podujatia medzindrodného vyznamu,
- vedecko-vzdelavacie zazemie,

- mesta s kultirou medzindrodného vyznamu

Tematické rozvojové linie ponuky predstavuju hlavné motivy navstevy a formy travenia volného
¢asu navstevnikov Trnavského kraja. Nejde o samostatné produkty cestovného ruchu, ale o SirSie
tematické ramce, ktoré vychddzaju z prirodnych, kultdrnych, spolofenskych a hospodarskych
predpokladov Uzemia a zaroven reflektuju preferencie navstevnikov na domacich a zahrani¢nych
trhoch.

Sucasné eurdpske pristupy k rozvoju cestovného ruchu, vratane odporucani European Travel
Commission, UN Tourism a pripravovanej Stratégie rozvoja udrzatelného cestovného ruchu SR do roku
2035, ¢oraz viac zdoraziuju orientdciu na ndvstevnicke motivy, zazitky a tematické oblasti dopytu
namiesto tradiéného ¢lenenia cestovného ruchu podla jednotlivych produktov. Rozvojové linie preto
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predstavuju ramec, prostrednictvom ktorého je mozné reagovat na meniace sa potreby navstevnikov
a trendy na trhu cestovného ruchu.

Na zaklade tychto rozvojovych linii vytvaraju KOCR Trnavsky kraj, oblastné organizacie cestovného
ruchu a dalsi partneri konkrétne produkty, zazitkové baliky, tematické trasy, podujatia a marketingové
kampane. Jednotlivé produkty pritom mdzu prepdjat viacero rozvojovych linii sicasne, ¢im vznika
komplexna a atraktivna ponuka zaloZend na autenticite, kvalite navsStevnickeho zazitku a efektivnom
vyuzivani potencialu uzemia.

Rozvojové linie ponuky zdroven vytvdraju spolocny ramec pre koordindciu rozvoja cestovného
ruchu na Urovni kraja, prepajanie jednotlivych subdestindcii a identifikaciu priorit v produktovom
rozvoji, marketingu, investicidch a partnerstvach.

Vazba rozvojovych linii na subdestinacie Trnavského kraja

Subdestinacia = Kultura a Spoznavanie Gastrondmia = Letna Wellness Zdravotny MICE

pamiatky prirody a aktivity rekreacia arelax cestovny

v prirode pri vode ruch

Zahorie ° ° ° o o ° o
Trnava a . o . o o o)
okolie
Piestany o ° o ° °
Zitny ostrov o ° o ° ° o o
Matusova ° ° ° ° o o o
zem

® nosna rozvojova linia subdestinacie
o doplnkova rozvojova linia subdestinacie

Rozvojové linie su v jednotlivych subdestinacidch zastupené v réznej intenzite. Oznacenie nosnych
rozvojovych linii vyjadruje oblasti s najva¢sim potencidlom rozvoja a najvyznamnejSim prispevkom
k celkovej ponuke destinacie Trnavsky kraj. Doplnkové rozvojové linie predstavuju tematické oblasti,
ktoré mozu rozirovat a dopliiat ponuku subdestinacie.

Jednotlivé rozvojové linie sa v Trnavskom kraji neviazu na jednu konkrétnu lokalitu, ale su rozvijané
prostrednictvom viacerych subdestindcii. Kazda subdestindcia pritom disponuje Specifickymi
predpokladmi pre rozvoj vybranych foriem cestovného ruchu a prispieva k budovaniu komplexnej a
tematicky rozmanitej ponuky kraja. Prepojenie rozvojovych linii a subdestinacii vytvdra predpoklady
pre koordinovany rozvoj destinacie Trnavsky kraj, efektivnejSie planovanie marketingovych aktivit a
tvorbu produktov cestovného ruchu zaloZzenych na silnych strankach jednotlivych Uzemi. Sucasne
umoznuje lepsie zacielit rozvojové aktivity oblastnych organizécii cestovného ruchu a vytvara ramec
pre pripravu ich akénych planov v nadvaznosti na Koncepciu rozvoja cestovného ruchu Trnavského
kraja na roky 2026 — 2030.
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Model strategického rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030

Hlavny strategicky ciel’

Formovat Trnavsky kraj ako jedine¢nu kultdrne rozmanitd, kreativnu a udrzatelnu destinaciu so silnou vnitornou

aj vonkajsou identitou vytvaranim podmienok pre rozvoj ludskych, vzacnych kultirnych a prirodnych zdrojov.

PILIER 1

Destinacny manazment
a partnerstva

Strategicky ciel' 1

Vytvarat podmienky pre
uplatiovanie principov
destinacného
manazmentu v kraji.

Specifické ciele

1.1 Rozvijat siete a
strategické
partnerstva v
Trnavskom kraji na
regiondlnej a
lokalnej urovni.

1.2 Rozvijat strategické
planovanie a
koncepcny pristup k
financovaniu
rozvojovych aktivit v
cestovnom ruchu na
regiondlnej a
lokalnej trovni.

1.3 Rozvoj spolupréce na

narodnej a
medzindrodne;j
arovni.

Opatrenia

Kultura

Priroda

a pamiatky

PILIER 2

Identita destinacie a
produktovy rozvoj

Strategicky ciel 2

Rozvijat a ,,spolu-tvorit”
destina¢nu ponuku kraja
zaloZenu na vzacnych
prirodnych a kultdrnych
zdrojoch vratane ludskych
zdrojov.

Specifické ciele

2.1 Rozvijat tematicku
destina¢nu ponuku
Trnavského kraja,
ktora posilnuje
kultdrnu identitu.

2.2 Zvysovat kvalitu
produktov a sluzieb
vytvaranim podmienok
pre rozvoj miestnych
zdrojov.

Opatrenia

PILIER 3

Marketing a znacka
destinacie

Strategicky ciel 3

Realizovat destinaény
marketing.

Specifické ciele

3.1 Roazvijat stresnu
komunikaénu identitu
Trnavského kraja
zaloZenu na
rozmanitosti kultdry.

3.2 Realizacia
komunikacnych aktivit
v nadvaznosti na
streSnu identitu
Trnavského kraja a
distribucia destinacnej
ponuky.

Opatrenia

Tematické rozvojové linie ponuky — spolocny zaklad rozvoja

Letna
.. . Wellness
Gastrondmia rekreacia
. a relax
pri vode

PILIER 4

Mobilita, dostupnost
a navstevnicka
infrastruktura

Strategicky ciel 4

Vytvarat podmienky pre
mobilitu navstevnikov,
vratane pohybu v rdmci
Sportovo-rekreacného
vyuZivania Uzemia.

Specifické ciele

4.1 Zlepsenie mobility
ndvstevnikov medzi
turistickymi bodmi
zaujmu.

4.2 Zlepsovat dopravné
napojenie kraja na
domdce a zahrani¢né
trhy.

Opatrenia

Zdravotny

MICE

cestovny ruch
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PILIER 1 Destinacny manazment a partnerstva

Strategicky ciel' 1
Vytvarat podmienky pre uplatfiovanie principov destinaéného manaZmentu v kraji.

Strategicky ciel je zamerany na budovanie koordinovaného systému destinaéného manazmentu,
rozvoj partnerstiev a spoluprdce medzi aktérmi cestovného ruchu, kultiry a regionalneho rozvoja, ako
aj vytvaranie podmienok pre koncepény a udrzatelny rozvoj cestovného ruchu v Trnavskom kraji.

Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
1.1 Rozvijat siete a strategické 1.1.1 Formovat stresny systém - kultura a pamiatky

partnerstva v Trnavskom kraji na = destinacného manazimentu v kraji (systém - spoznavanie prirody a aktivity
regionalnej a lokalnej trovni spoluprace OOCR v ramci KOCR a s KIRA). v prirode

- gastrondmia

- letna rekreacia pri vode
- wellness a relax

- zdravotny cestovny ruch

- MICE
1.1.2 Formovat systém spoluprace pri - kultura a pamiatky
rozvoji destinacnej ponuky s kultdrnymi
instituciami (prierezovy strategicky pristup
k rozvoju kultury aj ako sucasti ponuky v
cestovnom ruchu).
1.1.3 Koordinovany rozvoj systémov - spoznavanie prirody a aktivity
regionalneho znacenia ako systémov v prirode
kvality a inych spoluprac, ktoré prispievaju - gastrondmia

k zvySovaniu kvality destinacnej ponuky.

Rozvojové linie pri Specifickom cieli 1.1 boli priradené na zéklade ich prepojenia s rozvojom
partnerstiev, regiondlnej identity a koordinovaného destinacného manazmentu. Opatrenie 1.1.1 sa
zameriava na rozvoj systému spoluprace KOCR a KIRA s OOCR, posilfiovanie tychto partnerstiev vratane
rozvoja vztahov medzi OOCR v kraji navzajom. Krajska organizéacia cestovného ruchu ma plnit rolu
vedlcej organizacie, ktord urcuje strategické smerovanie, povzbudzuje, motivuje ostatné
zainteresované subjekty (najma OOCR) a koordinuje zaujmy. Oblastné organizacie cestovného ruchu
posobia ako vedulce organizdcie vo svojej destindcii. Vytvdraju produkt destinacie, distribuuju
a marketingovo komunikuju svoju destinaciu na Specifikovanych trhoch. Zaroven zastupuju zaujmy
zainteresovanych subjektov (najma miestnej samospravy, podnikov a organizécii na svojom uUzemi
a miestnych obyvatelov.

Opatrenie 1.1.2 sa zameriava na formovanie systému spoluprace s kultdrnymi institiciami, ktory by
mal byt zaloZeny na prierezovom strategickom pristupe k rozvoju kultiry ako sucasti ponuky
v cestovnom ruchu. Toto opatrenie integruje kultirno-poznavaci, religiézny a putnicky cestovny ruch.

Opatrenie 1.1.3 sa zameriava na koordinovany rozvoj systémov regionalneho znacenia ako
systémov kvality, ktoré zdruzuju regionalnych producentov a vyrobcov a su nositelmi znacky kvality
oznacujucich povod produktov a vyrobkov z kraja. Pobyt na vidieku a agroturistika, gastronémia, ako
aj vinarsky cestovny ruch su prepojené s regionalnymi producentmi, lokdlnymi komunitami a rozvojom
autentickych regiondlnych produktov cestovného ruchu.
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Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
1.2 Rozvijat strategické 1.2.1 Modely financovania rozvojovych - kultura a pamiatky
planovanie a koncepcny pristup potrieb v cestovnom ruchu ako sucasti - spoznavanie prirody a aktivity
k financovaniu rozvojovych socialneho a hospodarskeho rozvoja kraja. v prirode
aktivit v cestovnom ruchu na 1.2.2 Uplatiovat néstroje pre strategické e

I A . . . . - letna rekredcia pri vode
regionalnej a lokalnej trovni planovanie a rozhodovanie v cestovhom

ruchu - wellness a relax

- zdravotny cestovny ruch
- MICE

Rozvojové linie pri Specifickom cieli 1.2 boli priradené podla ich vyznamu pre strategické
planovanie, financovanie a dlhodoby rozvoj cestovného ruchu v Trnavskom kraji. Zamerom opatrenia
1.2.1 je vytvarat nastroje a modely financovania rozvojovych potrieb v cestovhom ruchu, ktoré
prispievaju k formovaniu Trnavského kraja ako udriatelnej destinacie. Je potrebné vyuZivat
diverzifikované financovanie rozvoja cestovného ruchu. Ide o kombinaciu ¢élenskych prispevkov,
dotacnych schém, financovania z projektov (vratane cezhranicnych) ako aj prijmov z vlastnej ¢innosti.
Kultirno-pozndvaci, prirodny a zdravotny cestovny ruch predstavuju nosné oblasti cestovného ruchu
kraja. Opatrenie 1.1.2 sa zameriava na koncepcné uplatfiovanie nastrojov pre strategické planovanie a
rozhodovanie v cestovnom ruchu na regionalnej aj lokalnej Urovni, t. j. ndstroje, ktoré pomdzu zaroven
efektivne nasmerovat financovanie na rozvojové potreby, a ktoré maju z dlhodobého hladiska najvyssi
vyznam prispiet k dlhodobému udrzatelnému rozvoju. DolezZitd je vzajomna logickd prepojenost
strategickych a koncepcnych dokumentov na nadnarodnej, narodnej, regionalnej a lokalnej urovni. To
umozZiiuje pri planovani rozvoja cestovného ruchu vyuZivat uz existujice analyzy a Cerpat z nich
kld¢ové informacie a zaroven vytvarat nadvaznost z hladiska tvorby ponuky a zamerania sa na cielové
skupiny ndvstevnikov.

Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky

1.3 Rozvoj spoluprace na narodnej  1.3.1 Rozvoj spoluprace a vymena - kultura a pamiatky

a medzinarodnej trovni skdsenosti s organizaciami cestovného - spoznavanie prirody a aktivity
ruchu na narodnej trovni. v prirode

- gastrondmia
- letna rekredcia pri vode
- wellness a relax
- zdravotny cestovny ruch
- MICE

1.3.2 Rozvoj spolupréace s CK a CA. - kultdra a pamiatky
- gastrondmia
- zdravotny cestovny ruch
- spozndvanie prirody a aktivity

v prirode

- MICE

Tematické rozvojové linie pri Specifickom cieli 1.3 boli priradené podla ich potencidlu pre
prezentaciu Trnavského kraja na domacom aj zahranicnom trhu cestovného ruchu a potreby
spoluprace sexternymi partnermi a distribu¢nymi kandlmi. Opatrenie 1.3.1 sa zameriava na
posilfiovanie spoluprace s organizaciami, ktoré tvoria kostru destinaciného manaZmentu v inych
krajoch, najma vymenu skusenosti medzi KOCR a OOCR a spoloc¢né presadzovanie zaujmov na narodne;j
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urovni. Rovnako sem patri aj rozvoj spoluprdce s profesijnymi zdruzeniami, napriklad v sektore
HORECA ako je Asociacia hotelov a restauracii Slovenska, a v oblasti rozvoja regionalneho znacenia
systémy regionalneho znacdenia v inych krajoch a Narodna siet Miestnych akénych skupin Slovenska a
iné.

Specifickym je vyuzitie potencidlu rozvoja spolo¢nych produktov medzi viacerymi krajmi. V ramci
prierezovej subdestindcie Maly Dunaj, ktord sa prechadza Trnavskym , Bratislavskym a Nitrianskym
krajom je vhodnd spolupraca s KOCR Bratislavsky kraj Turizmus a KOCR Nitriansky kraj. Ide
o subdestinacu s jedine¢nou rie€nou krajinou s potencidlom pre rozvoj prirodného, pomalého
a zazitkového cestovného ruchu. S Trencianskym krajom je opodstatnend spoluprdca na tematickom
prepajani rozvojovych linii Uzemia Malych a Biely Karpat, ako aj kupelnych miest. V severnej Casti
Trnavského kraja existuje dalej potencidl pre rozvoj medzikrajskej spoluprace zaloZenej na spolo¢nych
prirodno-geografickych charakteristikdch Gzemia Malych Karpat. Ide o priestor prepdjajuci
Bratislavsky, Trnavsky a Trenciansky kraj, ktory vytvara predpoklady pre spolo¢ny rozvoj produktov,
tematickych trds a koordinovanu marketingovu prezentaciu karpatského Uzemia. Toto Uzemie sa
zaroven Ciastocne prekryva so subdestindciou Zahorie, ¢im vznika priestor na prepajanie prirodnych,
kultdrnych a rekreacnych aktivit v SirSom regiondlnom kontexte. S Bratislavskym krajom ide o tému
gastrondmie. Je mozné na to vyuzit kooperacné projekty sinymi organizaciami cestovného ruchu
a ziskat tak dodatoc¢né financovanie.

Opatrenie 1.3.2 sa zameriava na rozvoj distribu¢nych ciest produktov prostrednictvom CK a CA.
Kultdrno-poznavaci, religiozny a putnicky a gastronomicky cestovny ruch podporuju budovanie
regionalnej identity destindcie. Zdravotny cestovny ruch nadvazuje na medzinarodné postavenie
kupelnictva a aktivity v prirode a MICE cestovny ruch suvisia s rasticim vyznamom tematickych a
zazitkovych foriem cestovného ruchu vhodnych aj pre zahrani¢nych navstevnikov.
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PILIER 2 Identita destinacie a produktovy rozvoj

Strategicky ciel' 2
Rozvijat a ,,spolu-tvorit” destinaénii ponuku kraja zaloZent na vzacnych prirodnych a kultarnych
zdrojoch vratane fudskych zdrojov.

Strategicky ciel je zamerany na rozvoj autentickej destinacnej ponuky Trnavského kraja zalozenej
na kulturnom dediéstve, prirodnom potencidli, regionalnych tradicidch a lokdlnych produktoch.
DéleZitou sucastou ciela je prepajanie kultlry, zaZitkovosti, regionalnej identity a kvalitnych sluZieb
cestovného ruchu do tematickych rozvojovych linii kraja. Strategicky ciel zaroven podporuje rozvoj
lokalnych producentov, tradi¢nych remesiel, gastrondmie a regionalnych Specialit ako vyznamnych
prvkov autenticity destinacie.

Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
2.1 Rozvijat tematickud 2.1.1V spolupraci s partnermi vytvarat - kultdra a pamiatky

destinacnu ponuku Trnavského zaZitkové produkty v nosnych - spozndvanie prirody a aktivity
kraja, ktora posiliiuje kulturnu produktovych linidch kraja. v prirode

identitu - gastronomia

- letna rekreacia pri vode
- wellness a relax
- zdravotny cestovny ruch

- MICE
2.1.2 Rozvoj zazemia pre poskytovanie - kultura a pamiatky
zé%itkovych produktov zameranych na - spozndvanie prirody a aktivity
prezentaciu histérie, tradicii a umenia v prirode

(vrétane regionalnej vyroby) a prirodného | - 8astrondmia

dedicstva.

Tematické rozvojové linie pri Specifickom cieli 2.1 boli priradené podla ich prepojenia s rozvojom
tematickych a zazitkovych produktov zaloZenych na kulturnom dedic¢stve, prirodnom potencidli,
regionalnych tradiciach a autentickych zazitkoch Trnavského kraja. Zaradené rozvojové linie podporuju
vyuzivanie  kultirnych, prirodnych a regionadlnych zdrojov ako zdkladnych prvkov
konkurencieschopnosti a autenticity Trnavského kraja. Opatrenie 2.1.1 sa zameriava na tvorbu
zazitkovych produktov zameranych na prezentdciu histérie, tradicii a umenia a prirodného dedicstva
(vratane zaZitkov spojenych s regionadlnou vyrobou a produkciou), ktoré su koncepcne rozvijané
v tematickych rozvojovych linidch kraja. Opatrenie 2.1.2 sa zameriava na rozvoj zdzemia pre
poskytovanie zazitkovych produktov zameranych na prezentdciu histérie, tradicii a umenia (vratane
regionalnej vyroby) a prirodného dedicstva.
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Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
2.2 Zvy3ovat kvalitu produktov 2.2.1 Rozvojom siete predajnych miest - kultdra a pamiatky
a sluzieb vytvaranim kvalitnych regionélnych vyrobkov rozsirit - spoznavanie prirody a aktivity
podmienok pre rozvoj destinac¢nu ponuku kraja a zvysit jej kvalitu. v prirode
miestnych zdrojov - gastronémia
2.2.2 ZvySovanie kvality sluzieb - spozndvanie prirody a aktivity
prostrednictvom podpory zaradenia v prirode
regionalnych Specialit a kvalitnych - gastrondmia

regionalnych potravin do ponuky.

Tematické rozvojové linie pri Specifickom cieli 2.2 boli priradené podla ich prepojenia s rozvojom
kvality destinacnej ponuky, regiondlnych produktov a vyuzivania miestnych zdrojov v Trnavskom kraji.
Rozvojové linie su prepojené s regiondlnou produkciou, gastrondmiou, lokdlnymi sluzbami a
budovanim kvalitného navstevnickeho zazitku. Sucasne podporuju rozvoj regionalnej identity,
lokalnych komunit, vyuzivanie tradi¢nych produktov, regiondlnych Specialit a autentického prostredia.

Zamerom opatrenia 2.2.1 je prostrednictvom siete predajnych miest zlepsit dostupnost kvalitnych
regionalnych vyrobkov pre navstevnikov a ich umiestnenim do hlavnych bodov zaujmu, ako aj zvysit
kvalitu poskytovanych sluZieb. Predajné a prezentacné pulty rozsiria kvalitnd destinaénd ponuku
(sluzby v bodoch zdujmu), zvysia kvalitu navstevnickeho servisu a zaroven posilnia kulturnu identitu
kraja. SU zaroven ndstrojom podpory predaja vysledkov tvorivej ¢innosti miestnych ludskych zdrojov
(prienik s opatrenim 3.2). Zdmerom opatrenia 2.2.2 je zvysovanie kvality sluZieb podporou zaradenia
regionalnych Specialit a kvalitnych regionalnych potravin do ponuky.
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PILIER 3 Marketing a znacka destinacie

Strategicky ciel' 3
Realizovat destinaény marketing.

Strategicky ciel je zamerany na budovanie jednotnej a rozpoznatelnej identity Trnavského kraja ako
kultirne rozmanitej a autentickej destinacie cestovného ruchu. DéleZitou sucastou ciela je rozvoj
destinacnej znacky, koordinovana komunikacia rozvojovych linii kraja a efektivnha prezentdcia
destinacie na domacom aj medzindrodnom trhu cestovného ruchu. Strategicky ciel zaroven podporuje
prepajanie regionalnej identity, kultirneho dedicstva, regiondlnych produktov a zazitkov do jednotnej
komunikacnej platformy destinacie.

Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
3.1 Rozvijat stre$ni komunikaénu 3.1.1 Tvorba a rozvoj destinacnej znacky - kultdra a pamiatky
identitu Trnavského kraja zaloZend = a komunikaénej identity kraja. - zdravotny cestovny ruch,
na rozmanitosti kulttry - letna rekredcia pri vode
- gastronomia
3.1.2 Tvorba a rozvoj systému - spoznavanie prirody a aktivity
prezentécie a komunikécie regionalnych v prirode
vyrobkov v sulade so stre$nou identitou - gastronomia
kraja.

Rozvojové linie pri Specifickom cieli 3.1 boli priradené podla ich prepojenia s budovanim jednotne;j
destinacnej znacky a komunikac¢nej identity Trnavského kraja zalozenej na kultirnej rozmanitosti,
autenticite a regionalnej identite. Kultdrny potencidl Trnavského kraja je v porovnani s inymi regionmi
na Slovensku ovela silnejsi, ponuka ovela viac tém a atraktivit, ktoré moZu navstevnika zaujat.
Zaradené rozvojové linie najvyraznejsie reprezentuju charakter, tradicie a jedinecnost regionu a
zaroven podporuju spoloénu prezentaciu destinacie na domdcom aj medzinarodnom trhu cestovného
ruchu.

Opatrenie 3.1.1 sa zameriava na navrh a implementaciu obsahového konceptu komunikacnej
identity kraja zaloZeného na tradiciach, kulturnych Specifikach a zdravotnom cestovnom ruchu, ktoré
reprezentuju aj regionalne vyrobky a ich vyrobcovia. Z hladiska tvorby a rozvoja destinacnej znacky a
komunikacnej identity kraja je nevyhnutné pracovat s nazvami KOCR Trnavsky kraj (Trnavsky kraj
zazitkov / Experience Trnava Region) a OOCR Trnava Tourism (Region Trnava / Trnava Region), kedZe
pre zahrani¢ného navstevnika mozZe byt narocné rozlisSit komunikaciu krajskej destinacie od
komunikdcie subdestinacie Trnava a okolie.

Z hladiska destinacného marketingu je vhodné usilovat sa o jasnu a zrozumitelnd hierarchiu znaciek
na urovni kraja a jednotlivych subdestinacii. Vacsina oblastnych organizacii cestovného ruchu
v Trnavskom kraji vyuZiva vo svojej komunikdcii geograficky identifikovatelné ndzvy Gzemi (Zahorie,
Piestany, Zitny ostrov, Trnava a okolie), ktoré navitevnikom umoZfiuju jednoduchu orientéciu
v priestore. Oznacenie Matusova zem predstavuje historicky a kultdrny ndzov Gzemia s vyznamnou
identitnou hodnotou, avsak najma pre zahrani¢nych navstevnikov nemusi byt bez dodatoéného
vysvetlenia geograficky zrozumitelny ani jednoznacne lokalizovatelny. V ramci dalSieho rozvoja
destina¢ného marketingu je preto vhodné diskutovat o spésobe prezentacie tejto subdestinacie tak,
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aby sa zachovala jej historickd identita a zaroven sa posilnila jej rozpoznatelnost a orientacia
navstevnikov v priestore.

Mal by sa vytvorit koordinovany systém destinacnych znaciek a nazvoslovia pouzivaného na drovni
kraja a jednotlivych subdestindcii tak, aby bola zabezpeéend jednoznaénd identifikacia destinacii na
domdcom aj zahraniénom trhu cestovného ruchu. Ide o definovanie pravidiel pouZivania ndzvov
destinacii, ich jazykovych mutdcii a vizualnej identity.

Opatrenie 3.1.2 sa zameriava na tvorbu a rozvoj systému prezentacie a komunikacie regionalnych
vyrobkov v sulade so streSnou identitou kraja.

Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
3.2 Realizacia komunikacnych 3.2.1 Komunikacia a distribucia destinacnej - kultdra a pamiatky

aktivit v nadvaznosti na ponuky na domacom trhu cestovného ruchu. - spozndvanie prirody a aktivity
stre$nd identitu Trnavského v prirode

kraja a distribucia destinaénej - gastronomia

ponuky - letna rekredcia pri vode

- wellness a relax
- zdravotny cestovny ruch

- MICE
3.2.2 Komunikacia a distribucia destinacne;j - zdravotny cestovny ruch
ponuky na medzindrodnom trhu cestovného = - MICE
ruchu (vratane distribucie prostrednictvom - gastronomia
CK a CA). - spoznavanie prirody a aktivity
v prirode

Rozvojové linie pri Specifickom cieli 3.2 boli priradené podla ich vyznamu pre komunikaciu,
prezentaciu a distribuciu destinacnej ponuky Trnavského kraja na domdcom aj medzindrodnom trhu
cestovného ruchu. Identifikované rozvojové linie s potencidlom oslovenia réznych ciefovych skupin
navstevnikov zérover tvoria nosnu sucast marketingovej komunikacie a prezentédcie destinacie.
Opatrenie 3.2.1 sa zameriava na realizaciu komunikacnych a prezentacnych aktivit v nadvaznosti na
stre$nu identitu Trnavského kraja na domacom trhu. Opatrenie 3.2.2 sa zameriava na prioritné (Ceska
republika, Nemecko, Polsko, Madarsko, Rakusko) a perspektivne trhy (Francuzsko, Taliansko, Izrael,
Spojené kralovstvo a GCC trhy).
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PILIER 4 Mobilita, dostupnost a navstevnicka infrastruktura

Strategicky ciel' 4
Vytvarat podmienky pre mobilitu navstevnikov, vratane pohybu v ramci $portovo-rekreaéného

vyuZivania uzemia.

Strategicky ciel je zamerany na zlepSovanie dostupnosti atraktivit cestovného ruchu, rozvoj
udrzatelnej mobility a prepdjanie jednotlivych subdestinacii Trnavského kraja prostrednictvom
kvalitnej navstevnickej infrastruktury. lde ojeden zprvkov manazmentu navstevnikov, ktory
usmerniuje turistické priady a spotrebitelské spravanie s ciefom rozptylit navstevnikov po celom
regione. Vytvaranim podmienok pre mobilitu ndvstevnikov a marketingovymi aktivitami sa ma
podporit priestorové a ¢asové rozptylenie navstevnikov ako aj poznavanie novych atraktivit.

Délezitou sucastou ciela je rozvoj cyklistickych, pesich a vodnych tras, podpora ekologickych foriem
dopravy a zvySovanie dostupnosti destindcie pre domacich aj zahrani¢nych ndvstevnikov. Strategicky
ciel zaroven podporuje rozvoj Sportovo-rekreacnych aktivit a prepojenie prirodnych, kultdrnych a
rekreacnych lokalit do funkénych navstevnickych celkov.

Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
4.1 Zlepsenie mobility 4.1.1 Spristupniovanie bodov zaujmu (POI) a - spoznavanie prirody a aktivity
navstevnikov medzi Uzemia prostrednictvom rozvoja tras pre v prirode
turistickymi bodmi zaujmu udrzatelné $portovo-rekreaéné vyuzivanie - letna rekredcia pri vode

Uzemia.

4.1.2 Rozvoj udrzatelnej mobility - kultura a pamiatky

navitevnikov kraja. - spoznavanie prirody a aktivity

v prirode

- gastronomia

- letnd rekredcia pri vode
- wellness a relax

- zdravotny cestovny ruch
- MICE

Rozvojové linie pri Specifickom cieli 4.1 boli priradené podla ich prepojenia s rozvojom mobility
navstevnikov, spristupfiovanim turistickych bodov zaujmu a rozvojom Sportovo-rekreacného
vyuZivania Uzemia Trnavského kraja. Zaradené rozvojové linie sU zavislé od kvalitnej navstevnickej
infrastruktury, dostupnosti rekreacnych lokalit a prepdjania Gzemia prostrednictvom tematickych tras
a udrzatelnej mobility. Navstevnici nenavstevuju len najvyznamnejSie atraktivity v regione, ale
rozptyluju sa do vSetkych casti regionu.
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Specificky ciel Opatrenia Tematické rozvojové linie ponuky
4.2 Zlep3ovat dopravné 4.2.1 Spolupraca pri rozvoji leteckého napojenia - zdravotny cestovny ruch
napojenie kraja na domace na kltcové zahrani¢né trhy pre zahrani¢nu - MICE
a zahranicné trhy navstevnost kraja. - gastronomicky
- spoznavanie prirody a aktivity
v prirode
4.2.2 Verejna osobna doprava (komunikacia - kultdra a pamiatky
potrieb spojeni verejnou osobnou dopravou ai.) = - zdravotny cestovny ruch

- spoznavanie prirody a aktivity
v prirode
- letna rekreacia pri vode

Rozvojové linie pri Specifickom cieli 4.2 boli priradené podla ich prepojenia s dopravnou
dostupnostou Trnavského kraja a napojenim regidonu na domace a zahrani¢né zdrojové trhy
cestovného ruchu. Zaradené rozvojové linie su zavislé od kvalitného dopravného napojenia,
dostupnosti verejnej dopravy a efektivnej mobility navstevnikov v rdmci regidnu.

Opatrenie 4.2.1 sa tyka spoluprace pri rozvoji leteckého napojenia na kluéové zahranicné trhy pre
zahrani¢nu navstevnost kraja. Vzhladom na Specifické postavenie Letiska Piestany ako produktovo
orientovaného letiska s prepojenim na zdravotny a zaZitkovy cestovny ruch je cielom podporovat
rozvoj charterovych a dalSich leteckych spojeni naviazanych na konkrétne produkty cestovného ruchu
Trnavského kraja. DéleZitou sucastou opatrenia je vyuZivanie vlastnej cestovne] kanceldrie KOCR
Trnavsky kraj ako nastroja na tvorbu, propagdciu a predaj produktov prepajajicich leteckd dopravu
s kipelnymi pobytmi, kultirno-pozndvacim cestovnym ruchom, vinarskymi zdazitkami a dalSimi
nosnymi rozvojovymi liniami kraja. Opatrenie nadvazuje na doterajSie skisenosti s rozvojom
charterovych spojeni a podporuje diverzifikdciu zdrojovych trhov a zvySovanie zahranicnej
navstevnosti z perspektivnych trhov. Pri Uspesnom trende vyvoja leteckého napojenia Piestanského
letiska na klucové zahrani¢né trhy je moiné uvazovat aj nad vybudovanim kongresového centra
nedaleko letiska. Pred rozhodnutim o vystavbe takejto infrastruktiry je nevyhnutné realizovat studiu
uskutocnitelnosti (feasibility study).
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4. Monitorovanie a hodnotenie

Monitorovanie a hodnotenie Koncepcie rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 —
2030 predstavuje nastroj:
- priebezného sledovania vyvoja cestovného ruchu,
- hodnotenia efektivnosti realizovanych opatreni,
- identifikacie potrieb dalSieho rozvoja destinacie.

Systém monitorovania ma byt zalozeny na pravidelnom zbere dat, vyhodnocovani indikatorov a
spoluprdci Krajskej organizacie cestovného ruchu Trnavsky kraj, Trnavského samospravneho kraja,
Statistického uradu SR, oblastnych organizacii cestovného ruchu, podnikatelského sektora a dalsich
subjektov cestovného ruchu.

Monitorovanie by malo byt realizované priebezne pocas celého obdobia implementacie koncepcie,
pri¢om sucastou procesu je:
- monitorovanie ndvstevnosti a vykonnosti destinacie,
- hodnotenie ekonomického prinosu cestovného ruchu,
- sledovanie udrzatelnosti rozvoja cestovného ruchu,

- hodnotenie spokojnosti navstevnikov a miestnych obyvatelov

Vysledky monitorovania by mali sltZit ako podklad pre strategické rozhodovanie, planovanie aktivit
KOCR Trnavsky kraj a aktualizaciu rozvojovych a marketingovych opatreni destinacie.

Indikatory navstevnosti

Monitorovanie indikatorov ndavstevnosti predstavuje zakladny nastroj hodnotenia vykonnosti
destinacie a vyvoja cestovného ruchu v Trnavskom kraji. Sledovanie ndvstevnosti umoziuje
identifikovat trendy dopytu, sezénnost cestovného ruchu, vyvoj cielovych trhov a efektivnost
marketingovych a rozvojovych aktivit realizovanych na drovni kraja a jednotlivych subdestinacii.

Systém monitorovania navstevnosti by mal byt zaloZeny na pravidelnom zbere a vyhodnocovani dat
na krajskej aj lokalnej Urovni s dérazom na porovnatelnost Udajov v ¢ase a moznost priebezného
hodnotenia vyvoja destindcie. Ide tak o inteligentny pristup k rozvoju cestovného ruchu.

Sucastou monitorovania navstevnosti je aj hodnotenie podielu domécich a zahraniénych
navstevnikov, ktory predstavuje vyznamny faktor stability a odolnosti destinacie voci externym krizam

a vykyvom trhu cestovného ruchu.

Odporucané indikatory monitorovania navstevnosti

Oblast monitorovania Navrhované indikatory

Zakladné ukazovatele pocet navstevnikov v ubytovacich zariadeniach, pocet prenocovani, pocet
ndvstevnosti jednodnovych navstevnikov

Struktira navitevnikov podiel domacich a zahrani¢nych navstevnikov, podiel ciefovych segmentov

navstevnikov
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Zdrojové trhy navstevnost podla krajin pévodu, vyvoj prioritnych zahrani¢nych trhov
Vykonnost destinacie priemerna dizka pobytu, sezénnost navitevnosti, obsadenost ubytovacich kapacit,

opakované navstevy

Subdestinacie navstevnost jednotlivych regidnov a lokalit
Tematické rozvojové linie néavstevnost hlavnych bodov zaujmu a podujati
Digitalne data a marketing navstevnost webovych stranok, online rezervacie, interakcie na socialnych sietach,

digitalny dosah kampani

Pri monitorovani navstevnosti sa odporuca vyuzivat:
- Udaje Statistického uradu SR,
- Udaje KOCR a OOCR,
- navstevnicke prieskumy,
- data ubytovacich zariadeni,
- data z online rezervaénych systémov,
- mobilitné a geolokacné data,
- analyzu webovych stranok a socidlnych médii,

- Udaje o navstevnosti hlavnych bodov zaujmu.

Sucastou hodnotenia navstevnosti by malo byt aj pravidelné porovnavanie vyvoja Trnavského kraja
s ostatnymi krajmi Slovenska a konkurenénymi destindciami v stredoeurdpskom priestore. Délezité je
zaroven sledovat vyvoj navstevnosti v jednotlivych subdestinaciach kraja s cielom podporovat
vyvazeny regiondlny rozvoj a zniZovanie priestorovej koncentracie ndvstevnosti. Z pohladu
strategického rozvoja destindcie je prioritou nielen rast navstevnosti, ale najma:

- zvySovanie kvality navstevnickeho zazitku,

- predlzovanie dizky pobytu,

- podpora celoro¢ného cestovného ruchu,

- rozvoj opakovanych navsteyv,

- posilfiovanie ekonomickej hodnoty navstevnosti pre regién a miestne komunity.
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Ekonomicky prinos cestovného ruchu

Ekonomicky prinos cestovného ruchu predstavuje jeden z najvyznamnejsich ukazovatelov rozvoja
destindcie a zaroven dolezity nastroj hodnotenia efektivnosti realizovanych aktivit cestovného ruchu.
Monitorovanie ekonomickych dopadov umoznuje sledovat vyznam cestovného ruchu pre regionalnu
ekonomiku, zamestnanost, podnikatelské prostredie a kvalitu Zivota obyvatelov. V podmienkach
Trnavského kraja je ekonomicky vyznam cestovného ruchu spojeny predovsetkym s:

- kupelnym a wellness cestovhym ruchom,

- mestskym, kultdrnym a MICE cestovnym ruchom,

- ubytovacimi, gastronomickymi a volnocasovymi sluzbami,
- rozvojom regionalnych produktov a lokalnych podnikov.

Systém monitorovania ekonomického prinosu cestovného ruchu by mal byt zaloZzeny na kombinacii
Statistickych Udajov, dat destinaného manazmentu a priebezného hodnotenia ekonomickych
trendov.

Odportcané indikatory monitorovania ekonomického prinosu cestovného ruchu

Oblast monitorovania Navrhované indikatory

Ekonomicky prinos vynos dane za ubytovanie, trzby za ubytovanie, priemerné vydavky navstevnikov,
cestovného ruchu odhad ekonomickych dopadov CR

Regionalny rozvoj pocet subjektov cestovného ruchu, zamestnanost v cestovnom ruchu,

podpora lokalnych producentov a regionalnych produktov

Tematické rozvojové linie navstevnost atraktivit a podujati cestovného ruchu
Marketing a prezentacia online navstevnost, dosah marketingovych kampani, interakcie na socialnych sietach,
destinacie medialne vystupy destinacie

Pri hodnoteni ekonomického prinosu cestovného ruchu sa odporuca vyuzivat najma:
- Udaje Statistického tradu SR,
- Udaje KOCR a OOCR,
- data ubytovacich zariadeni,
- ndvstevnicke prieskumy,
- analytické data digitalnych platforiem,
- Udaje o navstevnosti atraktivit a podujati.

Sucastou hodnotenia ekonomického prinosu ma byt aj sledovanie:
- multiplikac¢nych efektov cestovného ruchu,
- podpory lokalnych podnikov,
- ekonomickych prinosov regionalnych produktov,

- vplyvu cestovného ruchu na zamestnanost a podnikatelské prostredie.

Z pohladu dlhodobého rozvoja destinacie je ciefom monitorovania ekonomického prinosu

cestovného ruchu podporovat rast kvality a pridanej hodnoty cestovného ruchu, nie vylu¢ne rast pocétu
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navstevnikov. Prioritou rozvoja Trnavského kraja je preto rozvoj udrzatelného cestovného ruchu

s pozitivnym ekonomickym dopadom na regidn a miestnych obyvatelov.

Udrzatelnost

UdrZatelnost predstavuje jeden zo zékladnych principov rozvoja cestovného ruchu v Trnavskom

kraji a zaroven je vyznamnym predpokladom konkurencieschopnosti destinacie. Rozvoj cestovného

ruchu by mal byt realizovany spdsobom, ktory respektuje prirodné a kultdrne hodnoty Uzemia,

podporuje kvalitu Zivota miestnych komunit a vytvara rovnovdahu medzi ekonomickymi prinosmi

cestovného ruchu a ochranou zdrojov rozvoja cestovného ruchu. V podmienkach Trnavského kraja je

téma udrzatelhosti vyznamna najma z pohladu:

ochrany prirodného dedicstva,

ochrany kulturneho a historického dedicstva regiénu,

rozvoja kupelnych a rekreacnych lokalit,

podpory lokalnych producentov, regiondlnych produktov a miestnych obyvatelov,

rozvoja udrzatelnej mobility,

zachovania autenticity jednotlivych subdestindcii.

Monitorovanie udrzatelnosti cestovného ruchu by malo byt zamerané na sledovanie

environmentdlnych, socidlnych a ekonomickych ucinkov cestovného ruchu na Gzemie kraja. DélezZitou

stucastou hodnotenia by malo byt aj sledovanie vplyvu cestovného ruchu na verejny priestor, dopravnu

zataZenost a kvalitu Zivota obyvatelov.

Odporucané indikatory monitorovania udrzatelnosti

Oblast monitorovania
Environmentalna
udrzatelnost

Kultdrna udrzatelnost
Socialna udrzatelnost
Ekonomicka
udrzatelnost

Mobilita a infrastruktura

Riadenie navstevnosti

Navrhované indikatory

podiel ekologickych foriem dopravy, rozvoj cyklistickej infrastruktudry, navstevnost prirodne
citlivych lokalit, environmentalne certifikdcie zariadeni

stav a vyuzivanie kulturnych pamiatok, podpora regionalnych tradicii, pocet kultarnych
podujati a aktivit

spokojnost miestnych obyvatelov s rozvojom cestovného ruchu, vplyv cestovného ruchu na
kvalitu Zivota

podpora lokalnych producentov, podiel regionédlnych produktov v destina¢nej ponuke,
lokalne ekonomické prinosy cestovného ruchu

vyuzivanie verejnej dopravy, rozvoj pesich a cyklistickych tras, dostupnost turistickych lokalit
inak ako osobnym autom

sezdnnost navstevnosti, koncentracia navstevnikov v lokalitach, navstevnost citlivych a

exponovanych uzemi

Pri monitorovani udrzatelnosti sa odporuada vyuzivat:
- Udaje KOCR a OOCR,

- Udaje samosprdv a organizacii ochrany prirody,

- navstevnicke a rezidentské prieskumy,
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- mobilitné a geolokacné data,
- Udaje o navstevnosti hlavnych bodov zaujmu,
- environmentdlne a uzemné analytické podklady,

- Udaje poskytovatelov sluzieb cestovného ruchu.

Délezitou sucastou monitorovania by malo byt aj pravidelné hodnotenie Unosnosti navstevnosti
vybranych lokalit a identifikacia potencidlnych negativnych dopadov cestovného ruchu na Uzemie.
Vysledky monitorovania by mali slizit ako podklad pre nastavovanie opatreni v oblasti mobility,
infrastruktury, ochrany prirody, reguldcie navstevnosti a rozvoja destinacnej ponuky. Principy
udrzatelnosti budu zohladiiované pri rozvojovych liniach, destinachom marketingu aj planovani
infrastruktdrnych aktivit.

Cielom Trnavského kraja je rozvijat cestovny ruch ako udrzatelnu sucast regionédlneho rozvoja, ktora
podporuje ekonomicku prosperitu regiénu, zachovanie kultirnych a prirodnych hodnét a zaroven
prispieva ku kvalite Zivota miestnych obyvatelov.

Spokojnost navstevnikov a miestnych obyvatelov

V podmienkach moderného destinatného manazmentu je dolezité sledovat nielen spokojnost
navstevnikov s kvalitou sluzieb a zazitkov, ale aj postoje domdcich obyvatelov k rozvoju cestovného
ruchu. Spokojnost navstevnikov a miestnych obyvatelov predstavuje vyznamny indikator kvality a
udrzatelnosti cestovného ruchu. Pravidelné monitorovanie umozriuje hodnotit kvalitu navstevnickeho
zazitku, vplyv cestovného ruchu na kvalitu Zivota miestnych obyvatelov, identifikovat silné stranky
destindcie a oblasti vyZadujuce zlepSenie. Podpora miestnych obyvatelov predstavuje vyznamny
predpoklad udrzatelného rozvoja destinacie a zachovania autentického charakteru regiénu.

Monitorovanie spokojnosti by malo byt realizované pravidelne prostrednictvom navstevnickych a
rezidentskych prieskumov, online hodnoteni, digitdlnych analytickych nastrojov a spatnej vazby od

subjektov zainteresovanych na rozvoji cestovného ruchu.

Odporucané indikatory monitorovania spokojnosti
Oblast Navrhované indikatory
monitorovania
Spokojnost celkova spokojnost s navstevou destinacie, hodnotenie kvality sluZieb, hodnotenie atraktivit
navstevnikov a podujati, pomer pozitivnych online hodnoteni a recenzii
Navstevnicky zaZitok  autenticita zazitku, kvalita informdcii, orientdcia v Uzemi, dostupnost sluzieb
Destinacna spokojnost s dopravou, cyklotrasami, verejnym priestorom, ¢istotou a dostupnostou zariadeni
infrastruktura

Digitalny marketing spokojnost s webovou prezentaciou, online informéciami, digitalnymi sluzbami a navigaciou

Opakovana ochota opatovne navstivit destinaciu, odporucanie destinacie dal$im navstevnikom
navitevnost

Spokojnost postoje miestnych obyvatelov k cestovnému ruchu, vnimanie prinosov a negativnych dopadov
obyvatelov

Kvalita Zivota vplyv cestovného ruchu na verejny priestor, dopravu, sluzby, kultdrny Zivot a Zivotné prostredie
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Pri monitorovani spokojnosti sa odporuca vyuzivat:
- pravidelné navstevnicke prieskumy,
- prieskumy medzi miestnymi obyvatelmi,
- online hodnotenia a recenzie,
- analytiku webovych stranok a socidlnych médii,
- spatnu vazbu od poskytovatelov sluzieb cestovného ruchu,

- Udaje turistickych informacnych centier.

Sucastou monitorovania by malo byt aj sledovanie rozdielov medzi jednotlivymi subdestinaciami
Trnavského kraja a jednotlivymi rozvojovymi liniami cestovného ruchu. Vysledky hodnotenia
spokojnosti by mali sldzit ako podklad pre zvySovanie kvality sluzieb, rozvoj navstevnickej
infrastruktiry, planovanie marketingovych aktivit a nastavovanie priorit destinatného manazmentu.

Ciefom Trnavského kraja je rozvijat cestovny ruch ako kvalitnd a pozitivne vnimanu sicast Zivota
regionu, ktora prindsa kvalitny ndvstevnicky zazitok, podporuje miestnych obyvatelov a prispieva
k atraktivnosti a identite destinacie.
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5. Implementacia koncepcie

Implementacia Koncepcie rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 je
zalozena na principoch koordinovaného destinatného manazmentu, partnerstva a spoluprdce.
Uspesna realizacia koncepcie predpoklada aktivne prepajanie &innosti:

- Krajskej organizacie cestovného ruchu Trnavsky kraj,

- Trnavského samosprdvneho kraja,

- Krajskej inovacnej a rozvojovej agentury,

- oblastnych organizacii cestovného ruchu v kraji,

- miest a obci,

- podnikatel'skych subjektov,

- kultdrnych institucii,

- regionalnych producentov,

- dalSich subjektov zainteresovanych na rozvoji cestovného ruchu.

Sucastou implementacie je prepajanie aktivit jednotlivych subdestinacii a podpora spolo¢nej
identity destindcie Trnavsky kraj. Implementacia koncepcie bude realizovana priebeZne pocas celého
obdobia 2026 — 2030 a bude reflektovat aktualny vyvoj cestovného ruchu, potreby trhu a moznosti
financovania rozvojovych aktivit. Sucastou implementacie bude aj pravidelné monitorovanie a
hodnotenie plnenia strategickych cielov, opatreni a indikatorov definovanych v koncepcii.

Koncepcia je otvorenym dokumentom, ktory umozniuje priebeznu aktualizaciu cielov a opatreni
podla vyvoja destindcie, vyvoja dopytu, externych podmienok a strategickych potrieb Trnavského
kraja.

Postup implementacie koncepcie
Implementacia koncepcie je zaloZzena na koordinovanom a systematickom postupe realizovanom
KOCR Trnavsky kraj v spolupréci s ¢lenskymi subjektmi a dalSimi relevantnymi subjektmi cestovného

ruchu v Uzemi.

1. Koordindacia partnerov a destinacného manazmentu
KOCR Trnavsky kraj bude zabezpecovat pravidelni koordinaciu kraja a oblastnych organizacii
cestovného ruchu, samosprav, kultdrnych instituicii, podnikatelskych subjektov a dalSich partnerov

s cielom zosuladovat rozvojové a marketingové aktivity destinacie v cestovnom ruchu.

2. Podpora projektovych aktivit a financovania
KOCR Trnavsky kraj bude podporovat pripravu spoloénych projektovych zdmerov, vyhladavanie
moznosti externého financovania a prepdjanie rozvojovych aktivit s narodnymi a eurdpskymi

programami podpory cestovného ruchu, kultdry, mobility a regionalneho rozvoja.
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3. Tvorba a implementacia planov aktivit
Strategické ciele a opatrenia koncepcie budu premietané do planov aktivit KOCR Trnavsky kraj a
partnerskych organizécii. Sucastou planovania bude urfovanie priorit, ¢asového harmonogramu,

zodpovednosti a moZznosti financovania jednotlivych aktivit.

4. Koordinovanie tematickych rozvojovych linii
KOCR Trnavsky kraj bude v spolupréci s partnermi koordinovat prepajanie subdestinacii, rozvoj
nosnych rozvojovych linii cestovného ruchu a tvorbu produktov zaloZzenych na kultdrnom dedicstve,

kupelnictve, prirodnom potencidli, regiondlnych tradiciach a autentickych zazitkoch.

5. Tvorba a implementacia akénych planov oblastnych organizacii cestovného ruchu

S cielom zabezpetit efektivne naplfianie Koncepcie rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na
urovni jednotlivych subdestinacii bude KOCR Trnavsky kraj koordinovat a metodicky podporovat
pripravu akénych planov oblastnych organizacii cestovného ruchu. Akéné plany budu vychadzat zo
strategickych cielov, opatreni a rozvojovych linii definovanych v koncepcii a zarover budu reflektovat
Specifika jednotlivych subdestindcii.

Ulohou akénych planov bude identifikovat konkrétne rozvojové aktivity, produkty cestovného
ruchu, marketingové opatrenia, partnerstva a moznosti financovania na urovni jednotlivych oblastnych
organizdcii cestovného ruchu.

Tvorba akénych planov predstavuje doélezity ndstroj pre prepojenie strategickej Urovne riadenia
destinacie Trnavsky kraj s praktickou implementaciou rozvojovych aktivit v Uzemi a vytvdra

predpoklady pre koordinovany rozvoj jednotlivych subdestindcii aj destinacie Trnavsky kraj ako celku.

6. Koordinacia marketingovych a komunikacnych aktivit
Implementacia koncepcie bude zahfnat koordinovany destinatny marketing, rozvoj spoloénej
identity destinacie Trnavsky kraj a prepajanie marketingovych aktivit jednotlivych subdestinacii.

7. Monitoring a priebezné hodnotenie koncepcie

Sucastou implementacie bude pravidelné monitorovanie plnenia strategickych cielov, opatreni a
indikatorov definovanych v koncepcii. Vysledky monitorovania budu slizit ako podklad pre aktualizaciu
cielov a opatreni, nastavovanie dalSich aktivit vzhladom na vyvoj trhu cestovného ruchu a potreby
destinacie. Za koordindciu monitorovania a priebezné vyhodnocovanie plnenia koncepcie zodpoveda

KOCR Trnavsky kraj v spolupraci s partnermi cestovného ruchu v dzemi.

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 predstavuje zakladny
strategicky ramec rozvoja cestovného ruchu v kraji aj po skonceni platnosti Stratégie rozvoja
cestovného ruchu na tzemi TTSK na roky 2023 — 2027. V obdobi rokov 2028 — 2030 bude plnit funkciu
hlavného koncepcéného dokumentu pre koordinaciu rozvojovych, produktovych a marketingovych

aktivit v cestovnom ruchu na drovni kraja.
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Zaver

Koncepcia rozvoja cestovného ruchu Trnavského kraja na roky 2026 — 2030 predstavuje stresny
strategicky dokument vytvoreny s cielom koordinovat dalsi rozvoj cestovného ruchu v Gzemi
Trnavského kraja v obdobi vyznamnych zmien na narodnej aj eurdpskej Urovni. Potreba spracovania
koncepcie vychadza zo sucasného vyvoja cestovného ruchu, rasticeho dérazu na udrzatelnost, kvalitu
Zivota a regiondlnu identitu, ako aj z pripravovanych strategickych dokumentov Slovenskej republiky a
Eurdpskej Unie v cestovnom ruchu.

V nasledujucom obdobi sa o¢akava prijatie novej Stratégie rozvoja udrzatelného cestovného ruchu
Slovenskej republiky do roku 2035, ktord bude urcovat smerovanie rozvoja cestovného ruchu na
narodnej Urovni. Sucasne Eurdpska unia pripravuje novy strategicky rdmec rozvoja cestovného ruchu
nadvazujuci na iniciativy European Agenda for Tourism 2030 a Transition Pathway for Tourism, pricom
Eurdpska komisia avizuje prijatie novej eurépskej stratégie udrzatelného cestovného ruchu v roku
2026. Tieto dokumenty kladu doraz najmd na udriatelnost, odolnost destinacii, digitalizaciu,
inteligentny  destinacny manaZment, podporu miestnych obyvatelov a zvySovanie
konkurencieschopnosti eurdpskych regidonov cestovného ruchu.

Trnavsky kraj zaroven disponuje viacerymi strategickymi a rozvojovymi dokumentmi spracovanymi
na krajskej, regiondlnej a lokdlnej urovni. Potreba vytvorenia tejto koncepcie preto nespociva
vo vytvarani Uplne nového strategického ramca, ale v potrebe prepajania existujucich dokumentov,
zosuladenia rozvojovych priorit a vytvorenia jednotného strategického a implementacného ramca pre
¢innost KOCR Trnavsky kraj a jej partnerov. Koncepcia vytvara priestor pre efektivnejsiu koordinaciu
aktivit, rozvoj partnerstiev, systematické riadenie rozvojovych linii a prepojenie marketingovych,
rozvojovych a investi¢nych aktivit v cestovnom ruchu.

Vyznamnou sucastou koncepcie je definovanie strategickych rozvojovych linii, ktoré predstavuju
hlavny nastroj implementacie rozvoja cestovného ruchu v Trnavskom kraji. Rozvoj kultirno-
poznavacieho, kupelného, prirodného, vinarskeho, vidieckeho, Sportového ¢i MICE cestovného ruchu
vytvara predpoklady pre budovanie tematicky rozmanitej a konkurencieschopnej destinacie schopnej
oslovit rézne cielové skupiny navstevnikov na domacom aj medzinarodnom trhu cestovného ruchu.

Koncepcia zaroven zddraznuje vyznam regionalnych subdestinacii, ktorych rozmanitost predstavuje
jednu z najvyznamnejsich konkurenénych vyhod Trnavského kraja. Prepdjanie kultirnych, prirodnych,
kupelnych, vodnych a vidieckych produktov cestovného ruchu vytvara potencidl pre rozvoj
autentickych zazitkov, podporu lokalnych komunit a posiliovanie regionalnej identity kraja.

Uspedna implementdcia koncepcie zavisi najma od dlhodobej spoluprace partnerov cestovného
ruchu, koordinovaného destinacného manazmentu, stabilného financovania rozvojovych aktivit a
schopnosti reagovat na meniace sa potreby navstevnikov a aktudlne trendy cestovného ruchu.

Koncepcia stanovuje smerovanie pre dlhodobé budovanie Trnavského kraja ako moderne;j,
autentickej a udrzatelnej destinacie cestovného ruchu, ktora prepaja kultdrne dedic¢stvo, kipelnictvo,
prirodny potencial a regionalnu rozmanitost s principmi kvalitného Zivota, spoluprace a inteligentného

destinacného manazmentu.
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