ZAMER OBJEDNAT A ZADAT STATNU REKLAMU ALEBO ZAKAZKU NA
DODANIE TOVARU ALEBO POSKYTNUTIE SLUZIEB
e poskytovate’om medidlnych sluzieb alebo

e poskytovatel’om online platforiem
(¢l. 25 nariadenia (EU) 2024/1083 — EMFA a §103a ods. 4 pism. a) zakona ¢. 264/2022 Z.z.
o medialnych sluzbach)

A. KAMPAN (nazov):

Trnavsky kraj zazitkov 2026

Komunikaény ciel’ kampane:

Cielom kampane je zvySenie povedomia o destinacii Trnavsky kraj prostrednictvom
systematického zabezpecenie marketingovych kampani na domacom aj zahranicnych
trhoch. Obsah bude realizovany formou digitdalnych kampani, clankov s atraktivnym
vizudalnym spracovanim a putavym opisom zaujimavosti, pripadne nakupu medidalneho
priestoru v radidch a televiziach. Cielend kampan napriec roznymi medialnymi kanalmi
prispeje k posilneniu znacky Trnavsky kraj zazZitkov (Experience Trnava Region)

a k zvySeniu navstevnosti destindcie.

Uzemny rozsah (obec/mesto, region, $tat, vybrané zahranicéné trhy):

Slovensko, Cesko, Pol'sko, Madarsko, Rakiisko, Nemecko, Taliansko, GCC krajiny, Izrael,

Ciel'ova skupina (vek, jazyk, vSeobecna charakteristika):

Cielovou skupinou su domdci a zahranicny navstevnici, primarne z Pol'ska, Ceska, Madarska
a Rakuska. Kampanou zameranou predovsetkym na kupelny cestovny ruch mame v plane
oslovit navstevnikov z Izraela a krajin GCC. Cielené su vekové kategorie od 20 do 65+
rokov.

Mediélne spravanie (spotreba médii) - ktoré typy médii cielova skupiny vyuziva, v akom
rozsahu (dosah, frekvencia), v akom case prip. aj zdroj tychto dat.

Cielova skupina aktivne vyuziva online aj offline média. V online prostredi ide najmd o
socidlne siete (Facebook, Instagram, YouTube), webové portaly a vyhladavace. V offline
prostredi ide o rozhlas, televiziu, tla¢ a outdoorové média. Konzumacia médii je
intenzivnejsia najmd v obdobi planovania dovoleniek (jar, leto, sviatky). Data vychadzaju
z analytickych nastrojov (napr. Google Analytics, Meta Ads), ako aj zo Statistik
cestovného ruchu a marketingovych prieskumov.

Predpokladané medialne kanaly:

televizia
online média / online platformy



Predpokladané obdobie realizacie:

Januar 2026 az december 2026

Planovany dosah (o¢akavané % ciel'ovej skupiny, frekvencia kontaktov):

Planovany dosah kampane je stanoveny na urovni 20 — 40 % relevantnej cielovej skupiny v
zavislosti od jednotlivych geografickych trhov a zvoleného medidalneho mixu. Priemerna
frekvencia kontaktov je odhadovand na urovni 4 — 8 kontaktov na jedného zasiahnutého
pouzivatela pocas trvania kampane. Odhad dosahu a frekvencie vychadza z benchmarkov
kampani v oblasti cestovného ruchu, historickych dat a vyuzitia analytickych nastrojov,
pricom bude priebezne optimalizovany v zavislosti od vykonnosti jednotlivych medidlnych
kanalov.

Predpokladany finan¢ny ramec:

Do 125 000,- EUR (bez DPH).

KRITERIA VYBERU obsahovej/mediilnej sluzby alebo online platformy, kde sa
zverejni Statna reklama, a na poskytovatel’a obsahovej/medidlnej sluzby alebo
poskytovatela online platformy so zameranim na transparentnost’, objektivnost’,
primeranost’ a nediskriminaciu

e udaje o spotrebe médii a schopnost’ oslovit’ cielovu skupinu;

e hodnota za peniaze;

o geograficky zasah; primerané geografické rozlozenie;

e dostupny rozpocet a zdroje;

o dodrziavanie zakonov a noriem EU;

o zékonné postupy verejného obstardvania a objednavania reklamy.

Pri vybere médii sa zohladiiuje, aby vydavky na Statnu reklamu v prislusSnom kalenddrnom
roku boli distribuované Sirokej Skale poskytovatelov obsahovych/medidlnych sluzieb
zastapenych na relevantnom medialnom trhu.

Kritéria vyberu médii su objektivne, transparentné a nediskriminacné a nezohl'adiiuju redakény
obsah ani ndzorové zameranie médii. Vyber médii sa uskuto¢iiuje prostrednictvom otvoreného,
primerané¢ho a nediskrimina¢ného postupu.

Tieto informacie buda zverejnené zverejiiované elektronickymi a pouzivatel'sky tstretovymi
prostriedkami najmenej po dobu troch rokov.

Informécie o vynaloZenych vydavkoch na $tatnu reklamu v rozsahu ¢l. 25 nariadenia (EU)

2024/1083 — EMFA su kazdoro¢ne zverejnované elektronickymi a pouzivatel'sky tGstretovymi
prostriedkami

Datum 29.1. 2026
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