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Anotacia

Sprava o ¢innosti KOCR Trnavsky kraj za rok 2025 prindsa prehlad aktivit, ktorymi organizacia
systematicky rozvijala Trnavsky kraj zazitkov ako atraktivnu a lahko dostupn( destinaciu.

Ddraz bol kladeny na spolupracu s oblastnymi organizaciami cestovného ruchu, rozvoj
infrastrulktary, realizaciu zazitkovych produktov a s tym suvisiaci marketing destinacie na
domacom trhu. Zaroven prebiehala propagacia destinacie na viacerych zahrani¢nych trhoch.

KOCR Trnavsky kraj pokracovala v ziskavani financnych prostriedkov z externych zdrojov
(INTERREG, Fond na podporu cestovného ruchu), v podpore kultlrnych podujati a v cielenej
komunikacii znacky Trnavsky kraj zazZitkov. \Vyznamnou sicastou jej Cinnosti bolo aj zlepsenie
dostupnosti vybranych turistickych atraktivit s dérazom na udrzatelny cestovny ruch.

Vysledkom bolo posilnenie imidZu Trnavského kraja zaZitkov ako rozmanitej destinacie
a zvysSenie potencialu na dalsi rozvoj turizmu na Gzemi Trnavského samospravneho kraja.

K hlavnym Gspechom KOCR Trnavsky kraj v roku 2025 patri:

® 100% implementacia dotacie z Ministerstva cestovného ruchu a $portu SR

vo vyske 178 876,54 €

@ Ziskanie finanéného prispevku v celkovej vyske 56 122,30 € z Programu cezhrani¢nej
spolupréace INTERREG Slovensko - Cesko na projekt ZaZitkové vzdelavanie s hernymi prvkami.
IKOCR Trnavsky kraj na tento projekt ziskala z externych zdrojov maximalnu mozZnG sumu.

@ Ziskanie finanéného prispevku vo vyske 284 706,15 € z Fondu na podporu cestovného
ruchu na projekt Dom hudby a jeho pribehy.

@ Ziskanie financného prispevku vo vyske 87 339,96 € z Fondu na podporu cestovného

ruchu na projekt Altanok na VI¢iarni — moderna rekreacna lokalita.

@ Realizacia troch kooperacnych projektov v spolupraci s partnerskymi organizaciami cestovného
ruchu. Dotéacia Ministerstva cest. ruchu a Sportu SR na tieto projekty bola 89 437,10 €.

@ Realizacia autorskych produktov cestovného ruchu a kyvadlovej dopravy do vybranych
lokalit (spolu takmer 6 000 Gcastnikov).

@ Vyuzitie potencialu Zupného Letiska PieStany pre prijazdovy cestovny ruch — priame letecké
spojenie Tel Aviv — PieStany vyuzilo pocas tretej sezdény 3 755 turistov z Izraela.

@® 11 famtripov, presstripov a infociest.

® 8 domacich a zahrani¢nych prezentacii destinacie na veltrhoch cestovného ruchu.

@ 14 platenych spoluprac v domécich a zahrani¢nych médiach.

® Nové prezentacné video.

@® Desiatky pobytovych balikov a ponUk vytvorenych pre rozne cielové skupiny a partnerské
zahranicné cestovné kancelarie.

@ Spoluorganizacia dvoch velkych stretnuti odbornikov v cestovnom ruchu zo Slovenska a Izraela
na podporu prijazdového cestovného ruchu (Workshop SACKA a Vyrocna konferencia ITTAA).
@ 600 Ziakov zupnych $kél, ktori sa zG€astnili zazitkového vzdelavania.

@® 10 platenych kampani na socialnych sietach na domacom trhu.

@ 5 celoro¢nych seridlov na socidlnych sietach s organickym dosahom.




Obsah

Krajska organizacia cestovného ruchu Trnavsky kraj
Cinnost KOCR Trnavsky kraj v roku 2025

1

nu D W

S

Destinacny rozvoj

11 Infrastruktdra

12 Schéma pomoci pre OOCR
13 Priama letecka linka

14 Podpora atraktivit a spoluprace s OOCR

Marketing
21 Doméci trh
2.2 Zahranicné trhy

23 Printové materidly a tvorba fotografii pre domaci aj zahraniéné trhy

Cestovna kancelaria
Vzdelavacie aktivity
Strategické spoluprace

tatistické udaje

Uctovna zavierka

11
11
13
17
18

29
30
39
48

50
52
54
55
68



Krajska organizacia cestovného ruchu Trnavsky kraj

Zastupitelstvo Trnavského samospravneho kraja na svojom rokovani 19. septembra 2018 prerokovalo
informaciu o zalozeni Krajskej organizacie cestovného ruchu (KOCR) Trnavsky kraj, ktorad bola 4. marca
2019 na zaklade zapisnice z ustanovujdceho valného zhromazdenia konaného 8. januara 2019, oficidlne
zapisana do registra krajskych organizacii cestovného ruchu.

Zakladajlcimi €lenmi boli Trnavsky samospravny kraj, OOCR Regidén Trnava Tourism, OOCR Rezort
Piestany a OOCR Zitny ostrov — Csallékéz. DAa 15. decembra 2021 vznikla OOCR Mat(3ova zem, ktora
sa v nasledujdcom roku stala ¢lenom KOCR Trnavsky kraj. Mestské zastupitelstvo mesta Sered dia

23. oktébra 2025 rozhodlo o vstupe do OOCR MatUSova zem — Matyusfold, vdaka ¢omu je od 1. januara
2026 Gzemne pokryty cely Trnavsky kraj.

V severnej Casti Gzemia Trnavského kraja pdsobi OOCR Zahorie a Kopanice, s ktorou KOCR Trnavsky kraj
od svojho vzniku Gzko spolupracuje. Valné zhromazdenie KOCR Trnavsky kraj schvalilo vstup OOCR
Zahorie a Kopanice dna 18. decembra 2025. Umoznila to iniciativa Trnavského samospravneho kraja

na zmenu Zakona o cestovnom ruchu, vdaka ktorej moZu byt oblastné organizacie ¢lenmi viacerych
krajskych organizacii. OOCR Zahorie a Kopanice je ¢lenom KOCR Trnavsky kraj od 1. januara 2026.

Clenovia:

1 Trnavsky samospravny kraj — vy$si Gzemny celok

2 Trnava Tourism - oblastna organizacia cestovného ruchu

3 Rezort PieStany — oblastna organizacia cestovného ruchu

4 Zitny ostrov — Csallékéz — oblastna organizacia cestovného ruchu

5 MatiGsSova zem - Matyusfold - oblastna organizacia cestovného ruchu

6 Zahorie a Kopanice — oblastna organizacia cestovného ruchu (od 1. 1. 2026)
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Identifikacia organizacie

Zakladné udaje

Nazov organizacie: KOCR Trnavsky kraj

Sidlo: Starohdjska 10, 917 01 Trnava

ICO: 52285758, DIC: 2121318848

Bankové spojenie: VUB a.s. IBAN: SK81 0200 0000 0041 9882 8759 SWIFT: SUBASKBX

Registracia: Zapisana v Registri krajskych organizacii cestovného ruchu Ministerstva
dopravy a vystavby Slovenskej republiky ¢. 07077/2019/SCR dna 04.03.2019

Organy a organizacna Struktuara

e Valné zhromazZdenie

o Predseda krajskej organizacie
e Vykonny riaditel

e Tim KOCR v roku 2025

Tim IKKOCR v roku 2025

Meno, priezvisko, titul Pozicia

Pavol Kalman, Ing. /
Patrik Voltmann, Ing.

Predseda

Agata Mikulova, Ing. Vykonna riaditelka

Katarina Rohalova, Ing. Senior marketing manazérka

Michaela Kobzova, PhD. Senior sales manazérka

Petra Bedats, Mgr. Manazérka rozvoja destinacie Voda, priroda a regionalne produkty

Michaela Sendekova, Ing. Destinacna analyticka / datova Specialistka

Monika Cériova, Ing. Office manazérka

Ema Veseli Manazérka rozvoja destinacie Kultdra, tradicie, histéria

Maria Vargova, Mgr. ManaZzérka cestovnej kancelarie

Martin Gloser Event manazér

Martin Palkovic, Mgr. Specialista offline marketingovej komunikacie




Poslanie organizacie

Hlavnou ¢innostou KOCR Trnavsky kraj je podpora cestovného ruchu na Gzemi Trnavského kraja.
KKOCR Trnavsky kraj vznikla s viziou vybudovat reSpektovanu destinaciu Trnavsky kraj zazitkov, ktora
ponuka produkty a sluzby atraktivne pre domacich i zahranicnych turistov. Rozvoj destinacie realizuje
IKOCR prostrednictvom vlastnych zazitkovych produktov, prevadzkou vlastnej cestovnej kancelarie,
ale aj zlepSovanim a vyuzivanim potencialu existujlcej navstevnickej infrastruktdry, a to v stlade so
Stratégiou rozvoja cestovného ruchu na Gzemi TTSK na roky 2023 az 2027.

Poslanim organizacie je tieZ tvorba destinacného marketingu na domacom aj zahrani¢nych trhoch.
IKOCR zaroven vytvara partnerstva v Gzemi a je platformou pre spolupracu subjektov verejného

a sukromného sektora posobiacich v cestovnom ruchu i mimo neho, s cielom prildkat viac
navstevnikov a motivovat ich zostat v destinacii dlhsie.

V ramci rozvoja produktov a sluZieb cestovného ruchu si KOCR Trnavsky kraj zadefinovala tri
nosné produktové linie.

KOCR
Trnavsky kraj

Kultdra,
histoéria, tradicie,
a regionalne
produkty

Balnea

Priroda a voda a aquaparky

l

Vsetky tri nosné produktové linie st v stlade s cielmi Europskej agendy pre cestovny ruch 2030,
schvalenej Radou Eurdpskej Gnie, ktora sa zameriava na zelenu a digitalnu transformaciu, inklaziu
a rozvoj zrucnosti.

Tieto tri linie si tematickym vychodiskom pre stimulovanie tvorby produktov cestovného ruchu

a slazia ako zaklad na:

e rozSirovanie pracovnych prileZitosti,

e zlepSovanie turistickej infrastruktiry pri vyznamnych atraktivitach,

e podporu zazitkového turizmu,

@ posiliovanie spoluprace medzi verejnym a sGkromnym sektorom,

@ podporu produktovych inovacii a ,smart” rieSeni,

e skvalitinovanie distribucie informacii o jednotlivych turistickych atraktivitach prostrednictvom
podpory digitalizacie, interaktivity a vyuZivania novych médii.

Naplianie poslania KOCR Trnavsky kraj je a aj nadalej bude ovplyvnené globalnymi vyzvami, ktoré

sevvs

a vietky subjekty posobiace v destinacii. 6



Cinnost KOCR Trnavsky kraj v roku 2025

IKOCR Trnavsky kraj pokracovala v roku 2025 na doméacom trhu v posiliiovani imidZu vyletnej
destinacie prostrednictvom vlastnych produktov. Jej aktivity boli zamerané na rézne cielové skupiny
(rodiny s detmi, Studentov, ludi vyhladavajucich aktivny oddych &i navstevnikov kultdrnych podujati).
Ponuka bola navrhnuta tak, aby upriamila pozornost verejnosti aj na menej zname atraktivity a prildkala
turistov do menej navstevovanych lokalit, resp. v obdobi mimo hlavnej turistickej sezény. Na jar a jesen
sa konali zazitkové prehliadky PieStany podla Wintera aj komentované prehliadky prirody s ndzvom
Lesopotulky. Na potencial vodného turizmu upozornili splavy v netradi¢nych terminoch — koncom
aprila (S Vesnou na vodu) a koncom oktébra (Svetlonos na splave). Zaciatok septembra patril podujatiu
Rozarium hudby v Dolnej Krupej, prostrednictvom ktorého KOCR propaguje kultdrne dedi¢stvo regiénu
s eur6pskym rozmerom.

Z pohladu prijazdového cestovného ruchu sa KOCR Trnavsky kraj s podporou Trnavského samospra-
vneho kraja v roku 2025 sustredila na pokracovanie priameho leteckého spojenia Tel Aviv — PieStany
s cielom efektivne vyuZit potencidl medzinarodného letiska v tomto kdpelnom meste. Priame letecké
spojenie fungovalo uz tretiu sezénu.

V roku 2025 pokracovala KOCR Trnavsky kraj vo svojich aktivitach na trhoch v krajinach okolo
Perzského zalivu. Cielom je vyuZit dobré meno piestanskych kipelov v tomto regiéne aj meniace sa
cestovatelské preferencie (aktivnejsie travenie volného Casu), vdaka Comu je mozZné upriamit pozornost
na atraktivity vSetkych €asti Trnavského kraja (nendrocné vylety, akvaparky, splavy, historické pamiatky,
kultlrne podujatia, gastronémia).

Navstevnost Trnavského kraja aj po€et prenocovani v ubytovacich zariadeniach na jeho tizemi podla
udajov Statistického tradu SR medzirocne rastli, ¢im sa cestovny ruch v Trnavskom kraji pribliZil
k rekordom z roka 2019.

413 470

Pocet navstevnikov
v roku 2025

T4,32%

medziro¢ny narast
poctu navstevnikov

1400 368 T3,07%

medziro¢ny narast
poctu prenocovani

Pocet prenocovani
v roku 2025




Januar

Februar

Marec

April

ITF Slovakiatour Bratislava (U¢ast na veltrhu)

Workshop Klubu incomingovych cestovnych kancelarii SACKA
(realizacia podujatia v Smoleniciach)

Holiday World & Region World Praha (G¢ast na veltrhu)
ITB Berlin (G¢ast na veltrhu)

PieStany podla Wintera (zaZitkovy produkt)

Jarné Lesopotulky (zazitkovy produkt)

Zazitkové vzdelavanie pre Zupné skoly

Caravan Bike & Travel Nitra (G¢ast na veltrhu)

Famtrip pre Yanir Tailor Tours

Zazitkové vzdelavanie pre zupné skoly
Famtrip pre izraelskych touroperatorov

Jarné Lesopotulky (zazitkovy produkt)

Famtrip Alsavan Family

Press Trip pre polskych novinarov so Slovakia Travel
Natacanie TV relacie Cyklotoulky

S Vesnou na vodu - otvorenie vodackej sezény
ATM Dubaj

Otvorenie vystavy A. Muchu

Piestany podla Wintera (zazitkovy produkt)

Famtrip spa a wellbeing

Krupanska féela (sezénny shuttle bus)

Trnavsky rinek (prezentacia so sTTanockom)

Presstrip The Guardian

V4 Workshop Riyadh

Zazitkové vzdelavanie pre zupné skoly

Otvorenie letnej kipelnej sezény v PieStanoch (prezntacia so sTTanockom)

European Medical Wellness Tourism Congress, Baile Felix
Prvy let Tel Aviv — Piestany

Famtrip GCC Ladies Agents

Famtrip medicinsky turizmus

Slovenska cesta Zidovského kultldrneho dedi¢stva (spolupraca na konferencii)
Otvorenie Vodného mlyna TomaSikovo s Vesnou
Krupanska féela (sezénny shuttle bus)

Smolenicka féela (sezénny shuttle bus)

Pro Musica Nostra Tyrnaviensi (hudobny festival)
Festival letectva (prezentacie so sTTanockom)

Trnavel (krst magazinu)

Art Nouveau Festival

Zraz cykloturistov v Trnave

Smolenicka féela (sezénny shuttle bus)
Press trip TV Al Arabiya
TurboVylet (zazitkovy prodult)



August

September

Oktober

November

December

— Famtrip CK Kaysas Libanon

Smolenicka féela (sezénny shuttle bus)
TurboVylet (zazitkovy prodult)

DOD Trnavskej Zupy (prezentacia so sTTanockom)
Rozarium hudby '25

Piestany podla Wintera (pre nemeckych Studentov)
TurboVylet (zaZitkovy produkt)

Cinematik (prezentacia so sTTanockom)

Gastrolove

Poznavacie cesty pre pracovnikov TIC

Famtrip citybreaky, vino, fakultativne vylety
Piestany podla Wintera (zazitkovy produkt)
Lesopotulky (zazitkovy produkt)

Svetlonos na splave (zazitkovy produkt)

Vyrocna konferencia ITTAA (realizacia B2B podujatia)
Televikend (natacanie TV relacie)

Tour Salon Poznan (prezentacia na veltrhu)

Czech Travel Market (B2B prezentacia)

Jesenné Lesopotulky (zaZitkovy produkt)
Televikend (natacanie TV relacie)

— Poznavacie cesty pre pracovnikov TIC
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1 Destinacny rozvoj

1.1 Infrastruktuara

Délezitou stcastou koncepcie rozvojovych aktivit destinacie Trnavsky kraj zaZitkov v oblasti turistickej
infrastruktary je spajanie sGkromného a verejného sektora s cielom budovat dobré meno destinacie,
upozornovat na jej unikatnosti, pomahat skvalithovat sluzby a zlepSovat navstevnicku vybavenost.

Hracie prvky na Nauéno-zazitkovom chodniku Driny

KKOCR Trnavsky kraj realizovala v priebehu roka 2025 projekt s nazvom Zazitkové vzdelavanie

s hernymi prvkami, ktorého cielom je zvysenie atraktivnosti v oblasti prirodného turizmu a priblizenie
prirodného dedicstva obyvatelom i ndvitevnikom v Smolenickom krase (CHKO Malé Karpaty) a v obci
Nova Lhota (CHKO Bile Karpaty).

Sucastou projektu je rozsirenie nducného chodnika Smolenicky kras, a rozptylenie turistov do SirSieho
okolia jaskyne. Umoznuja to zazitkové hracie prvky s napaditym architektonickym rieSenim od Stddia
Woven.

Vyska finan&ného prispevku z EFRR, Programu cezhraniénej spoluprace INTERREG Slovensko — Cesko
je 48 802 € na realizaciu aktivit Malého Projektu.

Opravnené vydavky: 61 002,50 €
Financny prispevok: 48 802 €
Vlastné zdroje: 4 880,20 €
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Dom hudby a jeho pribehy

KKOCR Trnavsky kraj v decembri 2025 uspela na Fonde na podporu cestovného ruchu s projektom
rekonstrukcie historickych pivniénych priestorov Domu hudby Mikula3a Schneidera Trnavského.

V ramci projektu vznikne v spolupraci so Zupnym Zapadoslovenskym mizeom a Trnavskym
osvetovym strediskom interaktivna multimedialna prezentacia, ktorad prostrednictvom digitalnych
technoldgii spristupni ndvitevnikom kultdrne dedicstvo zazitkovou formou.

Opravnené vydavky: 316 355,15 €

Celkova vyska finanéného prispevku: 284 706,15 €
Vlastné zdroje: 31 650 €

Altanok na Vl¢iarni — moderna rekreacna lokalita

V rdmci vyzvy Fondu na podporu cestovného ruchu uspela aj vystavba nového altanku v lokalite
VlI&iaren v Smolenickom krase. Tato drevostavba poskytne vdaka ndpaditému architektonickému
rieSeniu aj vyhliadku na okolitd krajinu. Zaroven poslizi vyletnikom na oddych, ale bude vhodna
aj na vzdelavanie v prirode. KOCR Trnavsky kraj ju v spolupraci s Lesmi SR planuje vyuZivat aj

na edukativne programy.

Opravnené vydavky: 97 044,40 €

Celkova vyska finanéného prispevku: 87 339,96 €
Vlastné zdroje: O 704,44 €

Utulia Jozefa Maka - starostlivost
o turistickd infrastruktaru

Starostlivost o Utulfiu ). Maka zabezpe&uje KOCR Trnavsky kraj v spolupréci s Klubom slovesnych
turistov. Jednym z opatreni, realizovanych v roku 2025, bolo prileZitostné vyhotovovanie medialneho
zaznamu z lokality Mihalinova s cielom udrziavania poriadku v okoli Gtulne. Realizované boli aj
drobné opravy. Dobrovolnicka brigada, ktora sa konala 24. oktébra 2025, pripravila Gtuliiu na zimnd
sezdénu. Brigadu zorganizovali Trnavsky samospravny kraj a KOCR Trnavsky kraj s cielom poukazat
na vyznam udrZatelnosti v cestovnom ruchu.




Spoluprace v ramci budovania infrastruktary

Cyrilometodska kultirna cesta

IKOCR Trnavsky kraj bola aj v roku 2025 zapojena do projektu, ktory je stcastou rozsiahlejSej siete
eurépskych kultlrnych ciest s vyraznym turistickym potencidlom. KOCR Trnavsky kraj nastartovala
koordinaciu Skoleni pre turistickych sprievodcoy, ktoré si zamerané na Cyrilo-metodsku cestu.

Ich cielom je zlep3Senie kvality a dostupnosti sprievodcovskych sluzieb. Po Gspesnom absolvovani
Skolenia ziskaju Gcastnici certifikat turistického sprievodcu Cyrilo-metodskej cesty.

Uskutocnilo sa tiez stretnutie so zastupcami Slovenského domu Centrope, na ktorom bolo dohodnuté
vytvorenie dvoch “pitnickych informaé&nych centier” (Trnava a Sastin-StraZe) s cielom motivovat
putnikov k tzv. hviezdicovym vyletom. KOCR Trnavsky kraj sa bude podielat aj na priprave mestskej
hry v Trnave zameranej na tlto tematiku, ako aj na tvorbe printového propagaéného materialu

s témou Cyrilo-metodskej cesty.

Platforma Voda a vino

V roku 2025 KOCR Trnavsky kraj realizovala zapojenie vinarov z Trnavského kraja do destinacného
produktu Otvorené viechy, ktory iniciovala OOCR Malé Karpaty. Vinari z Malokarpatskej oblasti pocas
letnej sezény spristupnili svoje vinarstva turistom a osobne im predstavili svoje produkty.

Z Gzemia Trnavského kraja sa zapojilo 6 vinarstiev. Prostrednictvom kampane na socidlnych sietach
zabezpecila KOCR Trnavsky kraj propagéaciu tohto produktu na domacom i vybranych zahrani¢nych

trhoch (Polsko, Ceska republika). Vznikli tieZ fotografie z vinarstiev, ktoré bud pouZité aj na dalsiu

propagaciu vinarskeho turizmu v destinacii.

V nadvaznosti na tieto aktivity sa KOCR Trnavsky kraj v roku 2025 zapojila aj do spoluprace pri
realizacii prvého ro¢nika Malokarpatského saldéna vin, ktory sa konal v Kastieli Modra a bol zamerany
na spolo¢nu prezentaciu Malokarpatskej vinohradnickej oblasti bez ohladu na administrativne hranice.
Podujatie, iniciované Bratislavskym a Trnavskym samospravnym krajom, vytvorilo zaklad pre budovanie
ucelenej vinarskej destinacie s cielom systematickej podpory vinohradnictva, vinarstva a vinarskeho
turizmu ako vyznamnej sG¢asti kultirneho dedicstva a ekonomického potencialu regiénu.

Trnavsky kraj zaZitkov
Bublished by Martin Palkavit @ - 28 May 2025 - @

Otvorané viechy: Vinrstvo Dobry pocit &
Toto malé vindrstvo najdete v starom sedliackom dome v RuZindole.

@ Z hrozna z Maljich Karpit vytvarajd vina odrodovo Zisté, nazreté v sudoch klasickou
technoldgiou.

Vindrstvo Dobry pocit je sGZastou projektu Otvorené viechy: hitps:ffotvorene-viechy.sk/

S Trmavsky samospravny kraj, Region Trmava, Travel Malé Karpaty

[« Frd

Y Like Q) comment £> Share
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1.2 Schéma pomoci pre OOCR

IKOCR Trnavsky kraj v roku 2025 spolupracovala s Krajskou inovacnou a rozvojovou agenttrou (KIRA),
ktora je ¢lenom vsetkych piatich oblastnych organizacii cestovného ruchu pésobiacich na Gzemi
Trnavského kraja. Na zaklade toho maji OOCR moznost Cerpat financné prostriedky zo Schémy
pomoci urcené na rozvoj cestovného ruchu.

V roku 2025 KOCR Trnavsky kraj zabezpecovala medializaciu 8 realizovanych projektov.

Fontanka pri soche barlolamaca, OOCR Rezort Piestany

V roku 2025 presla fontanka pri soche Barloldmaca — vyznamnou obnovou, ktora reSpektovala
povodny architektonicky navrh architekta Emila Bellusa. Rekonstrukcia podnozia sochy vyrieSila
nevyhovujlci technicky stav a priniesla aj nové vodné efekty symbolizujlce vyvieranie liecivej
termalnej vody.

Obnova prebehla s dérazom na historickd vernost pdvodnych povrchov a doplnenie autentickych
prvkov. Vysledkom je déstojne obnoveny symbol Piestan, ktory posilni kultirnu hodnotu destinacie
a jej atraktivitu pre doméacich aj zahrani¢nych navstevnikov.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 30 000 €.

P6dium v Dunajskej Strede, OOCR Zitny ostrov

V roku 2025 bolo v Dunajskej Strede dokoncené zmodernizované vonkajsie javisko pred Mestskym
kultdrnym strediskom Benedeka Csaplara, ktoré je novym kultirnym priestorom pre miestne
podujatia aj festivaly s medzindrodnym presahom.

Rekonstrukcia zahfiala kompletnd obnovu javiska a doplnenie vybavenia, vdaka ¢omu sa zvysSil
komfort pre GCinkujlcich aj navstevnikov. Nové javisko prispeje k oZiveniu kultdrneho Zivota, podpore
tradi¢nych podujati a posilni identitu Dunajskej Stredy ako kultdrneho a turistického centra Zitného
ostrova.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 15 732 €.
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Kostymy pre komentované prehliadky, OOCR Zahorie

V lete 2025 bola ponuka cestovného ruchu v kipelnej obci Smrdaky rozsirena o komentované
prehliadky so sprievodcami v historickych kostymoch, ktoré €erpali z médy obdobia romantizmu. Prvé
prehliadky s nazvom Zrod Smrdak, vedené dvojicou skisenych sprievodcov, sa uskutocnili v auguste
a navstevnikom priblizili vznik kdpelov aj obce putavou, zazitkovou formou. Projekt spojil moderna
interpretaciu histérie s aktivnym travenim volného ¢asu.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 4 000 €.

ZlepsSenie cyklistickej infrastruktiary, OOCR Zahorie

V ramci tohto projektu pribudli v roku 2025 v turisticky vyhladavanych lokalitach Zahoria (pri
Zelezni&nej stanici v Senici, pri golfovom ihrisku v Sajdikove Humence, v Smrdéky, pod hrad Bran¢

a pri rekreacnej oblasti Gazarka) informacné tabule s mapami pre cyklistov i peSich vyletnikov. Kazda
z nich je prisposobena danej lokalite.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 5 000 €.

Atrakcie pre vodné plochy, OOCR Zahorie
Na Kunovskej priehrade pribudli v jani 2025 nové vodné atrakcie iMat]et, ktoré rozSiruja ponuku
tejto vyhladavanej rekreacnej oblasti. Tieto plavajlce platformy spajaja relax a zabavu. Ide o koncept,

ktory je na Slovensku novinkou a ma potencial prildkat novych navstevnikov.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 10 000 €.

15



Okna do minulosti, OOCR Z3ahorie

Tento projekt priniesol v maji 2025 do historického centra Skalice netradi¢ny spdsob prezentacie
mestskych dejin. Sklenené tabule s dobovymi fotografiami a liniovymi kresbami pribliZili podobu
pamiatok, ktoré sa v priebehu ¢asu zmenili alebo zanikli. Okna do minulosti sa stali sG¢astou
sprievodcovskych sluzieb Turistickej informacnej kancelarie Skalica.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 5 980,80 €.

Nabijacie stanice, OOCR MatiiSova zem

Vybudovanie elektronabijacich stanic v areali AVA Thermalpark Diakovce bolo v roku 2025 realizované
ako reakcia na rastUci dopyt po udrzatelnej doprave. Projekt priniesol nové nabijacie moZnosti pre
elektromobily aj elektrické bicykle na verejnom parkovisku pred aredlom termalneho kipaliska, ktoré
roCne navstivi priblizne 120-tisic navstevnikov. InStalované boli nabijacie stanice s vykonom 2x22 kW
pre elektromobily a samostatna stanica pre Styri elektrobicykle. Projekt prispel k zvyseniu komfortu
navstevnikov, podpore cykloturizmu a k posilneniu environmentalne Setrnych foriem mobility, ¢im
zvysSil atraktivitu kdpelného zariadenia aj celého regiénu.

Trnavsky samospravny kraj prispel prostrednictvom KIRA na tento projekt sumou 10 200 €.

Cyklistika je nasa vasei, OOCR MatGsSova zem

Projekt bol zamerany na budovanie oddychovych
z6n, solarnych nabijacich stanic pre elektrobicykle,
cykloservisnych stojanov, mobilidru a jednotného
cyklistického znacenia v Dolnej Strede, Velkych
Ulanoch a Tomasikove. Projekt zaroven podporil
dostupnost kulturnych pamiatok na elektrobicy-
kloch a prispel k lepsej orientacii na trasach

v stlade s technickymi normami, &im posilnil
atraktivitu regiénu.

Trnavsky samospravny kraj prispel
prostrednictvom KIRA na tento projekt
sumou 53 400 €.
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1.3 Priama letecka linka

V jani 2025 vstapilo priame letecké spojenie Tel Aviv — Piestany do svojej tretej sezény. Linka
efektivne vyuZiva kapacity medzinarodného Letiska PieStany — dopravnej infrastruktury, ktord
je jednym z pilierov rozvoja destinacie.

KOCR Trnavsky kraj s podporou Trnavského samospravneho kraja dlhodobo realizuje aktivity smeru-
juce k vyuzitiu letiska pre prijazdovy cestovny ruch. Aj pocas tretej sezény pokracovala systematicka
prezentacia destinacie Trnavsky kraj zazitkov / Experience Trnava Region na izraelskom trhu.

Letecka linka bola prevadzkovana v spolupraci s izraelskym partnerom Overseas Travel Ltd., ktory
ponukal komplexné pobytové balicky zahfiajlce letenky, ubytovanie, kipelné procedlry a tematické
volnocasové aktivity. Si€astou podpory spojenia bola aj cielend marketingova kampan a zabezpecenie
sprievodnych sluzieb pre navstevnikov, vratane sprostredkovania prenajmu vozidiel, €o prispelo k ich
komfortnému pohybu v destinacii.

Trvanie sezdény: 1. 6. — 16. 10. 2025
Pocet letov: 36
Pocet cestujlcich: 3 755
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1.4 Podpora atraktivit a spoluprace s OOCR

1.4.1 Realizacia autorskych produktov

S cielom prezentovat Trnavsky kraj zazitkov ako atraktivnu vyletni destinaciu pokracovala KOCR
Trnavsky kraj aj v roku 2025 v realizacii vlastnych produktov cestovného ruchu, ktoré:

® buduju imidz destinacie,

@® rozSiruju povedomie o destinacii,

@ zvysSuju navstevnost jednotlivych lokalit,

@ zatraktiviuju koncové miesta destinacie pre navstevnikoy,
@® prispievajd k lepSej vybavenosti a skvalitiovaniu sluzieb.

Produktova linia Priroda a voda

V rdmci tejto produktovej linie prezentovala KOCR Trnavsky kraj prirodné zaujimavosti destinacie
prostrednictvom vlastnych produktoy, ktoré boli realizované v spolupraci s lokalnymi partnermi.

Lesopotulky

Jarna séria: 22. marec - 19. april 2025
Jesenna séria: 4. oktober — 1. november 2025

Zazitkové vylety zamerané na podporu pesej turistiky v Trnavskom kraji a na objavovanie znadmych
aj menej zndmych prirodnych zaujimavosti. Spolu bolo realizovanych 6 tematickych vyletov. Program
bol urceny pre jednotlivcov, pary aj rodiny s detmi a mal formu poldenného vyletu so sprievodcom.
Obsahovo sa Lesopotulky sUstredili na geoldgiu, zooldgiu, ornitolégiu a prirodné procesy v krajine,
priCom odborny vyklad zabezpecovali skiseni geoldégovia, zoolégovia a ornitolégovia.

Marketingova podpora Lesopotuliek prebiehala prostrednictvom socidlnych sieti, tlacovych sprav

a plagatov, pricom bola zamerana na systematické budovanie povedomia znacky Trnavsky kraj zazitkov.
V roku 2025 sa Lesopotuliek zGcastnilo spolu 98 navstevnikov, z toho 56 pocas jarnej série a 42 pocas
jesennej série, pricom priemerna navstevnost dosiahla 16,3 osoby na jednu potulku, ¢o predstavuje
narast v porovnani s predchadzajlcimi rokmi. Spatna vazba od GCastnikov potvrdila vysokd mieru
spokojnosti, najma s odbornym vykladom a vyberom lokalit.

(]
lesopotuliek

98
navstevnikov
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Splavy

S Vesnou na vodu: 26. aprila a 8. juna
Svetlonos na splave: 25. oktdbra

KOCR Trnavsky kraj v spolupraci s lokalnymi splavovatelmi pripravila v roku 2025 dve podujatia
zamerané na podporu vodackeho turizmu a aktivneho travenia volného ¢asu v prirode. Splavy boli
realizované na troch vodnych tokoch Trnavského kraja — Vah, Maly Dunaj a Dunajské ramen3, teda na
Gzemi troch oblastnych organizacii cestovného ruchu (Rezort Piestany, Mat(3ova zem, Zitny ostrov).
Cielom podujati bolo prezentovat partnerov v destinacii, podporit navstevnost prirodnych a technickych
pamiatok, rozvijat vodacku infrastruktdru a pondknut navstevnikom atraktivny poldenny zazitok
spajajlci Sport a spoznavanie regiénov.

Otvéranie vodackej sezény S Vesnou na vodu sa uskutocnilo 26. aprila (Vah), resp. 8. juna 2025 (Dunaj-
ské ramena a Maly Dunaj - pri prilezitosti otvorenia zrekonstruovaného Vodného mlyna Tomasikovo).
Na tychto dvoch vodach islo o ndhradny termin, nakolko v tom pévodnom konanie splavov neumoZzno-
vali opatrenia suvisiace s ochorenim slintacka a krivacka. Pocet Gcastnikov v ndhradnom termine
ovplyvnilo nepriaznivé pocasie. S Vesnou na vodu sa v roku 2025 vydalo dohromady 50 vyletnikov.

Zatvaranie vodackej sezény Svetlonos na splave sa konalo 25. oktdébra 2025 na Malom Dunaji
a Dunajskych ramenach. Dohromady sa tychto dvoch splavov zGcastnilo 52 ludi.

Marketingova podpora splavoy, ktord zaroven posiliovala povedomie o mozZnosti splavovat rieky

v Trnavskom kraji v obdobi od jari do jesene, prebiehala prostrednictvom socialnych sieti, online
portalov, tlaCovych sprav a plagatov, pricom sa zapojili aj partnerské oblastné organizacie cestovného
ruchu a samotni splavovatelia.

4 splavy

102 GEastnikov

~~
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TurboVylet
19. jdla, 16. augusta, 6. septembra, 20. septembra a 4. oktébra

TurboVylet je celodenny zazitkovy produkt KOCR Trnavsky kraj zamerany na podporu navstevnosti
Zitného ostrova. Program spéjal exkurziu na Vodnom diele Gabéikovo, vyklad po&as cesty autobusom
a relax v termalparkoch vo Velkom Mederi alebo v Dunajskej Strede. Produkt bol uréeny pre rodiny

s detmi, pary aj jednotlivcov a v porovnani s predchadzajicim rokom bol rozsireny aj o mimosezdnne
terminy. V roku 2025 bolo naplanovanych 8 terminoyv, pricom tri terminy boli zruSené (7. 6., 21. 6.

a 18.10.) z dévodu nizkeho zaujmu. TurboVyletov sa zlGcastnilo spolu 150 platiacich Gcastnikov, priCom
celkovéa obsadenost dosiahla 65,5 % kapacity. Napriek zrusenym terminom produkt potvrdil svoj
potencial ako kombinovany zaZitkovy vylet, s velmi pozitivnou spatnou vazbou Gcastnikov najma

na exkurziu vo Vodnom diele Gabcikovo a spojenie poznavania s relaxom.

5 terminov

150 GEastnikov
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Produktova linia Kultara, tradicie a historia

V rdmci tejto produktovej linie predstavila KOCR Trnavsky kraj v roku 2025 kultldrno-historické
atraktivity kraja prostrednictvom zazitkovych podujati v PieStanoch a v Dolnej Krupej.

Rozarium hudby
13. septembra

Zazitkové popoludnie spojené s vecernym koncertom pod holym nebom prepaja hudobné dedicstvo,
historickd architektdru a pribeh Ludwiga van Beethovena, ktory je s touto lokalitou Gzko spaty.
Prvykrat sa Rozarium hudby konalo aj v priestoroch Kastiela Dolna Krupa (nielen v jeho areali) a jeho
sUcastou boli aj komentované prehliadky interiéru v spolupraci so SNM-Hudobné miazeum.

Program pozostaval zo sprievodnych aktivit pocas dna (komentované prehliadky kastiela a parku,
Citanie z Beethovenovej koreSpondencie, komorné koncerty, degustacia vina) a z ve¢erného koncertu
klasickej hudby v interpretacii renomovanych domacich a zahrani¢nych umelcov.

Podujatia sa zlGc€astnilo spolu 292 navstevnikov, pricom kapacita (300 osdb) bola naplnena takmer
na 100 %. Predanych bolo 201 vstupeniek (online aj na mieste), dalSich 91 Gcastnikov tvorili pozvani
hostia. Boli medzi nimi aj novinari z Nemecka. Rozarium hudby potvrdilo stabilny zaujem publika

o podujatie, ktoré systematicky prispieva k zviditelfiovaniu turisticky atraktivnej lokality s kultdrnym
dedi¢stvom eurdpskeho vyznamu.

Marketing: socialne siete, tlaCové spravy, rozhlasové spoty, citylighty, plagaty.

Rozarium
hudby

292 navstevnikov
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Piestany podla Wintera

Jarna sezéna: 20.3,,29.3,,31.3,,3. 4,,12. 4, 26.4.,,21. 5.
Jesenna sezéna: 24. 9. a 11. 10.

Na zaklade pozitivnej odozvy v predchadzajlcich sezénach pokracovala KOCR Trnavsky kraj v roku
2025 v realizacii zazitkovych prehliadok PieStany podla Wintera. Produkt pondka spoznavanie pribehu
budovatela piestanskych kdpelov Ludovita Wintera formou audiohry v slichadlach, doplnenej o zivé
herecké vstupy. V jarnej a jesennej sezdne 2025 bola prehliadka dostupna aj v madarskej a anglickej
jazykovej mutécii, €im sa posilnil zaujem zahrani¢nych navitevnikov a skupin Studentov. Jesenna
sezbna bola nltene skratena kvoli uzatvoreniu Kolonadového mosta.

Cielom produktu je ponukat atraktivny kultGrny program aj mimo hlavnej turistickej sezény. V jarnej
sezéne 2025 sa verejnych terminov zlUc¢astnilo 153 G¢astnikov, pricom celkova navstevnost bola
navysena aj o Specialne terminy a skupinové prehliadky (207 osdb). Na jar PieStany podla Wintera
zazilo dohromady 360 ludi. V jesennych terminoch prehliadku absolvovalo 136 ludi, a aj tie, ktoré sa
nemohli uskutocnit, boli takmer vypredané.

Pozitivna spatna vazba potvrdila vysokd mieru spokojnosti najma s hereckymi vykonmi, atmosférou,
umeleckym spracovanim audiohry a celkovou organizaciou podujatia. Zazitkové prehliadky tak aj v roku
2025 prispeli k posilneniu kultdrnej ponuky PieStan a k budovaniu imidzu Trnavského kraja zaZitkov
ako destinacie ponukajlcej kvalitné a inovativne produkty cestovného ruchu.

10 terminov

496 ucastnikov
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1.4.2 Partnerstva a spoluprace

Krupanska fcela

Pocas vikendov v obdobi od 3. 5. do 29. 6.

V roku 2025 bol v spolupraci KOCR Trnavsky kraj a OOCR Trnava
Tourism realizovany kooperacény projekt kyvadlovej dopravy
Krupanska fcela, ktory zabezpecoval bezplatné a ekologické
spojenie medzi Trnavou a Dolnou Krupou. Cielom projektu bolo
zlepsit dostupnost kultlrnych a historickych zaujimavosti tejto
obce, zvysit ndvstevnost a vytvorit uceleny produkt prepajajici
dopravu s tematickymi prehliadkami.

Kyvadlova doprava premavala kazdy vikend od 3. méja

do 29. juna 2025 (spolu 18 dni) a vyuzilo ju 1 740 cestujdcich.
Kooperacny projekt spolufinancovany Ministerstvom cestovného
ruchu a Sportu SR prispel k zlep3eniu dostupnosti Dolnej Krupej
pre turistov, k podpore ekologickej dopravy a k prehlbeniu
spoluprace medzi aktérmi cestovného ruchu.

Krupanska
fcela

1740

cestujtcich

Smolenicka féela

Pocas vikendov v obdobi od 31. 5. do 31. 8.

Kooperaény projekt realizovany v spolupraci s OOCR Trnava
Tourism a podporeny Ministerstvom cestovného ruchu

a Sportu SR nadvazoval na dve predchadzajlce sezény
kyvadlovej dopravy medzi Zeleznicnou stanicou Smolenice
a atraktivitami tejto obce i jej okolia. Cielom bolo podporit
udrzatelnd mobilitu v turisticky exponovanej lokalite,
motivovat navstevnikov vyuzivat vlakové spojenie v kom-
binacii s nadvazujlcou kyvadlovou dopravou a znizit
dopravnu zatazenost obce pocas letnej sezdny.

Autobusové spoje boli ¢asovo naviazané na prichody
vlakov z Trnavy aj smerom zo Zahoria. V roku 2025
vyuZilo Smolenickd felu spolu 2 785 cestujlcich, ¢im
projekt opatovne potvrdil svoj vyznam pri podpore
udrZatelného cestovného ruchu, prepdjani regidbnov

a rozvoji ekologickych foriem dopravy v Trnavskom kraji.

o Trnavsky kraj zazitkov

Published by Martin Palkowié @ - 18 May 2025 - @

&% Chete nazriet do Kastiefa Dolnd Krupd 7 Odvezte sa Krupanskou i féelou

Slovenské ndrodné muzeum - Hudobné mdzeum vas @ pozyva do chnoveného kadtiela na deri
pinj histérie a hudby. Budte medzi prvymi, kiari pa Styroch rokoch widia zrekonStruovant
pamiatku v pinej krase,

1 Kaétiel Dolnd Krupa bude mimaoriadne otvoreny 17. médja od 13.00 do 20.00 h v ramci

pedujatia Noc muzei a galérii. Komorny koncert v spoluprdci s Festival Konvergencie sa zaina
0 17.00 h.

& Bezplatn kyvadlovd doprava Krupanska féela premava v2dy v sobotu a v nedelu od
Zeleznitno stanice Trnava:

& 10.00 Odchad = Trnavy — 10.30 Prichod do Dalnej Krupsj

& 13.30 Odchad z Dolnej Krupej - 13.55 Prichod do Trnavy

& 14.00 Odchod 2 Trnavy - 14.30 Prichod do Dolne] Krupej

& 1730 Odchod 2 Dolnei Krupej - 17.55 Prichad do Trnavy

S Trmavsky samospravny krai, Region Trnava a SNM-Hudabine mizeum

00 23 5 comments 5 shares

Smolenicka

Trnavsky kraj zaZitkov is in Smolenice.
Published by Martin Palkovié @ - 25 May 2025 - @

Smolenicka fCela iy
& A toto leto sa za krasami Smolenického krasu odveziete bezplatne a ekologicky.

4 Nechaite auto doma a na bezstarostny vylet sa vydaite viakom. Na Zelezniénej stanici v
Smoleniciach vs bude &akat kyvadiova doprava Smolenicka fEela.

Vzdy v sobotu a v nedelu od 31. méja do 31. augusta 2025.
S Trnavsky samospravny kraj a Regién Trnava

Kyvadlova doprava

Smolenicka
fcela

Smolenice, Zel. stanica =

V¢elia zahrada pod zdmkom >
centrum - parkovisko
Jahodnik a spat

3 comments 27 shares

Q Comment 2> Share

cestujlcich
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Pro Musica Nostra
16. - 22. juna

Aj v roku 2025 podporila KOCR Trnavsky kraj realizaciu festivalu Pro Musica Nostra Tyrnaviensi, ktory
kazdorocne organizuje Hudobné centrum. Zakladnou ideou projektu je prezentacia klasickej hudby
a prepdjanie umeleckého zazitku s objavovanim vynimocnych lokalit.

Pocas siedmich koncertov v Holiciach, Lancari, Tomasikove, Voderadoch, PieStanoch, Trnave a Smoleni-
ciach sa predstavili domaci i zahrani¢ni umelci z viacerych eurépskych krajin. Koncerty navstivilo
dohromady 530 platiacich navstevnikov, pricom niektoré koncerty boli zdarma. Festival ponukol diela
od obdobia baroka az po sucasnost a prispel k rozsireniu kultldrnej ponuky destinacie.

Marketingova komunikacia prebiehala prostrednictvom online kanalov (web, Facebook, Instagram),
pri¢om bolo zverejnenych 14 platenych prispevkov. Festival tak aj v roku 2025 posilnil imidZz Trnavského
kraja ako destinacie plnej kvalitnych kultdrnych podujati.

7
koncertov

viac nez 600
navstevnikov

Muchova cesta

30. aprila - 31. oktébra

Vystava Alfons Mucha a folklér bola stGc¢astou projektu Muchova cesta, ktorého partnerom je okrem
Slovenskych lieCebnych kipelov PieStany / Ensana a Trnavského samospravneho kraja aj KOCR
Trnavsky kraj. I15lo o tretiu vystavu diel svetoznameho umelca v priestoroch Napoleonskych kapelov.
Nadacia Mucha, ktora spravuje umelcovu pozostalost, na nej spolupracovala aj so Zupnym Balneo-
logickym mizeom Imricha Wintera. KOCR Trnavsky kraj pomahala s medialnou a marketingovou
podporou vystavy (socidlne siete, fam a press tripy). V praxi sa osvedcilo aj odpori¢anie navstivit
vystavu G€astnikom zaZitkovych prehliadok PieStany podla Wintera — s upozornenim na osobnu
blizkost Ludovita Wintera a Alfonsa Muchu.

Vystava

12 000

navstevnikov
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Festival letectva
15. - 16. juna

V spolupraci s Trnavskym samospravnym krajom pripravila KOCR Trnavsky kraj pre navstevnikov
jedného z najvacsich podujati v destinacii Infozénu, ktora sluzila ako oddychovy a informacny priestor
poskytujlci praktické rady, tipy na vylety a drobné napadité darceky, ako napriklad vejariky Ci Siltovky.
Podujatie zaznamenalo vysoky zaujem verejnosti — sobotnU leteckd show navstivilo viac ako 25-tisic
ludi a dalSich 7-tisic navstevnikov prislo v nedelu, ked bol program zamerany najma na rodiny s detmi.
Prezentacia na festivale prispela k posilneniu povedomia o Trnavskom kraji zazitkov ako dostupnej
vyletnej destinacii, ktorG si uZiju najma rodiny s detmi.

Festival
letectva -
>

32000

navstevnikov

Art Nouveau Festival PieStany
19. - 22.jana

Prostrednictvom marketingovych aktivit a komunikacie s médiami podporila KOCR Trnavsky kraj
podujatie Art Nouveau Festival, na ktorého priprave sa podielalo aj Zupné Balneologické mizeum
Imricha Wintera. Cielom podujatia je predstavit secesné skvosty kidpelného mesta Piestany. SGc¢astou
Stvrtého rocnika boli rézne aktivity edukativneho a kultdrneho charakteru. Program ponukol

aj prehliadku mesta so ,Zivymi obrazmi".

Deii otvorenych dveri TTSK

6. september

IKOCR sa zapaja prezentaciou svojich aktivit
a zazitkovych produktov aj do Zupnej akcie Den
otvorenych dveri TTSK. Navstevnici sa pri tejto
prileZitosti dozvedeli o podujatiach, zazitkoch
a tipoch na vylety v kraji. Prostrednictvom
kalendara podujati na druhd polovicu roka boli
prezentované aktivity oblastnych organizacii
cestovného ruchu posobiacich na Gzemi
Trnavského kraja, ako aj dalSich partnerov

v destinacii. Podujatie navstivilo 4 500 5000
az 5 000 ludi.

DOD TTSK

navstevnikov



MFF Cinematik

10. - 15. september

KOCR Trnavsky kraj bola partnerom 20. ro¢nika
Medzinarodného filmového festivalu Cinematik,
ktory sa kazdoro¢ne kona v Piestanoch a patri
medzi najvacsie filmové podujatia na Slovensku.
Prostrednictvom sTTanocku pred Domom umenia
bola navstevnikom Cinematiku predstavena
destinacna ponuka. Pred vybranymi projekciami
bolo premietané kratke video na tému vyletov
za filmovymi lokalitami v Trnavskom kraji.
Festival zaznamenal 20 439 navstev filmovych
projekcii.

Kultdra spaja, Galanta

Cinematik

20 439
navstevnikov

27. - 28.jana

Kultdra spaja
Program podujatia kombinoval hudbu, folklér, remesla a regionalne tradicie 3670
s cielom prezentovat kultdrnu rozmanitost Gzemia OOCR Matl3ova zem Sirokej navstevnikov

verejnosti. Jeho podpora prispela k posilneniu lokalnej identity, zvySeniu
navstevnosti mesta Galanta a zatraktivneniu destinacie prostrednictvom

autentickych kultdrnych zazitkov.

Dni Dolnosalibskej jurty, Dolné Saliby

Dni Dolno-
27.-29.juna salibskej jurty
4500
Podujatie predstavilo tradi¢ny Zivot, remesla a zvyky na Gzemi OOCR Matl3Sova navitevnikov

zem prostrednictvom kultdrneho programu, prednasok, ale aj ekumenickej boho-
sluzby. Podpora podujatia zo strany KOCR Trnavsky kraj prispela k rozvoju vidiec-

keho cestovného ruchu a k prezentacii Dolnych Salib ako miesta so zivymi tradiciami.

Rozliécka s letom, Sladkoviéovo

30. augusta

Podujatie bolo zamerané na rodiny s detmi a ponuklo kultirno-spolocensky
program zamerany na budovanie lokalnych komunit a posilnenie postavenia mes-
ta Sladkovicovo ako regionalneho kultirneho centra s turistickym potencialom.

Dediéstvo vitazov, Tomasikovo

13. septembra

Rozlucka
s letom

500
navstevnikov

Dedicstvo
vitazov

Podujatie Dedi¢stvo vitazov prezentovalo historické a kultlrne hodnoty regiénu 1100

prostrednictvom tematickych programov, ktoré priblizovali minulost a tradicie na
Gzemi OOCR MatusSova zem. Podpora podujatia prispela k zvySeniu povedomia

o historickom dedi¢stve Tomasikova.

navstevnikov




Zitnoostrovsky jarmok

17. - 20. septembra

Zitnoostrovsky jarmok je tradi¢né regionalne podujatie zamerané na prezentaciu ludovych remesiel,
gastronémie a kultlrnych tradicii Gzemia OOCR Zitny ostrov. Jeho podpora prispela
k zvy$eniu navstevnosti mesta Dunajska Streda.

Gastro
Matyus fest

Gastro Matyus fest, Velké Ulany 3500

navstevnikov

11. oktébra

Festival bol zamerany na prezentéaciu regionalnej gastronémie a tradic¢nych receptov
OOC MatlSova zem. Podujatie podporilo rozvoj gastronomického cestovného ruchu, zvysilo zaujem
o lokalne produkty a posilnilo vnimanie regiénu ako destinacie autentickych chutovych zazitkov.

1.4.3 Kooperacné projekty

V roku 2025 realizovala KOCR Trnavsky kraj v spolupraci s partnerskymi organizaciami cestovného
ruchu tri kooperacné projekty podporené Ministerstvom cestovného ruchu a Sportu SR. Projekty boli
zamerané na rozvoj tychto tém: wellness a kipelnictvo, kultlra a pamiatky a enogastro a vinarsky
cestovny ruch.

Spoloc¢nym menovatelom kooperaénych projektov bola spolupraca naprie¢ Gzemim, systematicky
destinacny marketing a vytvaranie dlhodobo udrzatelnej turistickej ponuky.

Kraj bohaty na geotermalne a mineralne pramene, tradiciu kipelnictva a ponuku wellness a relax

Kooperaé&ny projekt realizovany v spolupraci KOCR Trnavsky kraj, OOCR Rezort Pie§tany a OOCR Zitny
ostrov bol zamerany na rozvoj a medzinarodnu prezentaciu wellness a klpelnej linie destinacie. Projekt
nadviazal na predchadzajldce marketingové aktivity reagujlce na rastlci dopyt po produktoch zdravot-
ného a wellness cestovného ruchu, najma zo zahrani¢nych trhov.

Ulohou KOCR Trnavsky kraj bola koordinacia spoloénej marketingovej stratégie a realizécia PR a B2B
aktivit zameranych na prezentaciu ucelenej ponuky prirodnych liecebnych kdpelov, termalnych kdpalisk,
relaxacnych zariadeni a doplnkovych kultlurnych a prirodnych atraktivit. KlG¢ovou aktivitou bolo zahra-
ni¢né zastUpenie destinacie na trhoch krajin Perzského zalivu (GCC) prostrednictvom spolocnosti
Aviareps, ktorad zabezpecovala odborné poradenstvo, medialnu komunikaciu, spolupracu s touropera-
tormi a rozvoj obchodnych vztahov.

Projekt prispel k posilneniu konkurencieschopnosti Trnavského kraja ako kvalitnej wellness a kiapelnej
destinacie, k diverzifikacii cielovych skupin a k budovaniu jeho medzinadrodného imidzu.
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Rozvojova linia Kultara a pamiatky postavena na jedinecnej kultiirnej rozmanitosti Trnavského kraja

Projekt realizovany v spolupraci KOCR Trnavsky kraj, OOCR Zitny ostrov a OOCR Rezort Piestany sa
sUstredil na systematicky rozvoj kultdrneho potencidlu destinacie a na zlepSenie dostupnosti kultar-
nych lokalit prostrednictvom udrzatelnych foriem dopravy.

IKOCR Trnavsky kraj sa v projekte zamerala najma na marketingovd podporu dvoch klacovych
produktov — shuttle busov na Zitnom ostrove a vyletov Hop and Chill v Rezorte Piestany (mizeum
Za krakovsku brénu, Zupna Hvezdarei M. R. Stefanika, Hlohovsky zdmok). Cielom bolo motivovat
navstevnikov k objavovaniu menej znamych lokalit bez potreby individualnej automobilovej dopravy
a zaroven obohatit pobyt kipelnych hosti o dostupné kultlrne zazitky.

Marketingova komunikacia prebiehala prostrednictvom online kampani na socidlnych sietach, produkcie
audiovizualneho obsahu, outdoorovej reklamy a tlacenych médii. Projekt vytvoril zaklad pre dalsi
rozvoj podobnych produktov, posilnil spolupracu medzi partnermi v Gzemi a prispel k zvySeniu
atraktivity kultdrnej ponuky Trnavského kraja.

Rozvojova linia gastrondomia a zvySenie atraktivity ponuky vinarskeho cestovného ruchu

Treti kooperaény projekt bol realizovany v Sirokom partnerstve KOCR Trnavsky kraj, KOCR Bratislava
Region Tourism a viacerych oblastnych organizacii cestovného ruchu s cielom vytvorit ucelend vinarsku
destinaciu Malé Karpaty bez ohladu na administrativne hranice samospravnych krajov.

IKOCR Trnavsky kraj sa spolupodielala na budovani spolo¢nej znacky vinarskej destinacie a na priprave
strategickych dokumentov nevyhnutnych pre dlhodoby rozvoj spolo¢nej vinarskej destinacie. KlG¢ovy-
mi vystupmi projektu boli nova destinaéna znacka Malé Karpaty, webova stranka malekarpatywine,
zmapovanie celého Gzemia Malokarpatskej vinohradnickej
oblasti, ziskanie spatnej vazby od vinarov, vinohradnikov
a vinarskych zvazov. S cielom, aby navstevnik nevnimal
administrativne hranice, ale zazitkovl ponuku vinarskej
destinacie, vznikla aj marketingova stratégia.

Projekt polozil odborné a koncepéné zaklady pre
koordinovany rozvoj enogastro ponuky, prepojil
organizacie cestovného ruchu s vinarmi a profesijnymi
zdruzeniami a vytvoril predpoklady na zvySenie
poznatelnosti Malokarpatskej vinohradnickej oblasti
na domacom aj na zahrani¢nych trhoch.
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2 Marketing

V rdmci komunikacie smerom k navstevnikom zo Slovenska pokracovala KOCR Trnavsky kraj v syste-
matickom budovani znacky Trnavsky kraj zazitkov ako atraktivnej vyletnej destinacie, a to v stlade
s troma nosnymi produktovymi liniami.

Rovnaky komunikacny pristup bol uplatiovany aj na ¢eskom trhu, kde sa vyuZiva jazykova a geograficka
blizkost. Ceska republika je z pohladu navitevnosti najdéleZitejdim zahrani¢nym trhom. Vzhladom na
poziadavky ¢lenskych OOCR, Statistiky navstevnosti a geografickd blizkost ststreduje KOCR Trnavsky
kraj svoje marketingové aktivity aj na prihrani¢né oblasti Madarska a Polska. Destinacia je tam prezen-
tovana podobne ako na dalSich zahrani¢nych troch prostrednictvom znacky Experience Trnava Region.
Medzi délezité zahranicné trhy aj v roku 2025 patrili Izrael a vybrané krajiny Perzského zalivu, a to
vzhladom na potencial navstevnickej infrastruktdry v podobe medzinarodného letiska v PieStanoch,
ktorého majoritnym akciondarom je Trnavsky samospravny kraj.

Marketing

. . . Prezentacie na zahraniénych
Online (web, socialne siete) trhoch (infocesty, press tripy
a fam tripy, vystavy veltrhy)

disl Lupra Vydavanie brozar
PR a medialne spoluprace a info materialov

Prezentacie na domacom

trhu (so sTTanozkom) Tvorba fotografii a videa

[ | [ |
[ ] - [ ]
B TRNAVSKY B EXPERIENCE
.l [ |

KRAJ | ] TRNAVA

] ZAZITKOV ] REGION
| [ |

Domaci trh Zahranicné trhy

TG Sekundarne

Ceska Madarsko, Polsko, Izrael, Nemecko, Skandinavia,
republika Krajiny GCC Rumunsko, Velka Britania
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2.1 Domaci trh

Vizualna identita znacky Trnavsky kraj zazitkov zostala aj v roku 2025 jednym z pilierov marketingovej
komunikacie na domacom trhu. Dlhodobo konzistentny vizualny Styl prispieva k stabilnému ukotveniu
znacky. Cielom marketingu na domacom trhu je vnimanie Trnavského kraja vyletnej a zazitkovej desti-
nacie.

Marketingovy mix vyuZzivany pocas roka 2025 (podobne ako v predchadzajdcich rokoch) zahfial:
@ digitalne média (socialne siete, web krajzazitkov.sk),

@ spolupracu s médiami, blogermi a influencermi (Jesika Zakova, Balazs Szarka),

@® vyuzivanie out-of-home reklamnych nosic¢ov

@ prezentdcie so sTTanoc¢kom na rdéznych podujatiach

@ printové materialy

Komunikacné aktivity boli zamerané na podporu vlastnych produktov KOCR Trnavsky kraj. SG¢astou
marketingu bola propagacia turistickych atraktivit na Gzemi vSetkych ¢lenskych organizacii cestovného
ruchu (prostrednictvom nakupu medialneho priestoru, socidlnych sieti, printovych materialov, podpory
podujati) a infrastruktirnych projektov (napr. kyvadlova doprava Smolenicka a Krupanska féela).

Délezitym nastrojom domacej prezentacie bol tzv. sTTanocek vyuzivany na veltrhoch cestovného ruchu
(ITF Slovakiatour, Caravan Bike Travel Nitra), festivaloch (Festival letectva, MFF Cinematik, Den otvo-
renych dveri Trnavskej Zupy) a regionalnych podujatiach (Trnavsky rinek, OLKS Piestany). Upraveny
obytny prives slizil ako vizualne atraktivny a variabilny prezentacny priestor v sdlade s dizajn
manualom znacky, doplneny o exteriérové sedenie, pristreSok a malé podium.

2.1.1 Socialne siete

Komunikacia destinacie Trnavsky kraj zazitkov na socidlnych sietach bola aj v roku 2025 rozdelena
nasledovne:

@ platena propagacia vlastnych resp. partnerskych produktov cielena na domacich navstevnikov:
O Piestany podla Wintera

O Otvorené viechy

O S Vesnou na vodu

O Festival letectva

O Hop and Chill e
O Jarné a jesenné Lesopotulky
O TurboVylet b
O Rozarium hudby

O Gastrolove

O Svetlonos na splave
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@ neplatena komunikacia, ktorej obsahom boli tipy na vylety a tematické serialy prezentujice zname
aj menej zname zaujimavosti zo vSetkych ¢lenskych organizacii cestovného ruchu:

O pravidelné tipy na vylet,

O tipy pre rodiny s detmi,

O Krupanska / Smolenicka féela (predstavenie slvisiacich atraktivit),

O Trnavel (obsah magazinu vyuzity aj na soc. sietach a webe),

O advent a vianocné trhy.

Trmavsky kraj zaditkow
Pulbishec by Martin Palkavic @ - 26 November 2025 @

Poéet sledovatelov k 31.12. 2025 Pt s s

& UZ Eoskoro sa v mestach Tavského kraja rozsvietania vianotné stroméeky a odStartuju
adventné trhy.
Tenava . 18.11. pod mestskou veou
Piesfany - 28.11. na pekej zdne & na Kupefnom ostrove
Facebook: 16 700 sledovatelov R
. Skalica .- 28.11. na Namesti slobody
Holie - 4.12. na Namest mieru a pri Holigskom zémku
Instagram: 7 550 sledovatelov s FaEC e
g . Senica - 6.12. na Namest oslobodenia
Hiohovee - 12.12, na Némesti sv. Michala
Sered - 19.12. na Namesti sv. Michala
Dakujame: Trnavsky samospravny kraj
Regién Trnava, Rezort Plefany, Regién Zitny ostrov - Csallskéz régis, MatSova zem -
Matyusfold, Regién Zihorie

. e .
‘af -

il

3 and 123 others

Dosah socialnych sieti v roku 2025:
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2.1.2 Web stranky

krajzazitkov.sk

V roku 2025 pokracovala KOCR Trnavsky kraj v prezentacii prostrednictvom web stranky krajzazitkov.sk,
ktora sluzi ako hlavna prezentacna a predajna platforma destinacie Trnavsky kraj zazitkov. Ide o web,
ktory si pouzivatelia prirodzene spajaju so znackou destinacie a jej autorskymi produktmi cestovného
ruchu.

Obsah webu je Struktdrovany podla jednotlivych regidnov zastlUpenych oblastnymi organizaciami ces-
tovného ruchu (Zitny ostrov — Csallékdz, Regién Trnava, Rezort Piestany, Regién Zahorie, MatG%ova
zem — Matyusfold) a zaroven podla tematickych okruhov, ktoré prepajajd destinaciu naprie¢ Gzemim,
ako su priroda, aktivny oddych, voda a lie€ivé pramene, kultulra, histéria, architektdra, med a vino.

Sdcastou webu je aj e-shop, prostrednictvom ktorého s pontkané dizajnové a upomienkové predmety
viazané na vybrané podujatia a produkty KOCR Trnavsky kraj. Do webového prostredia je zaroven
integrovana platforma Outdooractive, ktord umoznuje prehladnd prezentaciu turistickych tras, atrakeii
a sluzieb a zvysuje pouzivatelsky komfort aj viditelnost destinacie v digitalnom priestore.

Obsah webu bol v uplynulych obdobiach dopl#any aj prostrednictvom spoluprac s tvorcami obsahu
a influencermi, ¢o prispelo k jeho autenticite a atraktivite. V roku 2025 web krajzazitkov.sk nadalej
plnil Glohu centralneho informacného a inSpiracného nastroja destinacie, pricom jeho vyuZivanie
reflektovalo SirSie zmeny v spravani online pouzivatelov a presun Casti pozornosti na iné digitalne
kanaly.

kocrtt.sk

InsStitucionalny web, na ktorom KOCR Trnavsky kraj zverejiiuje informacie o svojej ¢innosti. Obsahuje
verejne dostupné dokumenty ako napr. zakladatelskd zmluvu, stanovy, spravy o ¢innosti, ale aj infor-
macie o medzinarodnych projektoch a prehlad vydanych tlacovych sprav.

2.1.3 Veltrhy cestovného ruchu
ITF Slovakiatour
30.1.-1.2.2025

Veltrh ITF Slovakiatour Bratislava 2025, ktory patri
medzi najvyznamnejsie podujatia cestovného ruchu N A'i\
na Slovensku, bol pre KOCR Trnavsky kraj prileZitostou AV
predstavit destinaciu Trnavsky kraj zazitkov vo vlastnej r '
expozicii zameranej na aktivne travenie volného ¢asu

v prirode. Ustrednym motivom prezentacie bol prezen-
tacny sTTanocek, ktory upozorfioval na ponuku kempin-
gov a karavaningu v destinacii, ako aj na moznosti splavov
a vyletov po vodnych tokoch Trnavského kraja. Stcastou
expozicie boli aj samostatné stanky vsetkych ¢lenskych
oblastnych organizacii cestovného ruchu, ktoré predstavili
svoje klGcové atraktivity nielen v oblasti outdoorovych
aktivit, ale aj kultdry, histérie a gastronémie.
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Caravan Bike Travel Nitra
27.3.-30.3.2025

Veltrh Caravan Bike Travel Nitra 2025, ktory sa konal na vystavisku Agrokomplex, bol pre KOCR
Trnavsky kraj prilezitostou opatovne sa prezentovat ako destinacia atraktivna pre karavanistov

a milovnikov aktivneho oddychu. Trnavsky kraj zazitkov sa aj v roku 2025 predstavil prostrednictvom
prezenta¢ného sTTanocku, ktory upriamoval pozornost navstevnikov na kvalitné autokempingy.
Sucastou prezentacie boli aj top atraktivity z Gzemia v3etkych Elenskych oblastnych organizacii
cestovného ruchu, ktoré doplfiaji outdoorovi ponuku destinacie o kultdrne aj gastronomické zazitky.
Ucast na veltrhu umoznila KOCR Trnavsky kraj priamo oslovit cielovi skupinu navitevnikov so zaujmom
o slobodné cestovanie, prirodu a aktivnu dovolenku. Veltrh zaznamenal 17 200 platiacich navstevnikov.

2.1.4 PR aktivity a ndakup medialneho priestoru
Spontanna publicita

IKOCR Trnavsky kraj v roku 2025 usporiadala viacero tlacovych brifingov pri réznych prileZitostiach (Prvy
let, Konferencia ITTAA, vydanie magazinu Trnavel) a vydala 19 tlacovych sprav uréenych pre slovenské
média. Venované boli vlastnym produktom (PieStany Podla Wintera novinkam (vstup OOCR Zahorie

a Kopanice, Statistiky navstevnosti, projekty podporené Fondom na podporu cestovného ruchu) aj akti-
vitdm na zahrani¢nych trhoch (letecké spojenie, prezentacie v zahranici). Prostrednictvom tlacovych
sprav bola verejnost informovana o zazitkovych produktoch cestovného ruchu (PieStany podla Wintera,
TurboVylet, Lesopotulky, Rozarium hudby), ako aj o partnerskych spolupracach (Art Nouveau Festival).
V3etky tlacové spravy sU zverejiiované aj na web stranke kocrtt.sk.

366000 €

Advertising

Value Equivalent
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Platena publicita

Trnavské radio

Medialne partnerstvo KOCR Trnavsky kraj a Trnavského radia bolo zamerané na systematické posilfio-
vanie znacky Trnavsky kraj zazitkov u posluchacov Zzijlacich priamo v destinacii. Prostrednictvom rozhla-
sového vysielania (Trnavské radio pokryva vacsinu Gzemia Trnavského kraja s presahom do okolitych
regidnov) sa realizovala cielend komunikacia zamerana na budovanie povedomia o znacke, aktivitach
IKKOCR TT produktoch cestovného ruchu, ktoré realizuje. Déraz bol kladeny na prezentaciu Trnavského
kraja zazZitkov ako atraktivnej vyletnej destinacie s celoro¢nou ponukou zazitkov. Zdmerom bolo aktivi-
zovat miestnych obyvatelov ako ambasadorov znacky a motivovat ich k odpori¢aniu destinacie
navstevnikom z inych Casti Slovenska aj zo zahranicia.

Medialna spolupraca zahfnala rozhovory o autorskych produktoch cestovného ruchu, ktoré slazili ako
pozvanka pre posluchacov, produkciu spotov a ich vysielanie. Trnavské radio zaroven informovalo

o podujatiach KOCR Trnavsky kraj vo svojom spravodajstve a na socidlnych sietach. Tiez bolo ich
medialnym partnerom.

Televizna relacia Televikend

Nakup medialneho priestoru v relacii RTVS Televikend poslizil na propagaciu dvoch atraktivit v Gzemi
¢lenskych oblastnych organizacii prostrednictvom celoslovenského televizneho vysielania. V mesiacoch
november a december boli odvysielané dve tematické reportaze (8. novembra a 6. decembra 2025).

Prvéa predstavila mlynarske dedi¢stvo Trnavského kraja v spolupraci s OOCR MatuSova zem, druhé bola
venovana téme Adventu v Trnave v spolupraci s OOCR Trnava Tourism. Obe reportaze poslizili na posil-
nenie imidzu vyletnej destinacie, ktora je atraktivna pocas celého roka.

Televizna relacia Cyklotoulky

Reportadz s nazvom Z Piestan do Malych Karpat bola stcastou relacie Cyklotoulky / Cyklopotulky,
vysielanej Ceskou televiziou (CT 2, CT Sport) a RTVS, so zameranim na prezentaciu cykloturistického
potenciadlu Trnavského kraja zazitkov. Hlavnou témou bola novo otvorena cyklisticka trasa Zelena cesta,
ktora vedie z PieStan do Vrbového po telese byvalej Zeleznice a predstavuje bezpecné a atraktivne
prepojenie kipelného mesta s podhorim Malych Karpat. Reportaz okrem PieStan predstavila aj etno-
grafické mdzeum Za krakovsku branu, pamatihodnosti mesta Vrbové, Kostol sv. Michala Archanjela

v Lancari a zracaninu hradu Dobra Voda. Cielom tejto medialnej prezentacie bolo upozornit potencial-
nych navitevnikov v Ceskej republike a na Slovensku na novi cyklotrasu prepajajicu historické

a prirodné zaujimavosti destinacie.
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Magazin Slovenka

Nakup medialneho priestoru v magazine s dlhoro¢nou tradiciou na slovenskom medialnom trhu, ktory
oslovuje Citatelky vo veku 30-55 rokov so stredoSkolskym a vy$8im vzdelanim, rodinne zalozené

a ekonomicky aktivne Zeny. V priebehu roka 2025 bola destinacia prezentovana prostrednictvom sied-
mich tematickych ¢lankov, ktoré postupne predstavili jednotlivé subdestinacie Trnavského kraja, ich
kultlrne dedi¢stvo, prirodné atraktivity a zazitkovd ponuku. Cielom dlhodobej medidlnej spoluprace
bolo budovanie pozitivneho imidzu Trnavského kraja ako dostupnej, autentickej a inSpirativnej desti-
nacie vhodnej pre aktivny oddych, rodinné vylety aj kultldrne zazitky.

Zib
¥ Meetich. Tradine cyRFaiKh i s Piélany. anicotnd Irasy, napeiisd o

‘eywlochogsik vedic po bysie] i, spssju: iipeiré mesto 3 upstim .
Waljch Kep, §sh o potei jeids,

Magazin Relax

Prezentacia destinacie Trnavsky kraj zaZitkov na domacom trhu prostrednictvom magazinu Relax (print
aj online) bola zamerana na oslovenie Citateliek so zaujmom o aktivny a zdravy Zivotny Styl, ktoré zo-
hravaju klG€ova ulohu pri rozhodovani o rodinnych dovolenkach a vyletoch. Prostrednictvom tematické-
ho ¢lanku bol Trnavsky kraj predstaveny ako atraktivna zimna destinacia ponutkajica kombinaciu advent-
nych podujati, relaxu v termalnej vode a zazitkov vhodnych pre rodiny s detmi. Obsah ¢lanku akcentoval
dostupnost, rozmanitost zazitkov a moznost stravit kvalitny spolo¢ny ¢as mimo hlavnej turistickej
sezony. Cielom medialnej prezentacie bolo posilnit vnimanie destinacie ako idealnej volby pre rodinné
pobyty a tematické vylety pocas zimného obdobia.

SME
Plosna reklama v prilohe dennika SME, ktora vysla ".: Dsins m;«m

« ZARZITKOV
-

pri prilezitosti Majstrovstiev Eurépy hracov do

21 rokov, bola zamerana na propagaciu vyletnych
aktivit v Trnavskom kraji zazitkov. Cielila na navstev-
nikov destinacie, ktorych prilakali futbalové zapasy,
tie sa konali v rdmci ME na viacerych miestach
Trnavs/keho kraja. Cielom bolo ponuknut im tipy X B firbale
na aktivny oddych. : ;

.navylet

v Trnavskom
kraji zaZitkov
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2.1.5 Newsletter

Pre navstevnikov

KOCR Trnavsky kraj dlhodobo vyuZiva e-mail marketing / direkt marketing, v rdmci ktorého rozosiela
adresatom - na zaklade ich predchadzajlceho sdhlasu - relevantné informacie o svojich autorskych
produktoch formou nepravidelného newslettera. V roku 2025 bolo do newslettera prihlasenych takmer
1100 odberatelov, prevazne klientoy, ktori v minulosti vyuzili niektory z autorskych zazitkov alebo
prejavili zaujem dostavat informacie touto formou na veltrhoch cestovného ruchu &i inych prezentac-
nych podujatiach.

Podla Statistickych Gdajov zo sluzby Mailchimp si kaZzdy newsletter otvori viac ako 50 % adresatov.

Pre odbornu verejnost

Na zaklade poZiadaviek z praxe zacala KOCR Trnavsky kraj vydavat newsletter, ktory je uréeny na
budovanie B2B vztahov. Je adresovany obchodnym partnerom a institlciam s cielom informovat ich
o novinkach v destincii. V roku 2025 vysli tri vydania B2B newslettra.

. = [ TRNAVSKY

KRAJ
1 ZAZITKOV

2

APRIL 2025

o0 N
oA, B

Piestany podl'a Wintera

Tak podte, trochu sa poprechadzame a poviem vam, ako to celé bolo...

Vazeni partneri, V sobolu 15. marca, 29. marca a 12.aprila 2025 bude iasinikov zéztkovich preiiadok

Citate prvé vydanie newslettra, prostrednictvom ktorého

Vas bude Krajska organizacia cestovného ruchu Trnavsky kraj

informovat o novinkéch z Trnavského kraja zaZitkov. Nagim
cielom je zlep3it vzdjomnd komunilaciu a zdielat s Vami
aktudlne informacie o nasich aktivitach a diani v destinacii.
Ak by ste sa chceli prostrednictvom tohto newslettra
podelit o informacie s naSimi partnermi, dajte ndm vediet.
Dalkujeme, Ze s nami tvorite Trnavsky kraj zaZitkov.

Agata Mikulova
riaditelka KOCR Trnavsky kraj

Piestany podla Wintera & y jSia osobnost & Muz,
Kiorého neodradili neprajnici ani zlomoveé historické udalosti — svetova vojna, hospodérska kriza
a nastup dvoch totalitnych rezimov.

,0d ofca som zdedil tizbu vytvorit nieo dobré, Go osozi Stétu, versjnosti, pripadne celému
ludstvu a napokon aj mne samému,” napisal Ludovit Winter vo svojich Spomienkach na
Pie&tany. Z jeho memoérov vychdzai(i audiohra v podani hercov 3upného Divadia Jana Palarika
v Trnave.

Tot ické dielo G€astnici zaZit y l avaju a liel. Scény zo
zivota rodiny Winterovcov priamo v ullnlanh znéazoriuji herei z ochotnickych divadiel. To
véetko na pozadi historickych pamiatok, za které Piestany vd'agia hlavnému hrdinovi

tohto pribehu.




2.2 Zahranicné trhy

Aj v roku 2025 pokracovala KOCR Trnavsky kraj v systematickom budovani a posiliiovani znacky
Experience Trnava Region na zahrani¢nych trhoch. Komunikacné a prezentacné aktivity boli realizované
prostrednictvom kombinacie Gc¢asti na veltrhoch cestovného ruchu, organizacie FAM tripov a press
tripov pre zahrani¢nych novinarov, influencerov a zastupcov cestovnych kancelarii, ako aj prostrednic-
tvom cielene nastavenej marketingovej komunikacie realizovanej v spolupraci so zahrani¢nymi partner-
mi. Cielom tychto aktivit bolo dlhodobo zvySovat povedomie o destinacii, podporovat jej imidz

a motivovat zahrani¢nych turistov k navsteve Trnavského kraja.

Osobitnd pozornost je dlhodobo venovana ceskému trhu, ktory predstavuje najvyznamnejsi zahranicny
zdroj navstevnosti Trnavského kraja. Okrem geografickej blizkosti zohrava klG€ovd Ulohu aj jazykova
pribuznost, ktorda umoznuje efektivne vyuZzivat existujice komunikacné nastroje ur¢ené primarne pre
doméci trh aj v Ceskej republike. Vybrané aktivity — vratane vyuZivania slovenskych Gétov na socidlnych
sietach, obsahového marketingu a ndkupu medialneho priestoru — boli cielene nasadzované aj na
Ceskom trhu. Prikladom je relacia Cyklotoulky / CyklotUlacky venovana novej cyklotrase medzi mestami
Piestany a Vrbové.

Komunikacia smerom k zahrani¢nym trhom v anglickom jazyku prebiehala najma prostrednictvom
webového portalu experiencetrnavaregion.sk, ktory slizi ako zakladna informacna a inSpiracna platforma
pre zahrani¢nych navstevnikov. Doplnkovym komunikaénym nastrojom boli aj socidlne siete pod znac-
kou Experience Trnava Region (Facebook a Instagram), ktoré sa zameriavaju predovsetkym na vzdiale-
nejSie trhy, ako su Izrael a krajiny Blizkeho vychodu, s cielom budovat destinaény imidZ a dlhodobé
povedomie o znacke. Ambiciou KOCR Trnavsky kraj je v nasledujlcich rokoch postupne zvysSovat dosah

a sledovanost tychto komunikaénych kanalov.

2.2.1 Ceska republika, Madarsko a Polsko

V roku 2025 pokracovala KOCR Trnavsky kraj v systematickej prezentacii destinacie Trnavsky kraj
zazitkov na vybranych zahraniénych trhoch, predovéetkym v Ceskej republike, Polsku a Madarsku.
Komunikac&né aktivity boli zamerané na budovanie povedomia o destinacii, posiliiovanie jej viditelnosti
a podporu dopytu po kratkodobych aj viacdnovych pobytoch. Kombinaciou cielenej online kampane na
socialnych sietach, G¢asti na odbornych a verejnych veltrhoch cestovného ruchu a medialnej prezenta-
cie prostrednictvom printu aj rozhlasu oslovovala KOCR rézne cielové skupiny — rodiny s detmi,
seniorov, kiipelnych hosti, aktivnych navstevnikov aj bonitnejSich individualnych cestovatelov.

V roku 2025 zasiahla kampan na socialnych sietach (Facebook

a Instagram) na Ceskom trhu spolu 308-tisic pouZivatelov a zazna-
menala 1,4 miliéna impresii, ¢im potvrdila stabilny vykon kampane

a efektivne vyuzitie medialneho rozpoctu. V polskych prihrani¢nych
regiénoch dosiahli prispevky zamerané na kulturne a historické
dedi¢stvo, ako aj na thermalparky a klpele, vyrazny zasah — kampan
oslovila 838-tisic pouzivatelov a priniesla 2,49 mili6na impresii, ¢o
potvrdilo vysoky zaujem polského publika o ponuku Trnavského kraja
a silnU poziciu destinacie na tomto trhu. Na madarskom trhu kampan
v obdobi april - december 2025 zasiahla 422-tisic pouzivatelov

a zaznamenala 1,84 miliéna impresii. Vysledky potvrdili velmi dobry
pomer medzi zasahom, frekvenciou a nakladmi, ako aj schopnost
kampane budovat viditelnost znacky Trnavsky kraj zazitkov na
geograficky blizkom a dlhodobo perspektivnom trhu.

HITRE//EHPRIENEETRNAAREGONSK)
A Kis-Kérpatok 13béna] taldlhaté Szomoliny, ahol a Tmavai kerilet
egyik legszebb kastelya varja latogatait. Az epilet eqy kozepkori va..




Veltrhy a vystavy cestovného ruchu

Holiday World Praha
14. - 16. marca

Veltrh Holiday World & Region World 2025,
patri medzi najvacsie medzinarodné podujatia
cestovného ruchu v strednej Eurépe. V roku
2025 prilakal priblizne 21-tisic navstevnikov

a 175 novinarov. Trnavsky kraj zazitkov sa na
nom predstavil v spolo€nom stanku so Slovakia
Travel, ktory vyuzili aj niektoré ¢lenské oblast-
né organizacie cestovného ruchu na prezenta-
ciu svojich atraktivnych produktov. V expozicii

B TRNAVSKY
(A kKRAJ

boli ¢eskym turistom komunikované najcastej- " - o 2R rcov
Sie vyhladavané vyletné zazitky v Trnavskom & : ‘
kraji (thermalparky, splavy, cyklotrasy).
Uastou posilnila viditelnost destinacie

na ceskom trhu.

Tour Salon Poznan
3. - 5. oktbébra

IKOCR Trnavsky kraj sa predstavila na medzinarodnom podujati, ktoré sa zameriava aj na nadSencov
nad3encov & aktivne dovolenky pre rodiny s detmi. U¢ast v spolo&nom stanku so Slovakia Travel pris-
pela k informovaniu potencidlnych navstevnikov z Polska o prirodnych atraktivitach destinacie, ale aj

o kapeloch a akvaparkoch s termalnymi pramerimi. U¢ast na Tour Salone umoznila posilnit viditelnost
Trnavského kraja zazitkov medzi odbornou i laickou verejnostou a podporit zaujem polskych dovolenka-
rov o vikendové i viacdnové pobyty.

Czech Travel Market, Praha
21. oktdbra

Odborné B2B podujatie vytvorilo priestor na priame stretnutia s profesionalmi z oblasti turizmu,
cestovnymi kancelariami a dalSimi partnermi, ktori sa podielaju na tvorbe a predaji cestovatelskych
produktov. Trnavsky kraj sa prezentoval ako oblUbena a lahko dostupna destinacia zamerana na kapel-
nictvo, aktivny oddych, relax v akvaparkoch s termalnou vodou a karavaning, teda prostrednictvom
atraktivit, ktoré ceski navstevnici dlhodobo vyhladavaju.

Nakup medialneho priestoru
Radio Impuls

Spotova kampan v ¢eskom Radiu Impuls kladla déraz na zimna atraktivitu destinacie a jej dobri dostup-
nost z prihraniénych regiénov Ceskej republiky. Prebiehala po¢as adventu (17. 11. a7 12. 12. 2025) bola
cielene nasadena v regiénoch Zlin, Juzna Morava a Severnd Morava, kde boli 35-sekundové spoty vysie-
lané v pracovnych droch Styrikrat denne v asovom pasme od 7.00 do 19.00 hod. V kazdom z uvedenych
regiénov bolo odvysielanych 79 spotov, spolu 237 vysielani, ¢im sa zabezpecil vysoky frekvencny zasah
cielovej skupiny. Vyber média bol podlozeny silnou trhovou poziciou Radia Impuls, ktoré podla aktudl-
nych vysledkov Radioprojektu dosahuje najvyssi zasah na ¢eskom rozhlasovom trhu a predstavuje
efektivny komunikacny kanal pre budovanie imidZu destinacie v zahranici.
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All inclusive

Prezentacia destinacie Trnavsky kraj zaZitkov

v magazine z edicie Dovolena s ndpadem bola
zamerana na systematické budovanie povedo-
mia o cykloturistickom potencidli zdpadnej
Casti Slovenska na €eskom trhu. Nové vydanie
magazinu Cyklovylety Slovensko 1, planované
na rok 2026, je tematicky venované zapadnému
Slovensku a Trnavsky kraj v fiom bude predsta-
veny prostrednictvom inSpirativnych tipov na
vylety v Gzemi vSetkych Elenskych oblastnych
organizacii cestovného ruchu. Obsah magazinu
ponukne ucelenu a praktickd prezentéaciu desti-
nacie vhodnu pre individualnych cestovatelov,
rodiny aj aktivnych navitevnikov so zaujmom

o cykloturistiku.

Dovolena s napadem

Predstavenie znatky Experience Trnava Region  SIOWACKMARavw: ZAsMAK WA
prostrednictvom ¢élanku v polskom magazine

Al Inclusive (&. 1/2025) bola zamerana na
oslovenie potencialnych navstevnikov aj pro-
fesionalov v oblasti cestovného ruchu, MICE
segmentu a luxusného cestovania. Magazin
s ndkladom 19-tisic vytlackov a cielenou
distriblciou zastupcom polskych touropera-
torov, cestovnych kancelérii i firiem z inych
odvetvi ma potencial prispiet k ziskaniu
pozornost délezitych ludi na polskom trhu.
Témou ¢lanku bola Trnava (predstavena

s dérazom na kultdrne a historické pamiatky)
a putovanie za vinom v Trnavskom kraji
zazitkov. Cielom tejto prezentacie bolo
posilnit vnimanie destinacie ako autentickej,
kultdrne bohatej a velmi dobre dostupne;.

Travel Polska

V zavere roka 2025 predstavila KOCR Trnavsky kraj subdestinacie Trnavského kraja zaZitkov na polskom
trhu prostrednictvom magazinu Travel Magazine (€. 72, december 2025 - januar 2026), ktorého Citatelia
patria k bonitnej klientele z vy$Sich socidlno-ekonomickych vrstiev s vy$8im vzdelanim a nadpriemer-
nymi prijmami a so vztahom k cestovaniu a zaZitkovej turistike. Clanok bol prierezom toho, €o destin&cia
pontka — od historickej Trnavy, kiipelnych Piestan a Malych Karpat aZ po Zitny ostrov, MatGSovu zem

a Zahorie. Obsahovo bol zamerany na prepojenie kultdrneho dedi¢stva, cykloturistiky, kiipelnictva,
gastrondmie a vinarstva, ¢im predstavil Trnavsky kraj zazitkov ako vSestrannd a celoro¢ne atraktivnu
destinaciu. Vzhladom na vysoky naklad (45-tisic kusov), Siroka distribdciu aj do prémiovych hotelov

a na veltrhy cestovného ruchu (vratane ITB Berlin 2026) predstavuje Travel Magazine efektivny

nastroj na prezentaciu destinacie na polskom trhu.

41



HospodaFské noviny — priloha Dovolena v zimé

. . . . o . Zima v Trnavském kraji.
Nakup medialne priestoru v prilohe ¢eskych Vice nez hory a lyzovani

Hospodarskych novin cielila na oslovenie ekonomicky
aktivnych a bonitnych &itatelov v Ceskej republiky

so zaujmom o kvalitné volno&asové zazitky. Clanok
predstavil Trnavsky kraj zaZitkov ako lahko dostupn(
destinaciu s pestrou ponukou adventnych podujati

a oddych v termalnej vode. VyuZitie prestizneho
titulu s vysokym podielom vysokoskolsky vzdela- :
nych Citatelov umoznilo cielent komunikaciu smerom *gm:,“m:;’jﬂ‘;:m“m
k navstevnikom s vy3Sou kipyschopnostou. Cielom

tejto medialnej prezentacie na ¢eskom trhu bolo

budovat povest destinacie, ktora je atraktivna

aj v predviano¢nom obdobi.

2.2.2 lzrael

S cielom efektivne vyuzivat potenciadl medzinarodného Letiska PieStany a reagovat na nadpriemernd
dlzku pobytu navitevnikov zo vzdialenych trhov sa KOCR Trnavsky kraj dlhodobo zameriava — popri
okolitych zdrojovych trhoch — aj na Izrael. Turisti z tejto krajiny dosahujd v Trnavskom kraji najvyssi
priemerny pocet prenocovani spomedzi vietkych slovenskych regiénov (9,2 noci na osobu) a vyznamne
prispievaju k stabilite prijazdového cestovného ruchu.

Vdaka Trnavskému samospravnemu kraju a dlhodobej spolupraci KOCR Trnavsky kraj s izraelskym
partnerom — spolo¢nostou Overseas vstlpilo v juni priame letecké spojenie Tel Aviv - PieStany do svojej
tretej sezény. Linka fungovala pocas hlavnej turistickej sezény s pravidelnou tyzdennou frekvenciou

a zupné Letisko PieStany sa vdaka nej etablovalo ako vstupna brana na Slovensko pre navstevnikov

z Izraela. Novinkou bolo rozsirenie leteckej dostupnosti o priame spojenie Tel Aviv — Bratislava, ktoré
doplnilo etablovanu linku do Piestan a poskytlo navstevnikom flexibilnejSie moZnosti prichodu a odcho-
du zo Slovenska. Piestany vSak nadalej zostali primarnym cielom izraelskych turistov smerujlcich za
kapelnou starostlivostou a dlhodobymi pobytmi.

KKOCR Trnavsky kraj sa v ramci fungovania leteckého spojenia aktivne podielala nielen na marketingovej
komunikacii destinacie a spolupraci s izraelskymi partnermi, ale zabezpecovala aj podporné sluzby pre
navstevnikov, vratane asistencie pri organizacii dopravy a sprostredkovania doplnkovych sluzieb

v Uzemi. Tymto spdsobom prispela k zvySovaniu komfortu navstevnikov, lepsej distribdcii turistov

v ramci kraja a k posilneniu ekonomickych prinosov prijazdového cestovného ruchu.

ImidZova kampan

V nadvaznosti na tretiu sezénu priameho leteckého spojenia Tel Aviv — PieStany pokracovala KOCR
Trnavsky kraj v roku 2025 v systematickych marketingovych aktivitdch zameranych na izraelsky trh.
IKKampan bola orientovana nielen na tradi¢nd klpelnu klientelu, ale aj na SirSie cielové skupiny, najma
rodiny s detmi a navstevnikov preferujlcich aktivny oddych a poznavanie destinacie.

Budovanie povedomia o destinacii Trnavsky kraj zazitkov a jej hlavnych atraktivitach prebiehalo pros-
trednictvom cielenej online komunikacie, najma reklamy na socialnych sietach a prostrednictvom nas-
troja Google Ads. Kampan bola realizovana v obdobi od juna do oktébra a zabezpecovala ju izraelska
reklamna agentura, ktora pri priprave a realizacii zohladnila kultdrne, jazykové a nabozenské Specifika
cielového trhu.
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Veltrhy, konferencie, famtripy a presstripy

Famtrip pre Yanir Tailor Tours
2. - 5. aprila

Poznavacia cesta pre zastupcu Specializovanej
cestovnej agentdry z Izraela nadvazovala na dlho-
dobu prezentaciu destinacie Trnavsky kraj zazitkov /
Experience Trnava Region na tomto trhu. Program
bol zamerany na predstavenie kidpelného a lie¢eb-
ného potencialu PieStan, historického a kultdrneho
dedi¢stva Trnavy, vinarskych tradicii a regionalnych
produktov, ako aj prirodnych a zazitkovych lokalit

v okoli Smolenic. U&astnici famtripu absolvovali
kapelné procediry, spoznali atmosféru Kipelného
ostrova, historické centrum Trnavy, vinarske a vce-
larske produkty. Famtrip prispel k posilneniu vnima-
nia Trnavského kraja ako autentickej, pokojnej

a kultdrne bohatej destinacie vhodnej pre tematické
a pobytové produkty na izraelskom trhu.

Famtrip spa a wellbeing
29. mdja - 2. jana

Poznavacia cesta pre izraelskych touroperatorov vyuzila priame letecké spojenie Tel Aviv - PieStany,
ktorého tretia sezdna sa oktébri blizila k zaveru. Cielom bolo predstavit hostom autentické zazitky.
Program kladol déraz na kultdrne dedi¢stvo, gastronémiu, vinarske tradicie a oddych v termalnej vode.
Zahfnal spoznavanie historického centra Trnavy aj ochutnavku malokarpatskych vin a folklérne
gastronomické podujatie v regiéne Malych Karpat, doplnené o navstevu Bratislavy. Famtrip prispel

k posilneniu B2B vztahov a posliazil ako inpiracia pre pobytové a tematické baliky pre izraelskych
navstevnikov.

Famtrip citybreaky, vino, fakultativne vylety
12. - 19. oktébra

V nadvaznosti na predchadzajlcu poznavaciu cestu zameran( na kdpelnictvo bol tento fam trip zame-
rany na predlzenie pobytu izraelskych navstevnikov. Jeho stG¢astou bolo spoznavanie kultdrneho dedic-
stva - komentovana prehliadka Trnavy ako prvého slobodného kralovského mesta, ndviteva Medolandie
v Dolnej Krupej spojena s ochutnavkou medu a medoviny, ako aj regionalna gastrondémia a vinarske tra-
dicie v Malokarpatskej oblasti. Jeho sG¢astou bola site inspection hotelov.
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Vyroéna konferencia izraelskych touroperatorov a cestovnych agentov ITTAA 2025
19. - 22. okt6bra

Poznavacia a prezentacna aktivita realizovana v suvislosti s Vyrocnou konferenciou |zraelskej asociacie
cestovnych kancelarii (ITTAA), ktorej Cast sa uskutocCnila v PieStanoch, nadvazovala na pozitivny vyvoj
navitevnosti izraelskych turistov v Trnavskom kraji. U¢ast desiatok majitelov a top manaZérov izrael-
skych cestovnych kancelarii, zastupcov leteckych spolocnosti a médii vytvorila pre Trnavsky kraj zazitkov
jedinec¢nu prilezitost predstavit sa ako atraktivna, bezpecna a privetiva destinacia s rozmanitou ponukou
zazitkov.

IKOCR Trnavsky kraj sa s podporou Trnavského samospravneho kraja zapojila do organizacie konferencie
s cielom prezentovat lieCivé Gcinky termalnych pramenoy, relax v akvaparkoch, moznosti aktivneho
oddychu v Malych Karpatoch, bohaté kultirne dedi¢stvo a autentické regionalne produkty. Podujatie
prispelo k posilneniu odbornych vztahov, nadviazaniu novych partnerstiev a potvrdilo silny potencial
izraelského trhu.

The Annual Conference

Israel Association of Travel Agencies and Consultants
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2.2.3 Krajiny Perzského zalivu (GCC)

V roku 2025 pokracovala KOCR Trnavsky kraj v systematickych aktivitdch zameranych na posilfiovanie
postavenia destinacie na trhoch Blizkeho vychodu, a to najma prostrednictvom cielenej B2B komunikacie
a osobnych prezentacii destinacnej ponuky. Déraz bol kladeny na reagovanie na meniace sa cestovatel-
ské trendy a na oslovovanie Specifickych cielovych skupin s vy$3imi narokmi na bezpecnost, komfort

a kvalitu sluZzieb.

V priebehu roka realizovala KOCR Trnavsky kraj viaceré prezentacné a networkingové aktivity zamerané
na odbornu verejnost a zahrani¢nych partnerov, ktorych cielom bolo predstavit Trnavsky kraj ako atrak-
tivnu, bezpecnu a kultdrne kompatibilnG destinaciu. Aktivity nadvazovali na dlhodobd marketingovu
stratégiu destinacie a podporovali budovanie dévery, rozSirovanie obchodnych kontaktov a pripravu
novych spoluprac v oblasti prijazdového cestovného ruchu.

Sdcastou tychto aktivit boli aj formaty zamerané na Specifické segmenty trhu, vratane wellness,

kapelnictva a kvalitnych doplnkovych sluZieb, ktoré patria medzi dlhodobé konkurenéné vyhody
Trnavského kraja.
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Veltrhy, famtripy, presstripy a workshopy

Famtrip GCC Ladies Agents
15. - 21. juna

Poznavacia cesta Famtrip GCC nadvazovala na
dlhodobl prezentéaciu destinacie Trnavsky kraj
zazitkov / Experience Trnava Region na trhoch krajin
Perzského zalivu a bola zamerana na Specializovany
segment cestovného ruchu reflektujdci potreby Zien
z odliSného kultlrneho a ndbozenského prostredia.
Zastupkyniam cestovnych kancelarii z krajin
Blizkeho vychodu bol Trnavsky kraj predstaveny

alko bezpecn3, autenticka a in3pirativna destinacia

s doérazom na kupelnd starostlivost, prirodné
scenérie, dostatok zelene a komfortné podmienky
pre pobyt. Program poznavacej cesty zahfnal pre-
zentaciu historického a kultdrneho dedi¢stva Trnavy,
lie€ebného potenciadlu Piestan, ndvitevu Smolenic-
kého zadmku a spoznanie tradi¢nych produktov

a prirodného bohatstva regiénu. Famtrip zaroven
prispel k posilneniu povedomia o Trnavskom kraji
ako o destinacii vhodnej pre tvorbu tematickych
pobytovych balikov a pokracoval v systematickom
budovani pozicie Slovenska na blizkovychodnom trhu.

Famtrip medicinsky turizmus
18. - 21.jana

Poznavacia cesta pre Dr. Lamiu Hussein Ben Lama nadvazovala na dlhodobl snahu KOCR Trnavsky kraj
o posilhovanie medzinarodnych vazieb v oblasti kipelnictva, wellness a zdravotného turizmu. Renomo-
vana dermatologicka a zakladatelka klinik v Londyne a Dubaji navstivila Trnavsky kraj s cielom spoznat
lie€ebny potencial pieStanskych kipelova preskiimat moznosti spoluprace. Program FAM tripu zahffal
predstavenie Gcinkov piestanského bahna, ako aj rokovania so zastupcami kipelov a KOCR Trnavsky
kraj. Stcastou navstevy bola aj prezentacia kultlrnych a gastronomickych atraktivit, ¢im sa Trnavsky
kraj zaZitkov predstavil ako komplexna destinacia zdravotného cestovného ruchu.

Famtrip CK Kaysas Libanon
28. augusta

Poznavacia cesta zastupcov libanonskej cestovnej kancelarie sa zamerala na potencial destinacie

v oblasti medicinskeho a ndbozenského turizmu. Cielom famtripu bolo predstavit lieCebné moZnosti,
duchovné miesta a pokojné prostredie vhodné na rekonvalescencné aj pUtnické pobyty. Program zahf-
Aal navstevu pieStanskych kipelov s dérazom na ich tradiciu a odborné zazemie, spoznavanie histo-
rického centra Trnavy ako vyznamného nabozenského centra Slovenska, ako aj prehliadku Dolnej Krupe;j.
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Presstrip TV Al Arabiya
15. - 21.jala

Press trip pre novinarov televizie Al Arabiya nadvazoval na dlhodobu prezentaciu destinacie Trnavsky
kraj zazitkov / Experience Trnava Region na trhoch Blizkeho vychodu, vyUstil do vzniku televiznych
reportazi vysielanych v jednej z najsledovanejsich televizii v tejto ¢asti sveta. V spolupraci so zahranic-
nym zastUpenim KOCR Trnavsky kraj na Blizkom vychode - spolo¢nostou AVIAREPS - bola prostred-
nictvom nich predstavena bohata histoéria Trnavy, lieCebny potencial piestanskych kipelov a vybrané
kultlrne a mestské atraktivity v dalSich regidénoch Trnavského kraja, ale aj hlavnom meste SR. Medialna
prezentacia umoznila oslovit Siroké publikum a posilnit povedomie o Slovensku ako o kipelnej desti-
nacii so Sirokou ponukou dalSich aktivit. Press trip zaroven prispel k budovaniu imidZzu Trnavského kraja
ako regiénu s kvalitnou kdpelnou infrastruktirou a kultirnym dedi¢stvom s medzinarodnym presahom.

V4 Workshop Riyadh
10. mdja

Ucast zastupcov KOCR Trnavsky kraj na B2B workshope v Rijade, realizovanom v ramci platformy V4 —
Discover Central Europe, nadvazovala na systematickd prezentaciu destinacie na trhoch krajin Perzské-
ho zalivu. Workshop bol zamerany na odborné stretnutia s partnermi z oblasti cestovného ruchu

a predstavenie ponuky Trnavského kraja zazitkov / Experience Trnava Region. V centre prezentdcie boli
najma kupelnd a zdravotna starostlivost, prirodné zaujimavosti, kultirne dedi¢stva a moznosti relaxu,
ktoré sa v sdlade s aktualnymi trendami v preferenciach dovolenkarov z krajin GCC.

2.2.4 Sekundarne zahraniéné trhy

KOCR Trnavsky kraj v roku 2025 aktivne prezentovala destinaciu aj na zahrani¢nych trhoch, ktoré maju
potencidl rastu navstevnosti a to prostrednictvom Gc¢asti na medzinarodnych veltrhoch, odbornych
podujatiach a organizovanim tematicky. Cielom tychto aktivit bolo posilnit povedomie o Trnavskom

kraji ako atraktivnej a dostupnej destinacii so zaujimavou ponukou produktov cestovného ruchu pre
rézne cielové skupiny. Prezentacie zdéraznovali najma kultdrne dedi¢stvo, kidpelnictvo, tradi¢né remesla
a potencial pre zazitkovu turistiku. Priame rokovania so zahrani¢énymi partnermi umoznili predstavit
existujlce sluzby a produkty, ale aj vytvarat nové obchodné prepojenia a formy spoluprace.

Veltrhy, famtripy a presstripy

European Medical Wellness Tourism Congress, Baile Felix
3.-5.jin

Na medzinarodnom odbornom podujati bol Trnavsky kraj zaZitkov predstaveny ako destinacia zdravot-
ného a wellness turizmu. Konferencia sa zamerala na najnovsie trendy, vyzvy a prilezitosti v oblasti
medical tourism a jej cielom bolo podporit spolupracu medzi poskytovatelmi zdravotnej starostlivosti,
kapelmi, cestovnymi agentlrami a verejnymi aj sUkromnymi inStitdciami. Podujatia sa zG¢astnili zastup-
covia viacerych krajin Eurépy, severnej Afriky aj USA, vratane odbornikov z nemocnic, kidpelov, wellness
zariadeni, zdravotnych poistovni a cestovného ruchu. Program otvorenia a odbornych prednaSok umoz-
nil prezentovat Trnavsky kraj ako regién s bohatymi prirodnymi lieCivymi zdrojmi, dlhoro¢nou kdpelnou
tradiciou a potencidlom pre dalsi rozvoj medzinarodnej spoluprace v oblasti medicinskeho a zdravotné-
ho turizmu.
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ITB Berlin 2025
3. - 6. marca

U¢ast KOCR Trnavsky kraj na veltrhu ITB Berlin 2025, jednom z najvyznamnejsich svetovych podujati
cestovného ruchu, mala predovsetkym odborny a vzdeldavaci charakter. Ponuka destinacie bola prezen-
tovana v ramci spoloéného stanku Slovakia Travel. Ugast na tomto veltrhu zarove prinosna pri ziska-
vani indpiracii z globalnych trendov. Prispela k prehlbeniu odbornych znalosti, nadviazaniu medzinarod-
nych kontaktov a lepSiemu porozumeniu aktualnym vyzvam a prilezitostiam v cestovnom ruchu.

Press trip The Guardian

IKOCR Trnavsky kraj pripravila v spolupraci so Slovenskymi
liecebnymi klpelmi Piestany pre britskd novinarku

z The Guardian press trip, ktorého vysledkom bol ¢lanok

v printovej aj online verzii tohto periodika. Prvou slovenskou
zastavkou na jej ceste vlakom z Velkej Britanie boli prave
Piestany, kde sa zoznamila G¢inkami termalnej vody a bahna.
IKOCR Trnavsky kraj tak pomohla zvyraznit kdpelné dedi¢stvo
regionu a jeho atraktivitu pre britskych cestovatelov, ktori
hladajd vyhodné a autentické wellness zazitky v srdci Eurdpy.

‘ enturies ago people used to say, ‘In three days the PieStany
water will either heal you or kill you.” My guide Igor Paulech is
showing me around Spa Island - a hot-spring haven in the
middle of the Vah River that runs through Pieitany, Slovakia’s
most prestigious spa town. Just an hour north of Bratislava by train, the town
and its spa-populated island are packed with grand art nouveau and art deco

buildings.

There’s a faint aroma of sulphur in the air as Igor paces ahead, past peacocks
and ponds full of lilies, imparting his home town’s history. The hot water that
springs from beneath the island sandbank has created what we’re all here
for: a blueish medicinal mud that’s rich in hydrogen sulphide and sulphur.

n
Prague

®Rajecké Teplice
@® Trencianske Teplice
° Trencin

Piestany
Bratislava

Slovakia is gaining an international reputation for its affordable and high-
quality spa treatments. I'm here to visit three of its leading spa towns,
travelling entirely by rail. The journey from London is straightforward and
took less than 24 hours thanks to the new European Sleeper route that leaves
Brussels for Prague three nights a week, and a direct train from Prague to
Piestany.

50 miles

O |llustration: Graphics

Nakup medialneho priestoru

National Geographic Traveler

0 Mud is prescribed for reducing swelling and inflammation

I'm assigned to Dr Alena Korenéikova, who immediately notices I have
hypermobility and draws up a personalised programme that includes visits
to the thermal bath, filled with sulphuric mineral water, and the hot-mud
pool. I'm also prescribed daily CO2 injections. Known as carboxytherapy, this
treatment is meant to help muscle recovery and tissue regeneration; my
rock-hard shoulders feel noticeably looser afterwards. And finally, 'm
prescribed a mud-pack treatment, which is recommended for reducing
swelling and inflammation, and nourishing the joints. When 1 explain that
I’m going to Trencianske Teplice and hope to continue mud treatment there,
Dr Alena says: “They have peat, it’s not the same as ours.” Time to fine-tune
my mud knowledge.

M The building s as thrilling as the bathing.
Piestany is just as much about the architecture
as the waters

As Isubmerge myself in the warm cloudy water, my toes squish into the
mineral mud that is pumped directly from the mud kitchen (where it’s
treated) into the vast circular pool. The building is as thrilling as the bathing.
The 19th-century dome above the pool is the spa’s stunning centrepiece,
with stained glass art deco skylight windows sitting high up on the art
nouveau walls decorated with tiles, floral motifs and cherubs. Piestany is just
as much about architecture as about bathing, it seems.

Local architect Eva Rohofiova cements this theory the following day, when
she shows me around the extraordinary House of Arts, a colossal piece of
1970s brutalism that houses the town’s concert hall and cultural centre. “It’s
far too big a capacity for just people from Piestany,” she says. “The
Czechoslovakian government built it here as the town was full of
international visitors. It was to demonstrate the culture.” She has been giving
tours of otherwise inaccessible interior spaces to locals over the years, but
anyone can arrange one through the Visit Piestany website.

Nakup medialneho priestoru v National Geographic Traveller bol zamerany na oslovenie bonitnych,
cestovatelsky skisenych Citatelov so zaujmom o autentické eurépske destinacie a kvalitné zazitky.
Inzercia v publikacii European Cities Collection predstavila Trnavsky kraj zazitkov ako kultlUrne bohaty,
pokojnejSiu alternativu k preplnenym mestam zapadnej Eurdpy, s dérazom na histériu, architektdru,

prirodu a aktivny oddych.
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2.3 Printové materialy a tvorba fotografii pre domaci aj zahranicné trhy

IKOCR Trnavsky kraj vyuZiva na prezentaciu destinacie na domacich i na zahrani¢nych trhoch tlacoviny,
ktoré su pravidelne aktualizované resp. vznikajl nové na zaklade aktualnej potreby.

V prvom polroku 2025 finiSovala priprava nového destinaného magazinu Trnavel, ktory bol oficidlne
predstaveny v juni 2025. Magazin prindSa modernou a vizualne atraktivnou formou vyber autentickych
pribehov, tipov na vylety a zazitkov v Trnavskom kraji a je koncipovany ako inSpirativna pozvanka pre
domaécich aj zahrani¢nych navstevnikov. Trnavel rozSiruje portfélio komunikaénych nastrojov KOCR
Trnavsky kraj a posiliiuje imidz destinacie ako regiénu bohatého na rézne druhy zazitkov.

Brozlra Kempy a taboriska Trnavského kraja, ktorej aktualizovana slovenska verzia bola tlacena na jar
2025, mapuje moznosti travenia dovolenky pre turistov so zaujmom o flexibilné, individualne a zaZitkovo
orientované formy cestovania.

V spolupraci s OOCR Trnava Tourism bol v roku 2025 vytlaceny bedeker Trnava a okolie, ktory okrem
iného obsahuje 14 tipov na vylety po celom Trnavskom kraji a ndvstevnikov regiénu pozyva spoznavat
celt destinaciu. Dalsi tlageny material - Kalendar podujati - slazil ako pozvanka do destinacie. Na pod-
poru prezentacie destinacie na domacom aj zahrani¢nych trhoch vyuzivala KOCR Trnavsky kraj aj v roku
2025 destinacné tlacoviny, ktoré boli vytvorené v predchadzajdcich rokoch.

Podporné tlacoviny, ako plagaty réznych formatov (citylight, AO-A3) a samostatné brozdry k vybranym
autorskym produktom (Piestany podla Wintera, Rozarium hudby, Svetlonos na splave), vydavala KOCR
Trnavsky kraj priebezne podla aktualnych potrieb, predovsetkym v slovenskom jazyku, pripadne aj

v anglictine a madarcine (PieStany podla Wintera).

Tvorba fotobanky prebiehala kontinualne pocas celého roka. Fotografie boli vyuzivané v online aj printo-
vej komunikacii, najma na socialnych sietach, v broztrach a dalSich propagacnych materidloch, ako aj
na webovych strankach krajzazitkov.sk a experiencetrnavaregion.sk.

Video produkcia bola v druhej polovici roka 2025 zamerana na tvorbu dronovych zaberov vybranych
atraktivit z Gzemia vSetkych oblastnych organizacii. Tieto nové zabery, ale aj viacero starsich, boli
vyuzité na produkciu nového destinaéného videa.

Foto a video produkcia reflektovala potreby propagacie kooperacnych projektov podporenych
Ministerstvom cestovného ruchu a Sportu SR (napr. Hop and Chill), ale aj vlastnych alebo partnerskych
produktov (Otvorené viechy, Rozarium hudby, Gastrolove). Taktiez vznikali fotky a videa urc¢ené na
socialne siete vo vlastnej produlkcii KOCR Trnavsky kraj (napr. Krupanska fcela, PieStany podla Wintera,
Festival letectva, Rozarium hudby, Cyklotoulky, Pro Musica Nostra Tyrnaviensi, Rozarium hudby).
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Nové prezentacné video

V roku 2025 vzniklo nové destinacné video Trnavsky kraj zazitkov, ktoré slizi ako klG¢ovy audiovizual-
ny nastroj prezentacie destinacie na domacom aj zahrani¢nych trhoch. Video bolo spracované vo viace-
rych variantoch - v slovenskej a anglickej jazykovej mutdcii, v horizontalnom aj vertikalnom formate —

s cielom zabezpecit jeho Siroké vyuzitie v online komunikacii, na socialnych sietach, veltrhoch cestovné-
ho ruchu a prezentaénych podujatiach. Obsahovo ide o dynamicky kompilat zaberov vybranych atraktivit
z Gzemia vSetkych oblastnych organizacii cestovného ruchu v Trnavskom kraji, €im video reprezentuje
destinaciu ako celok. Nové destinacné video nadvazuje na podobny prezentacny material z roku 2022,
ktory ho v praxi dopliia a &iastoéne nahradza. Do budiicnosti je zarovef planovana tvorba vypravnejsieho
destinacného videa, ktoré komplexne predstavi cely Trnavsky kraj prostrednictvom uceleného pribehu

a emocionalneho rozpravania.

Kraj hiétérie,
kultdry a tradicii
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3 Cestovna kancelaria

Aktivity cestovnej kancelarie sa v roku 2025 zameriavali na rozvoj a rozSirovanie ponuky produktov
cestovného ruchu v destinacii, uréenych pre zahrani¢nych partnerov aj domace incomingové cestovné
kancelarie, s dorazom na tvorbu komplexnych pobytovych a poznavacich balikov (Private Luxury
Getaway, Learn, Explore, Enjoy) reagujudcich na potreby réznych cielovych skupin.

Pripravené boli rodinné a detské pobyty s vyletmi, kiipelné a wellness baliky s doplnkovym programom,
city breaky, tematické a luxusné baliky, ako aj produkty ,Sité na mieru” pre konkrétne skupiny. SG¢astou
ponuky bol aj Siroky vyber fakultativnych vyletov a doplnkovych sluzieb.

. Vyznamnou sUcastou ¢innosti cestovnej kancelarie bolo

n EEET‘:“:‘,‘WE _ posiliovanie spoluprace a sietovanie partnerov v destinacii,

- ako aj udrZiavanie a rozvoj B2B vztahov doma i v zahranici.
Spolupraca sa tykala podnikatelskych subjektov v oblasti

sluzieb cestovného ruchu, organizacii cestovného ruchu

a dalsich aktérov v turizme.

Cestovna kancelaria sa v priebehu roka 2025 podielala na
zabezpecovani podpornych sluzieb priameho leteckého
spojenia Tel Aviv — PieStany, vratane transferov, prenajmu
automobilov, delegatskych sluzieb a poskytovania infor-
macného servisu pre prichadzajlcich navstevnikov.

V spolupraci s marketingovym oddelenim sa pripravovali
informacné materialy v cudzich jazykoch a podklady pre
LEARN, EXPLORE & ENJOY lepSiu orientaciu navstevnikov v destinacii.

SLOVAKIA the hidden gem in Europe

Sdcastou aktivit cestovnej kanceldrie bola aj intenzivna
komunikacia a rokovania o novych moznostiach leteckych
spojeni zo zahranicia, najma v suvislosti so zdravotnym

a kapelnym turizmom. V roku 2025 prebiehali rokovania
o priprave leteckého spojenia medzi Kuvajtom a PieStanmi
s vyhladom jeho realizacie v roku 2026.

Cestovna kanceléria sa zaroven venovala praci s kontaktmi
a predaju jednotlivych produktov KOCR réznym cielovym
skupindm, najma incomingovym cestovnym kanceldriam,
Skoldm, seniorskym klubom, ako aj prostrednictvom
podnikov a institlGcii. Vybrané produkty boli pontkané

aj ako sucast balikovych itinerarov.

Private Luxury S cielom roz&irit ponuku a podporit pred{Zenie pobytov
Getaway v destinacii zastreSila cestovna kancelaria pripravu

in undiscovered gem doplnkovych a zazZitkovych programov pre partnerské
hotely a organizacie. Programy boli zamerané na rozne
cielové skupiny — rodiny s detmi, kiipelnych hosti, senioroy,
mladych cestovatelov a dalSich.

V roku 2025 sa cestovna kancelaria aktivne zapdjala aj do prezentacnych aktivit, vratane Ucasti na
medzinarodnych vystavach a prezentaciach v Berline, Prahe, Rijade a Dubaji, ako aj na infocestach
a FAM tripoch pre odbornd verejnost.

50



3.3.1 Spolupraca so SACKA a Klubom incomingovych cestovnych kancelarii (KICK)

KOCR Trnavsky kraj sa dlhodobo zapaja do aktivit Slovenskej asociacie cestovnych kancelarii a cestov-
nych agentur (SACKA), najma prostrednictvom Klubu incomingovych cestovnych kancelarii (KICK),
ktorého cielom je prepajanie subjektov pdsobiacich v cestovnom ruchu a podpora tvorby komplexnych
produktov pre domacich aj zahrani¢nych navstevnikov.

Na tdato spolupracu nadviazala KOCR Trnavsky kraj aj v roku 2025, ked' sa vo februari aktivne podielala
na organizacii workshopu Klubu incomingovych cestovnych kancelarii v spolupraci so SACKA.

Podujatie sa uskutocnilo na Smolenickom zamku (5. a 6. februara) a zGc¢astnili sa ho zastupcovia CK

z celého Slovenska. Workshop predstavoval vyznamnu prileZitost na prezentaciu destinacie Trnavsky
kraj zazitkov kld€ovym odbornikom, ktori zabezpecuju predaj pobytov a zajazdov na Slovensku zahra-
nicnej klientele.

Sdcastou programu bol zazitkovy vecer pripraveny KOCR Trnavsky kraj, ktory komplexne predstavil po-
nuku celej destinacie, ako aj priestor na viaceré B2B rokovania a neformalne networkingové stretnutia.

Okrem odbornych panelovych diskusii poskytlo podujatie priestor na osobné rozhovory a samostatné
prezentacné plochy pre zastupcov oblastnych organizacii cestovného ruchu a KOCR, vratane cielenej
prezentacie destinacnej ponuky Trnavského kraja zazitkov.
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4 Vzdelavacie aktivity

Gastrolove

Pri prileZitosti Svetového dna cestovného ruchu bola KOCR Trnavsky kraj aj v roku 2025 hlavnym part-
nerom (ne)konferencie Gastrolove, ktora sa uskutocnila 26. septembra 2025 v priestoroch Elektrarne
PieStany. ISlo o Siesty ro¢nik tohto odborného podujatia, nad ktorym prevzal zastitu predseda Trnav-
ského samospravneho kraja.

Gastrolove patri do produktovej linie regionalne produkty, kedZe sa zameriava na prezentaciu kvalitnej
gastronémie, rozvoj sluZieb v cestovnom ruchu a podporu odborného vzdelavania. Program ponakol
kombinaciu odbornych prednasok, diskusii a praktickych worlkshopov, pricom vyznamna ¢ast bola veno-
vana témam cestovného ruchu, prikladom dobrej praxe a in$pirativnym pribehom. Podujatie vytvorilo
priestor na stretnutie odbornikov z oblasti gastrondmie a turizmu, podnikatelov, ako aj Studentov
odbornych skél, ktori predstavuja buddcich profesionalov v sektore. Na Gastrolove 2025 zavitalo 244
Gcastnikov.

Zazitkové vzdelavanie pre Ziakov Zupnych skol

Zazitkové vzdelavanie predstavuje autorsky produkt KOCR Trnavsky kraj, ktory systematicky prepaja
vzdelavanie s autentickym spoznavanim destinacie prostrednictvom edukacno-zazitkovych programov
pre stredné Skoly a gymnazia v zriadovatelskej pdsobnosti Trnavského samospravneho kraja. Jeho cie-
lom je inSpirovat ziakov pri vybere vysokoskolského Studia, pribliZit im menej zname, no perspektivne
Studijné a profesijné odbory a zaroven posiliovat ich vztah k Trnavskému kraju ako vyletnej destinacii.
Programy su postavené na poznavacich vyletoch, osobnom kontakte s odbornikmi a zazitkovom uceni
priamo v teréne a tematicky si zamerané na prirodné vedy, kultlru a histériu.

V roku 2025 bolo ZazZitkové vzdelavanie realizované v spolupraci s odbornymi a regionalnymi partner-
mi v ramci troch tematickych okruhov — Histéria pieStanskych kiapelov, Amonity v Chtelnici a Exkurzia
na Dunaji. Exkurzie sa uskutocnili v 10 terminoch a zG¢€astnilo sa ich spolu 614 G¢astnikov (Ziaci

a pedagdgovia). Obsadenost jednotlivych terminov sa pohybovala v rozmedzi 80 % az 88 %, o potvr-

dzuje zaujem kol o tento typ produktu aj jeho udrzatelnost.

Infocesty pre zamestnancov informaénych centier

Poznavacie cesty urcené pre zamestnancov turistickych informacnych kancelarii na Gzemi Trnavského
kraja nadvazovali na systematické aktivity Krajskej organizacie cestovného ruchu Trnavsky kraj zame-
rané na zvySovanie odbornej znalosti pracovnikov v prvej linii kontaktu s navstevnikmi destinacie. Ich
cielom bolo predstavit im atraktivity, produkty a aktualne novinky jednotlivych regiénov tak, aby ich
dokazali autenticky a odborne sprostredkovat klientom priamo v informaénych centrach a motivovat
ich k dlhSiemu pobytu v regiéne alebo k opakovanej navsteve.

Program infociest bol koncipovany ako praktické spoznavanie Gzemia s dérazom na zazitok, pribeh

a vyuzitelnost informacii v kazdodennej praxi. Poznavacie cesty sa uskutocnili v regiénoch MatUisSova
zem, Zahorie, Piestany a Trnava vratane Smolenic. V regidéne MatuSova zem mali G¢astnici moznost
navstivit Vodny mlyn v Tomasikove, Neogoticky kastiel v Galante a Vlastivedné miazeum v Galante.
Jednotlivé trasy predstavili kultGrno-historické dedi¢stvo, prirodné hodnoty aj lokdlne produkty

a sluzby vhodné pre rézne cielové skupiny navstevnikov.
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Ucast na vzdelavacich konferenciach a seminaroch

@ 28. 1. 2025 webinar Cykloturizmus v Eurépe (Nadacia Ekopolis v ramci projektu ICTr).
® 26. 2. 2025 webinar Cykloturizmus na Slovensku (Nadacia Ekopolis)

@® 18. 3. 2025 webinar Cykloturizmus: Ako prilakat cykloturistov

@ 23. 4. 2025 Seminar pre prijimatelov z 3. hodnotiaceho kola: praktické tipy pre Gspesnu realizaciu
projektu, Bratislava

@ 22. 5. 2025 Seminar Slovakia Travel Best practices (partnerom bol na zaklade poziadavky Slovakia
Travel predstaveny zazitkovy produkt PieStany podla Wintera)

® 3. - 5. 6. 2025 Konferencia European Medical Tourism, Baile Felix Oradea, Rumunsko
® 4. 6. 2025 Slovenska cesta zidovského kultdrneho dedic¢stva, Trnava

@ 25. 6. 2025 Konferencia Ministerstva cest. ruchu a Sportu SR, Viglas

@ 26. 6. 2025 9. webinar SLOVAKIA TRAVEL: Tematické cesty ako produkt cestovného ruchu a nastroj

rozvoja destinacie, online
® 7.10. 2025 Workshop LinkedIn, Bratislava
@® 21. 10. 2025 Konferencia "SOlLutions", Moravské Lieskové
@ 17.10. 2025 Cestovny ruch 2.0, Bojnice
@ 19. 11. 2025 UTAI: Rozvoj samospray, online
@ 27.11. 2025 Konferencia "Cestovny ruch spaja“, Gyor
@® 10.12. 2025 Konferencia "Ako mdZe cestovny ruch posilnit regiény?", Smrdaky

@ 11. 12. 2025 SLOVAKIA TRAVEL: Ako sa prezentovat a predat v cestovnom, online
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5 Strategické spoluprace

5.1 Odborna sekcia cestovného ruchu SK8

KOCR Trnavsky kraj sa aj v roku 2025 aktivne zapajala do ¢innosti Odbornej sekcie cestovného ruchu
SK8, ktora vznikla ako reakcia na zriadenie Ministerstva cestovného ruchu a Sportu SR. Platforma sluzi
na posiliiovanie koordinacie medzi samospravnymi krajmi pri rieSeni aktualnych tém v oblasti cestovné-
ho ruchu, podporu regionalneho rozvoja a zvySovanie konkurencieschopnosti Slovenska ako turistickej
destinacie.

U€ast KOCR Trnavsky kraj v sekcii SK8 umoZiovala systematické prepojenie s ostatnymi krajmi, zdiela-
nie dat, skdsenosti a odborného know-how, ako aj jednotnd komunikaciu smerom k Statnej sprave.
Prostrednictvom tejto platformy mala KOCR Trnavsky kraj priestor informovat vedenie Trnavského
samospravneho kraja o vyvoji cestovného ruchu, zapajat sa do pripravy strategickych dokumentov

a spolupodielat sa na tvorbe spolocnych stanovisk a postupov vo vztahu k Ministerstvu cestovného
ruchu a Sportu SR. Tymto spdsobom sa posilfioval jednotny hlas regiénov pri formovani narodnej
politiky cestovného ruchu.

5.2 Clenstvo v AOCR

Asociacia organizacii cestovného ruchu (AOCR) je profesijnou platformou zdruZujlcou krajské a oblastné
organizacie cestovného ruchu pdsobiace na principe verejno-stkromného partnerstva, ktorej cielom je
posiliovanie destinatného manazmentu na Slovensku. Asociacia vytvara priestor pre odborny rast,
vymenu skdsenosti a systematickd spolupracu medzi organizaciami cestovného ruchu.

IKOCR Trnavsky kraj je ¢lenom AOCR od roku 2021 a aj v roku 2025 sa aktivne podielala na jej Cinnosti.
Zastupca KOCR Trnavsky kraj nadalej pdsobil v organoch Asociacie, konkrétne na pozicii predsedu
dozornej rady. Prostrednictvom ¢Elenstva v AOCR sa KOCR zapéjala do spolo¢ného presadzovania
zaujmov ¢lenskych organizacii, zdielania pracovnych skidsenosti a komunikacie prinosov destinacného
manazmentu smerom k odbornej aj Sirsej verejnosti.
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Statistické udaje: Navstevnost, ubytovacie kapacity,
trzby za ubytovanie

V roku 2025 doslo k dalSiemu medziroénému narastu vykonov cestovného ruchu v Trnavskom kraji.
Oproti roku 2024 narastol podla Gdajov Statistického Gradu SR pocet navitevnikov 0 4,3 % (narast
0 17 131 navstevnikov), a poCet prenocovani o 3,1 % (narast o 41 688 prenocovani).

Podiel prenocovani domacich navstevnikov na cellkovom pocte prenocovani dosiahol 57,1 %, zatial ¢o
podiel prenocovani zahrani¢nych navstevnikov predstavoval 42,9 %. V oboch ukazovateloch sa cestovny
ruch v Trnavskom kraji pribliZil k rekordnym hodnotam z roku 2019.

Priemerny pocet prenocovani dosiahol 3,4 diha pri domacich navstevnikoch a 3,4 dia pri zahrani¢nych
navstevnikoch. Aj nadalej prevySoval slovensky priemer (2,7 pri doméacich navstevnikoch a 2,3 pri zahra-
ni¢nych navstevnikoch).

Pocet prenocovani v roku 2025: 1400 368
Pocet navstevnikov v roku 2025: 413 470

Priemerny pocet prenocovani v roku 2025: 34

Tabulka €.1: Vybrané (Gdaje za rok 2025 podla Gzemnej pdsobnosti OCR v Trnavskom kraji

Pocet Pocet Pocet Pocet Trzby za ubyto-
Obec/OOCR/kraj navstevnikov prenocovani ubytovacich 16Zolk k 31.12. vanie navstev-
zariadeni k 31.12. nikov bez DPH
OOCR Trnava Tourism 60 824 125915 50 2498 6 506 703
OOCR Rezort Piestany 133111 646 616 56 5113 32500 688
OOCR iitnfl ostrov - Csallékoz 164 215 460 303 140 5524 18 632974
OOCR Matuisova zem - Matyusfold 18 091 34869 25 1254 1238913
e o (hen oo e 1 | 376241 1267703 271 14389 58879278
Trnavsky kraj celkom 413 470 1400 368 403 17 688 62 969 310

Zdroj: Statisticky Grad SR a vlastné spracovanie
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Grafé.1

PREHLAD POCTU PRENOCOVANI ZA CLENOV KOCR TRNAVSKY
KRAJ V ROKU 2025 PODLA ZDROJA UDAJOV
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W Pofet prenocovani za kalendarny rok 2025 podla (dajov zo SUSR

Graf €. 1 znazorfuje prehlad poctu prenocovani navstevnikov na Gzemi ¢lenskych oblastnych orga-

nizacii cestovného ruchu (OOCR) za rok 2025 podla dvoch zdrojov Gdajov — vykazu FIN 1-12 od

Elenskych samosprav OOCR a Gdajov zo Statistického Gradu SR. Z porovnania vyplyva, Ze hodnoty
evidované vo vykaze FIN 1-12 sG mierne vy3&ie ako Gdaje publikované Statistickym Gradom SR.

Graf €. 2: PoCet navstevnikov a ich pocet prenocovani v ubytovacich zariadeniach v Trnavskom kraji

po okresoch (2025)

Pocet navstevnikov a ich pocet prenocovani v Trnavslkom kraji za rolc 2025 podla
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Kapacity a vykony ubytovacich zariadeni v roku 2025
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Graf €. 3: Vyvoj kapacit ubytovacich zariadeni v Trnavskom kraji za roky 2018 - 2025
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Graf €. 4: Trzby za ubytovanie navstevnikov bez DPH v ubytovacich zariadeniach podla Gzemnej
pdsobnosti OCR v Trnavskom kraji za 2025

Trzby za ubytovanie navstevnikov bez DPH (2025) v
ubytovacich zariadeniach podla Gzemnej posobnosti
OCR v Trnavskom kraji
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Graf €. 5: Kapacity ubytovacich zariadeni podla Uzemnej pdsobnosti OCR v Trnavskom kraji za 2025

Kapacity ubytovacich zariadeni (2025) podla Gzemnej
posobnosti OCR v Trnavskom kraji
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58



Graf €. 6: Pocet 16Zok v ubytovacich zariadeni podla Gzemnej p6sobnosti OCR v Trnavskom kraji za 2025

Pocet l6Zok k 31.12. (2025) v ubytovacich
zariadeniach podla Gzemnej p6sobnosti OCR v
Trnavskom kraji
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Zdroj: SUSR

Graf €. 7: Pocet navstevnikov a ich pocet prenocovani v ubytovacich zariadeni podla Gzemnej
pdsobnosti OCR v Trnavskom kraji za 2025

Pocet navstevnikov a pocet prenocovani (2025) v
ubytovacich zariadeniach podla Gzemnej p6sobnosti
OCR v Trnavskom kraji
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Zdroj: SUSR
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Tab. €. 2: Pocet prenocovani navstevnikov Trnavského samospravneho kraja po okresoch
za roky 2017 - 2025

Okres Dunajska

streda 283811 257591 346567 178785 270358 351963 434820 455990 468723
Okres Galanta 55994 46 643 49 435 D D 32182 32699 33846 39821
Okres Hlohovec 7438 D D| D D D D 6082 9353
Okres Piedtany 711722 704 668 791 465 428 167 419 372 591101 605037 631283| 642214
Okres Senica 127 176 136 111 139 305 D 73125 80286 83716 85115 79400
Okres Skalica 22941 D D D 15989 D D) 24936 20651
Okres Trnava 142 039 172 382 183791 D 52410 106 256 130 220 121428 140206
Trnavsky kraj 1351121 1352397 1548352 795204 856248 1184443 1314604 1358680 1400368
SLOVENSKO 14 936 766| 15515 083 17 703695 9790597| 8169505/ 12719545 14 851 364| 15185 18816 174 930
podiel TTSK 9,05% 8,72%) 8,75%| 8,12%) 10,48% 9,31%) 8,85% 8,95% 8,66%

Zdroj: SUSR a vlastné spracovanie

Tab. €. 3: Pocet ndvstevnikov Trnavského samospravneho kraja po okresoch za roky

2017 - 2025

Okres Dunajska

stred 113152 106 981 137 545 70 343 86436 127031 154 082 160 876 167113
reda

Okres Galanta 18517 16 987 18 903 D 13880 15375 17 322 19 888

Okres Hlohovec 3821 3861 3566 D D D 3039 4118

Okres Piestany 129 061 128 894 153563 84 669 76574 114198 121 891 128129 129748

Okres Senica 22418 25294 27512 11055 13042 16 232 16532 16417

Okres Skalica 12643 12 389 14 089 7953 D D 12 860 9665

Okres Trnava 67105 70621 77883 21449 49134 63 367 57 581 66521

SLOVENSKO 5375475 | 5596407 | 6432934 | 3210007 | 2724587 | 4831628 | 5726279 | 5916636 | 6346 525

Podiel TTSK 6,80% 6,50% 6,70% 6,60% 7,90% 6,81% 6,74% 6,70% 6,51%

Zdroj: SUSR a vlastné spracovanie
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Graf . 8: PoCet navstevnikov v ubytovacich zariadeni podla mesiacov a okresov v Trnavskom kraji
za 2025

Pocet navstevnilkov v ubytovacich zariadeniach v Trnavskom kraji za rok
2025 podla mesiacov a okresov
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Zdroj: SUSR

Graf €. 9: PocCet prenocovani v ubytovacich zariadeni podla mesiacov a okresov v Trnavskom kraji za 2025

Pocet prenocovani navitevnikov v ubytovacich zariadeniach v Trnavskom
kraji za rok 2025 podla mesiacov a okresov
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Zdroj: SUSR
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Graf €. 10: Pocet navstevnikov v ubytovacich zariadeni podla mesiacov a okresov v Trnavskom kraji

za 2025
Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur) | 2025
Okres Dunajska Streda 40,3
Okres Galanta 35
Okres Hlohovec 31,50
Okres Piestany 50,3
Okres Senica 29,1
Okres Skalica 40,6
Okres Trnava 49,50 - .
Zdroj: SUSR

Graf €. 11: \Vyvoj priemernej ceny za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur) podla okresov
v Trnavskom kraji za roky 2017-2025
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Zdroj:

Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich
zariadeniach (Eur) podla okresov v rokoch 2017-2025

— ——

\

2025 2024 2023 2022 2021 2020 2019

— Okres Dunajska Streda Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)
——Qkres Galanta Priemernad cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)
———QOkres Hlohovec Priemernd cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)

Okres PieStany Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)
- Olres Senica Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)
e Olcres Skalica Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)

= Qkres Trnava Priemerna cena za ubytovanie v ubytovacich zariadeniach (Eur)
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Tab. €. 5: Prehlad zahrani¢nych navstevnikov podla krajin pévodu s najvy$sim podielom prenocovani
v TTSK za rok 2025

- . Okres Okres odiel
Krajiny [Trnavsk| podiel na N Okres Okres Okres Okres Okres P
s = . Dunajska Hlohovec| . . . . SR TTSK na
povodu |y kraj TTSK Galanta Piestany | Senica Skalica Trnava
Streda SR
\Zahranicni
Indvstevnici | 601 151 269683 16 969 D 235074 10179 D 59238 | 5643134 10,7%
Ceskd
Irepublika 279 651 46,5% 191 484 8597 926 57 657 5082 2610 13 295 1727 360 16,2%
Nemecko 79 888 13,3% 7136 779 D 58912 826 D 9833 423313 18,9%
Ostatné
|Gzijské staty 33619 5,6% 885 7 - 32183 33 9 502 112472 29,9%
zrael 26 095 4,3% 652 32 9 25031 7 9 355 85682 30,5%
IPolsko 23031 3,8% 12 652 1092 403 3655 646 782 3801 928 967 2,5%
|Rakisko 20 240 3,4% 8170 292 D 8644 670 D 2173 169 325 12,0%
Ukrajina 16 257 2,7% 7256 564 66 5634 367 228 2142 323966 5,0%
Madarsko 14 730 2,5% 9453 1083 D 1759 243 D 1920 308563 4,8%
Taliansk 10 346 1,7% 3129 379 16 3025 125 306 3366 130605 7,9%
jené Staty

imerické 8980 1,5% 949 81 2 7156 93 48 651 123072 7,3%
Ispojené
lkrélovstvo 6 760 1,1% 3097 128 20 1931 209 262 1113 164 977 4,1%
Franciizsko 5791 1,0% 1223 111 4 1377 125 151 2800 62707 9,2%
IR k 5727 1,0% 2049 184 6 1920 353 142 1073 99 681 5,7%
Cinska

udovd
Irepublika 4319 0,7% D D 4 1395 D 28 2296 51035 8,5%
|§va‘jﬁurska 4023 0,7% 1302 76 - 1501 145 62 937 34663 11,6%
Bulharsko 3778 0,6% 1169 63 - 1287 211 100 948 23326 16,2%
Holandsk 3514 0,6% 1335 278 9 1051 28 81 732 57758 6,1%

Zdroj: SUSR a vlastné spracovanie
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Tab. €. 6: Prehlad zahrani¢nych navstevnikov podla krajin pévodu s najvy$sim podielom prenocovani
v TTSK za rok 2025

IKrajin Trnavsky | podiel na L Okres podiel
rajiny £ P Dunajska Okres Galanta |Okres Hlohovec o Okres Senica Okres Skalica | Okres Trnava | SR TTSK na
pdvodu kraj TTSK Pieitany
Streda SR
Zahraniéni
Indvitewvnici 176 719 93988 7926 D 41089 3987 D 24933 (2421 263 7,3%
Ceskd
lrepublika 98 037 55,50%| 67686 3537 553 15 543 1782 1459 7477 | 703332 13,9%
INemecko 15 688 8,9% 2636 344 D 7967 323 D 3334 | 176260 8,9%
lPorsko 9 601 5,4% 4815 599 92 1300 295 292 2208 | 390854 2,5%
|Rakiisko 7059 4,0% 3466 169 D 1898 333 D 1016 | 95264 7,4%
Madarsko 6949 3,9% 4249 685 D 716 182 D 952 | 142856 4,9%
Ukrajina 3 636 2,1% 950 289 18 1193 109 89 988 | 113562 3,2%
Taliansko 3333 1,9% 1132 170 7 699 64 136 1125 | 60941 5,5%
Iizrael 2940 1,7% 203 18 1 2546 4 1 167 | 25749 11,4%
Ostatné
\dzijské 3taty 2636 1,5% 160 5 - 2242 7 8 214 | 378605 7,0%
ISpajené
lkrdfovstvo 2137 1,2% 972 62 5 490 54 121 43| 76178 2,8%
[Franciizsko 1947 1,1% 371 48 1 418 55 68 986 | 29839 6,5%
R 5 1670 0,9% 649 92 2 346 95 56 430 | 44378 3,8%
ISpojené staty
lamerické 1517 0,9% 311 73 1 817 24 15 276 | 64503 2,4%
ISrbsko 1215 0,7% 456 87 4 166 34 53 415 | 14317 8,5%
Bvajéiarsko 1109 0,6% 419 29 - 289 56 25 291 | 17547 6,3%
landsk 1084 0,6% 385 107 4 236 18 41 293 27 581 3,9%
|Belgicko 1079 0,6% 421 76 19 193 98 24 248 | 16266 6,6%
Chorvdtsko 987 0,6% 456 38 - 179 13 20 281 18 459 5,3%
Butharsko 961 0,5% 310 26 - 240 123 42 220 | 11273 8,5%
Spanielsk 910 0,5% 301 33 8 189 32 19 328 31395 2,9%
Cinska
Wudovd
Irepublika 901 0,5% D b 2 237 D 11 482 | 31875 2,8%
Zdroj: SUSR a vlastné spracovanie 64




Graf €. 12: Trzby za ubytovanie v Trnavskom kraji podla vybranych rokov (zdroj: SUSR)

Trzby za ubytovanie v Trnavskom kraji podla rokov

70 000 000
60 000 000

50 000 000

40 000 000

30 000 000

20000000

10 000 000

o

2025 2024 2023 2022 2021 2020 2019 2018 2017

=—Trzby za ubytovanie spolu (v EUR) 62 969310 | 54 B6B 562 | 49 467 307 | 39 051 666 | 25 B56 977 | 21 338 158 |45 064 086 | 38 774 513 | 36 369 165
=Tt by zahraniénych navitevnilcov (v EUR)| 29 465 251 | 26 340541 | 23836 064 | 16923 249 | 8034705 | 7143193 | 24734227 | 22307 495 | 20772222
wTrZby domicich navitevnikov (v EUR) 33504 059|28528021 | 25631243 | 22128417 | 17 822 272 | 14194965 | 20 329 859 | 16 467 018 | 15 596 943

Zdro): SUSR

Grafy €. 13, 14, 15, 16, 17: Pocet zahranic¢nych navstevnikov a ich pocet prenocovani navitevnikov
z vybranych krajin v ubytovacich zariadeniach v Trnavskom kraji podla rokov 2017-2025

(zdroj: SUSR)
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Navstevnici v ubytovacich zariadeniach z
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Navstevnici v ubytovacich zariadeniach z
Madarska
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U&tovna zavierka 2025
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[ UCTOVNA ZAVIERKA  [[ifi[fmimim 1

Ue NUJ neziskovej U¢tovnej jednotky udtujice;
v sustave podvojného uctovnictva

zostavendak 3 1.12.2025

Dariové identifikacné &islo Udtovna zavierka Mesiac Rok
d01 2025

i 1213188438 X riadna Za obdobie °

10 - 012 2025

5 2 2 8 5 7 5 8 mimoriadna

SKNACE — et 01 2024

94,99 .2 (vyznaci sa x) obdobie do 12 2024

Prilozené sucasti uctovnej zavierky
X Suavaha (U NUJ 1-01) X Vykaz ziskov a strat (Us NUJ 2-01) X Poznamky (Ug NUJ 3-01)
(v eurocentoch) (v eurocentoch) (v celych eurach alebo eurocentoch)

Nazov uctovnej jednotky

Trnavsky kraj

Sidlo uctovnej jednotky

Ulica Cislo
STAROHAJSKA 10
PSC Obec

91701 TRNAVA

Telefonne cislo

E-mailova adresa

Zostavena dnia: Schvalena dna: Podpisovy zaznam
Statutarneho organu alebo
25 . 02 . 2026 . . 2 0 ¢lena Statutarneho organu

uctovnej jednotky:




Savaha (U& NUJ 1-01)

IC0[52285758

Bezprostredne
. ; Bezné uctovné obdobie predchadzajuce
Strana aktiv c.r Gétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
A. NEOBEZNY MAJETOK SPOLU r.002 +r. 009 +r. 021 001| 106051,88 3060,26| 102991,62 59658,26
A.l. |DIhodoby nehmotny majetok r. 003 az r. 008 002
Al Nehmotné vysledky z vyvojovej a obdobnej €innosti 003
771012 - (072+091AU)
2. |Softvér 013 - (073+091AU) | 004
3. |Ocenitelné prava 014 - (074 + 091AU) | 005
Ostatny dlhodoby nehmotny majetok (018+ 019)-(078 + 079 +
4. ; 006
091 AU)
5. |Obstaranie dlhodobého nehmotného majetku (041-093) |007
6 Poskytnuté preddavky na dlhodoby nehmotny majetok (051- 008
* |095A0)
A.ll. |DIhodoby hmotny majetok r.010 azr. 020 009| 106051,88 3060,26| 102991,62 59658,26
A.ll.1. |Pozemky (031) [010
2. |Umelecké diela a zbierky (032) [011
3. |Stavby 021 - (081 + 092AU) |012| 47384,38 3060,26 44324,12 45508,73
Samostatné hnutelné veci a subory hnutefnych veci
4. 022 - (082 + 092AU) 013 14149,53
5. |Dopravné prostriedky 023 - (083 + 092AU) |014
6. |Pestovatelské celky trvalych porastov 025 - (085 + 092AU) 015
7. |Zakladné stado a tazné zvierata 026 - (086 + 092AU) |016
8. |Drobny dlhodoby hmotny majetok 028 - (088 + 092AU) 017
9. |Ostatny dlhodoby hmotny majetok 029 - (089 +092AU) 018
10. [Obstaranie dlhodobého hmotného majetku (042 - 094) 019 58667,50 58667,50
1 Poskytnuté preddavky na dlhodoby hmotny majetok (052 - 020
" |095AU)
A.lll. |Dlhodoby finanény majetok r. 022 az r. 028 021
AL Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 022
" "Ispolo¢nostiach v ovladanej osobe (061- 096 AU)
2 Podielové cenné papiere a podiely v obchodnych 023
" |spolo¢nostiach s podstatnym vplyvom (062 - 096 AU)
3. |DIhové cenné papiere drzané do splatnosti (065 - 096 AU) 024
4 P&zicky podnikom v skupine a ostatné pézicky (066 + 067) - 025
" |096 AU
5. |Ostatny dlhodoby finanény majetok (069 - 096 AU) 026
6. |Obstaranie dihodobého finan&ného majetku (043 - 096 AU) 027
7 Poskytnuté preddavky na dlhodoby finanény majetok (053 - 028
* 1096 AU)
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Savaha (U& NUJ 1-01)

ICO

52285758

Bezné uctovné obdobie

Bezprostredne
predchadzajice

Strana aktiv c.r aétovné obdobie
Brutto Korekcia Netto Netto
a b 1 2 3 4
B. OBEZNY MAJETOK SPOLU  r. 030+ r. 037+ r. 042 + r. 051 029| 928637,13 928637,13 368826,48
B.l. |Zasoby r. 031 azr. 036 030
B.l.1. [Material (112 +119) - 191 031
2 Nedokon&ena vyroba a polotovary vlastnej vyroby (121+122) - 032
" 1(192 +193)
3. |Vyrobky (123 - 194) 033
4. |Zvierata (124 - 195) 034
5. |Tovar (132 + 139) - 196 035
Poskytnuté prevadzkové preddavky na zasoby (314 AU - 391
6 . 036
AU)
B.ll. |Dlhodobé pohladavky r. 038 az r. 041 037
B.II.1. |Pohladavky z obchodného styku (311 AU az 314 AU) - 391 AU | 038
2. |Ostatné pohladavky (315 AU - 391AU) |039
3. |Pohladavky vogi ugastnikom zdruzeni (358AU - 391AU)  |040
Iné pohladavky (335 AU + 373 AU + 375 AU + 378AU) -
4. g 041
391AU
B.lll. |Kratkodobé pohladavky r. 043 az r. 050 042 10252,82 10252,82 4602,38
B.lI.1.|Pohladavky z obchodného styku (311AU az 314 AU) - 391AU | 043 10654,85 10654,85 4602,38
2. |Ostatné pohladavky (315AU - 391 AU) (044 -1594,42 -1594,42
Zuc&tovanie so Socialnou poistoviiou a zdravotnymi
3. R 045 X
poistoviiami (336)
4. |Danové pohladavky (341 az 345) |046 X
Pohladavky z dévodu finanénych vztahov k Statnemu rozpoctu
5. ; } . . 047 X
a rozpoctom Uzemnej samospravy (346+ 348)
6. |Pohladavky voci u€astnikom zdruZeni (358 AU - 391AU) |048
7. |Spojovaci ucet pri zdruzeni (396 - 391AU) | 049
8. |Iné pohladavky (335AU + 373AU + 375AU + 378AU) - 391AU |050 1192,39 1192,39
B.IV. |Finanéné ucty r. 052 az r. 056 051| 918384,31 918384,31 364224,10
B.IV.1.|Pokladnica (211 + 213) 052 7627,50 X 7627,50 6,67
2. |Bankové ucty (221 AU + 261) 053 910756,81 X 910756,81 364217,43
Bankoveé Ucty s dobou viazanosti dlhSou ako jeden rok (221
3. AU) 054 X
Kratkodoby finanény majetok(251+ 253 + 255AU+ 256 + 257) -
4, g 055
291AU
5. |Obstaranie kratkodobého finanéného majetku (259 - 291AU) 056
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.058 ar. 059 057 20,50 20,50 1561,56
C.1. |[Naklady buducich obdobi (381) 058 20,50 20,50 1561,56
2. |Prijmy buducich obdobi (385) 059
MAJETOK SPOLU r. 001 +r. 029 +r. 057 060 1034709,51 3060,26 | 1031649,25 430046,30
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Suvaha (U& NUJ 1-01) ICO |52285758
Strana pasiv c.r Bezné (l(':t.o vné pBrteeZ[:::\c;sdtZ?Oncee
obdobie i ) .
uctovné obdobie
a b 5 6
A. VLASTNE IMANIE r. 062+ r. 067 +r. 071 +r. 072 061 610939,24 372629,25
A.l. [Imanie a fondy r. 063 az r. 066 062
A.l.1. |Zakladné imanie (411) 063
2. |Fondy tvorené podla osobitnych predpisov (412) 064
3. |Fond reprodukcie (413) 065
4. |Ocefovacie rozdiely z precenenia kapitalovych u€astin (415) 066
A.ll. |Fondy tvorené zo zisku r.068 azr. 070 067
A.ll.1. [Rezervny fond (421) 068
2. |Fondy tvorené zo zisku (423) 069
3. |Ostatné fondy (427) 070
Al :T\(y‘tszgc;riadany vysledok hospodarenia minulych rokov 071 287417,08 277417,08
A.IV. |Vysledok hospodarenia za uc¢tovné obdobie r. 060 - (r. 062 +
r.y067 +r. 071‘:- r. 073 +r. 100) ( 072 323522,16 9521217
B. ZAVAZKY r.074 +r. 078 +r. 086 + r. 096 073 48663,90 57417,05
B.l.1. |Rezervy r.075 azr. 077 074 24169,81 20331,96
2. |Rezervy zakonné (451AU) 075
3. |Ostatné rezervy (459AU) 076
4. |Kratkodobé rezervy (323 + 451AU + 459A0) 077 24169,81 20331,96
B.ll. |Dlhodobé zavazky r.079 azr. 085 078 2925,11 1906,30
B.ll.1. |Zavazky zo socidlneho fondu (472) 079 2925,11 1906,30
2. |Vydané dlhopisy (473 - 255 AU) 080
3. |Zéavazky z ndjmu (474 AU) 081
4. |Dlhodobé prijaté preddavky (475) 082
5. |Dlhodobé nevyfakturované dodavky (476 AU) 083
6. |Dlhodobé zmenky na Uhradu (478) 084
7. |Ostatné dlhodobé zavazky (373 AU + 479 AU) 085
B.IIl. |Kratkodobé zavazky r. 087 az r. 095 086 21568,98 35178,79
B.llIl.1.|Zavazky z obchodného styku (321 az 326) okrem 323 087 670,27 14304,45
2. |Zavazky voci zamestnancom (331+ 333) 088 11261,28 12105,40
3 (Z?’usc':g;:vanie so Socialnou poistovnou a zdravotnymi poistoviiami 089 8022,47 763717
4. |Darfové zavazky (341 az 345) 090 1614,96 1131,77
5 Zavazky z dévodu finanénych vztahov k statnemu rozpoctu a 091
" |rozpoétom Uzemnej samospravy (346+348)
6. Zavazky z upisanych nesplatenych cennych papierov a vkladov 092
(367)
Zavazky voci u€astnikom zdruzeni (368) 093
. |Spojovaci Ucet pri zdruzeni (396) 094
9. |Ostatné zavazky (379 + 373 AU + 474 AU +476AU + 479 AU) 095
B.IV. |Bankové uvery a iné vypomoci a pézicky r. 097 azr. 099 096
B.IV.1.|Dlhodobé bankové uvery (461AU) 097
2. |BezZné bankové uvery (231+ 232 + 461AU) 098
3. |Prijaté kratkodobé financné vypomoci (241+ 249) 099
C. CASOVE ROZLISENIE SPOLU r.101 azr. 103 100 372046,11
C.1.1. |Vydavky buducich obdobi (383) 101
2. |Vynosy buducich obdobi kratkodobé (384 AU) 102 372046,11
3. |Vynosy buducich obdobi dihodobé (384 AU) 103
SPOLU VLASTNE IMANIE, ZAVAZKY A UCTY CASOVEHO
ROZLISENIA r.061+ r.073 +r.100 104 103164925 430046,30
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Vykaz ziskov a strat (U¢ NUJ 2-01)

ICO|52285758

Cislo i Cislo Cinnost Bezpro’stret.:i’ne
Gitu Naklady riadku Hlavna Zdafiovana Spolu ’pvredch’adzajuc.e
nezdariovana uétovné obdobie
a b c 1 2 3 4
501 |Spotreba materialu 01 9260,68 9260,68 15355,93
502 |Spotreba energie 02
504 |Predany tovar 03
511 |Opravy a udrziavanie 04 114,88 114,88
512 |Cestovné 05 4042,15 4042,15 6151,93
513 |Naklady na reprezentaciu 06 5966,26 5966,26 6252,76
518 |Ostatné sluzby 07 625889,09 625889,09 590089,71
521 |Mzdové naklady 08 206876,12
524 Zé'konn'é socialne poistenie a zdravotné 09 75496,34 75496.34 76076,22
poistenie
525 |Ostatné socialne poistenie 10 2040,00 2040,00 2142,00
527 |Zakonné socialne naklady 11 6715,43 6715,43 6177,43
528 |[Ostatné socialne naklady 12
531 |Dan z motorovych vozidiel 13
532 |Dan z nehnutelnosti 14 8,00
538 |Ostatné dane a poplatky 15
541 |Zmluvné pokuty a penale 16
542 |Ostatné pokuty a penale 17 100,00 100,00 639,50
543 |Odpisanie pohladavky 18
544 |Uroky 19 11,40
545 |Kurzové straty 20 3,67 3,67 774,63
546 |Dary 21
547 |Osobitné naklady 22 35942,53 35942,53 26197,13
548 |Manka a Skody 23
549 |Iné ostatné naklady 24 1044,25 1044,25 1049,88
Odpisy dlhodobého nehmotného majetku a
551 |dihodobého hmotného majetku 25 4271,78 4271,78 4271,78
Zostatkova cena predaného dlhodobého
552 |nehmotného majetku a dlhodobého 26
hmotného majetku
553 |Predané cenné papiere 27
554 |Predany material 28
555 |Naklady na kratkodoby finanény majetok 29
556 |Tvorba fondov 30
557 |Naklady na precenenie cennych papierov 31
558 |Tvorba a zuctovanie opravnych poloziek 32
561 ZPlc;szzlt;ute prispevky organizacnym 33
562 il:c;lgﬁ(r;ﬁe prispevky inym uctovnym 34
563 |Poskytnuté prispevky fyzickym osobam 35 60,54 60,54
565 (I;:sléytnuté prispevky z podielu zaplatenej 36
567 |Poskytnuté prispevky z verejnej zbierky 37
Uétova trieda 5 spolu r.01azr. 37 38 770947,60 770947,60 942074,42
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Vykaz ziskov a strat (U¢ NUJ 2-01)

ICO|52285758

Cislo Vynos Cislo 4 cned Br::I?:L:'\sJ::fjﬁncee

uctu ynesy riadku nez::::vaané Zdafovana Spolu l':)étovné obdjobie
a b c 1 2 3 4

601 |Trzby za vlastné vyrobky 39

602 |Trzby z predaja sluzieb 40 27110,07 27110,07 33275,63

604 |Trzby za predany tovar 41 672,00 672,00 301,69

611 |Zmena stavu zasob nedokon&enej vyroby 42

612 |Zmena stavu zasob polotovarov 43

613 |Zmena stavu zasob vyrobkov 44

614 |Zmena stavu zasob zvierat 45

621 |Aktivacia materidlu a tovaru 46

622 |Aktivacia vnutroorganizacnych sluzieb 47

623 |Aktivacia dlhodobého nehmotného majetku 48

624 |Aktivacia dlhodobého hmotného majetku 49

641 |Zmluvné pokuty a penale 50

642 |Ostatné pokuty a penale 51

643 |Platby za odpisané pohladavky 52

644 |Uroky 53

645 |Kurzové zisky 54 619,49

646 |Prijaté dary 55

647 |Osobitné vynosy 56

648 |Zakonné poplatky 57

649 |Iné ostatné vynosy 58 34,40 34,40 69,78

651 Trzby z predaja dlhodobého nehmotného 59

majetku a dlhodobého hmotného majetku

652 |Vynosy z dlhodobého finanéného majetku 60

653 'Fl)'(r)idti)gl svpredaja cennych papierov a 61

654 |Trzby z predaja materialu 62

655 |Vynosy z kratkodobého finanéného majetku| 63

656 |Vynosy z pouzitia fondu 64

657 |Vynosy z precenenia cennych papierov 65

658 |Vynosy z najmu majetku 66

661 |Prijaté prispevky od organizacnych zloZiek 67

662 |Prijaté prispevky od pravnickych oséb 68

663 |Prijaté prispevky od fyzickych oséb 69

664 |Prijaté Clenské prispevky 70 925785,54 925785,54 849969,00

665 |Prispevky z podielu zaplatenej dane 71

667 |Prijaté prispevky z verejnych zbierok 72

691 |Dotacie 73 268319,46 268319,46 153051,00
Uttova trieda 6 spolu r.39azr.73 | 74 1194105,00| 27816,47 1221921,47 1037286,59
Vysledok hospodarenia pred zdanenim 75 423157,40| 27816,47 450973,87 95212,17

r.74 -r. 38

591 |Dan z prijmov 76

595 [Dodato¢né odvody dane z prijmov 77
Vysledok hospodarenia po zdaneni

y P (r.p75 wrerr Ty eml 78 423157,40| 27816,47 450973,87 95212,17
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